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Introducere

Uniunea Europeana se confruntd cu provocari constante care in ul-
timul timp par a testa insdsi consistenta si viabilitatea Uniunii. Nede-
pasirea unor astfel de praguri ar putea aduce chiar esecul demersurilor
europene. Criza euro este una dintre cele mai importante provocari
curente intrucat solicita masuri prompte si ameninta unul dintre pilonii
care stau la baza proiectului si anume uniunea economica. UE este
nevoita sa identifice solutii si pentru deficitul democratic si pentru cel
de comunicare pentru a dobandi legitimitate in plan politic si a benefi-
cia de acordul cetdtenilor in demersurile viitoare. Uniunea nu poate face
pasii urmatori spre definirea unei identitati comune, spre o uniune
politica, farda a deveni un proiect al cetatenilor si nu doar al elitelor. Ten-
dintele Ingrijoratoare de organizare a unor referendumuri de parasire
a Uniunii, culminate cu Brexit-ul care poate avea un efect de domino,
trag un semnal de alarma. Uniunea Europeanad are nevoie de unitatea
sa politica pentru a face fata provocarilor globale si a actiona ca un tot,
ca un actor singular, iar comunicarea si consideratia fata de cetateni sunt
componente cheie.

Consolidarea unor sfere publice nationale europenizate, a unei iden-
titati europene pot sustine eforturile Uniunii de a institutionaliza solutii
politice comune, proceduri si, uneori, angajamente foarte scumpe cum
sunt cele privind situatia Greciei. Existd deci un interes crescut pentru
formarea unei identitati europene care sa asigure un fundament, o baza
care sa permita acceptarea mai usoara a sacrificiilor facute in vederea
evolutiei. Un proiect european trainic care sa se bucure de sustinerea
cetatenilor are nevoie de existenta unui atasament fata de un viitor co-
mun sau a unui sentiment de afiliere la comunitatea europeana. In acest
sens, rolul media in procesul de europenizare si de sustinere a formarii
unei identitdti europene devine esential. Media au datoria de a creste
vizibilitatea subiectelor europene, de a oferi o contextualizare europea-
nd, de a promova actorii europeni si de a asigura baza informationala
necesara dezbaterii si implicarii cetatenilor in discutii, ajutand astfel la
consolidarea procesului de europenizare si la transcenderea sferei pu-
blice parohiale.
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Uniunea nu mai poate ramane doar un proiect la nivelul elitelor, mai
ales In contextul crizei actuale, care are efecte dintre cele mai concrete
asupra cetdtenilor. Nemultumirea generald cu privire la Uniunea Euro-
peana vine din lipsa unui control popular direct, cetdtenii simtind cd nu
iau parte la luarea deciziilor, la conturarea propriului viitor. Situatia eco-
nomica modeleaza si ea atitudinile fata de procesul democratic, fata de
satisfactia cu privire la modul de functionare a Uniunii, evaluarile si
opiniile cetatenilor fiind influentate de natura costurilor si beneficiilor
care decurg din statutul de stat membru al Uniunii. Astfel, atitudinile
fata de UE pot include sentimente de afiliere la identitatea europeana,
sentimente de reticenta, de teama cu privire la influenta europenizarii
in planul culturii nationale, reactii fata de performanta si functionarea
democratica a institutiilor europene, fata de aspectele utilitariste ale inte-
grarii, aceste atitudini fiind modelate de incadrarile mediatice si deter-
minand cresterea sau retragerea sprijinului pentru viitorul Uniunii (a
se vedea Krouwel & Abts, 2007; Vliegenthart et al., 2008; Boomgaarden
et al., 2011).

In acest context, volumul de fati vizeazi implicarea media in proce-
sul de europenizare a sferei publice nationale si in sustinerea formarii
unei identitati europene in paralel cu determinarea locului UE pe agen-
da conversatiilor interpersonale, a interesului cetatenilor pentru temat-
ica europeana si a modului in care acestia inteleg si experimenteaza
sentimentul de europenitate.

Cartea cuprinde patru parti, trei dintre acestea fiind dedicate aspec-
telor teoretice, iar ultima parte fiind alocatad studiului empiric.! Prima
parte, Furopenizarea — perspective si evolutii, are in vedere procesul euro-
penizdrii si delimitdrile conceptuale, viziunile cu privire la dezvoltarea
Uniunii si politicile de comunicare aferente, precum si factorii care con-
tribuie Ia sustinerea europenizarii. Capitolul abordeaza si problematica
sferei publice, cu precadere a sferei publice nationale europenizate si a
implicatiilor sale la nivelul societatii. Totodata, sunt luate in considerare
si atitudinile cetdtenilor fata de Uniunea Europeana si de procesul eu-
ropenizarii, precum si aspectele problematice si efectele crizei europene.

1O parte din datele si informatiile cuprinse in aceastd carte au fost publicate
sub diverse forme (articole in reviste de specialitate, capitole in volumele conferin-
telor) — de exemplu, Stefanita & Buturoiu (2015); Corbu, Stefanitd, Oprea & Udrea
(2015); Udrea, Oprea, Corbu & Stefanita (2015); Stefanita (2013); Stefanita, Oprea
& Udrea (2013); Stefanita (2012).

10



INTRODUCERE

Conceptul de europenizare beneficiaza de o varietate de abordari si
incercari de delimitare, fara a exista o definitie unanim recunoscuta. Eu-
ropenizarea influenteaza procesele si politicile interne, determinand
schimbari semnificative la nivelul statelor membre. Aceste schimbari pot
fi atat la nivelul structurilor formale, cat si la nivelul valorilor si normelor
raspandite in cadrul statelor membre, fiind in fond vorba de o intrepa-
trundere a societatilor europene, de un grad din ce in ce mai crescut
de convergenta (a se vedea Hughes, Sasse & Gordon, 2004; Eder, 2004;
Borzel & Risse, 2000; Briggemann & Kleinen-von Konigslow, 2009;
Radaelli, 2000; Ladrech, 2002; Featherstone, 2003; Radaelli, 2004).
Europenizarea este, prin urmare, un proces complex, care presupune
transformare, fie ca ne referim la adaptarea institutionald, la norme,
proceduri, la implementarea politicilor UE sau la schimbari in ceea ce
priveste adoptarea valorilor europene comune in planul concret al vietii
cetatenilor. Pe langa totalitatea schimbarilor produse la nivel national,
care inglobeaza impactul Uniunii asupra statelor membre, integrarea eu-
ropeand presupune si un transfer al suveranitatii de la nivelul national
la cel european, precum si o serie de sacrificii pentru care este nevoie de
sprijinul si acordul cetatenilor implicati, ei fiind In ultima instanta cei care
se confrunta cu efectele europenizarii in planul vietii de zi cu zi.

Comunicarea publica devine esentiald pentru legitimarea si consoli-
darea Uniunii, pentru promovarea politicilor sale in vederea obtinerii
sprijinului popular. Strategiile pentru imbunatitirea comunicarii UE au
in vedere europenizarea sferelor publice nationale, proces in care me-
dia nationale au un rol determinant. Aceasta viziune se incadreaza in
modelul realist care are in vedere un spatiu comun de dezbatere ca retea
de sfere publice europenizate conectate prin fluxuri de informatii. Una
dintre conditiile principale pentru a vorbi de europenizarea sferei publi-
ce este chiar vizibilitatea ridicatd a Uniunii Europene in media nationale,
acoperirea subiectelor europene si evaluarea acestora dintr-o perspec-
tiva europeana (a se vedea Briggemann, 2005; Kopper & Leppik, 2006;
Gripsrud, 2007; de Vreese, 2007; Habermas, 2009; Bruggemann &
Kleinen-von Konigslow, 2009; Risse, 2010). Ideea unei sfere publice eu-
ropenizate constituie un obiectivimportant pentru viitorul Uniunii, per-
mitand consolidarea unei cetatenii europene si dezvoltarea unui cadru
care sa sprijine implicarea populara, ducand totodata la rezolvarea defi-
citelor de legitimitate si democratie la nivel european (Castells, 2008).
Este necesara dezvoltarea unui public european consolidat fara de care
demersurile Uniunii devin irelevante sau directionate doar catre un pu-
blic sectorial specializat.
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A doua parte, Identitatea europeand — de la construct la asumare, abor-
deaza conceptul de identitate si delimitarile sale, identitatea nationala
si identitatea europeana din perspectiva raportului de conflict sau com-
plementaritate, precum si conceptul de identitate europeana cu detalie-
rea modelelor identitatii europene — identitatea europeana culturala,
civica si instrumentala. Totodata sunt luate in considerare si instrumen-
tele si circumstantele care influenteaza sentimentul de identitate euro-
peana. Identitatea europeana este un element fundamental in evolutia
dimensiunii politice a Uniunii, mai ales in conditiile in care actiunile si
initiativele europene au o influenta crescuta in viata cetatenilor. Cer-
cetdrile din sfera stiintelor politice s-au axat mai mult pe atitudinea si
sprijinul cetatenilor europeni pentru procesul de integrare decat pe iden-
tificarea acestora cu noua entitate politica (Inglehart, 1997), insa cerce-
tarile recente arata ca nu se poate vorbi de o legitimitate reald, durabila
a proiectului european fard o identitate complementara (Bruter, 2005).
Desi nu se poate vorbi de un consens cu privire la rolul identitatii euro-
pene, vazuta fie ca avand un rol esential in dezvoltarea institutiilor poli-
tice europene (Bruter, 2005; Herrmann & Brewer, 2004), fie ca avand
un impact redus pentru integrarea sociala (Grundy & Jamieson, 2007),
identitatea europeana in diferitele sale acceptiuni este un concept real
a cdrui existentd nu mai poate fi negata (a se vedea Bruter, 2003, 2005,
2009; Diez Medrano, 2003; Habermas & Derrida, 2003; Eriksen & Fos-
sum, 2004; Delanty & Rumford, 2005; Risse, 2005; Duchesne, 2008), cu
implicatii in felul cetitenilor de a se raporta la procesul integrarii. De
altfel, sprijinul pentru integrarea europeana si legitimitatea democrat-
ica a Uniunii sunt dependente de dezvoltarea unui atasament colectiv
mai puternic fata de Europa (a se vedea Beus, 2001; Decker, 2002).

Identitatea europeana este o constructie in curs de definire, constand
cu precadere intr-un sentiment de afiliere la Uniunea Europeana. Vazuta
prin prisma identitatilor multiple (Bruter, 2004; Risse, 2003), identifi-
carea cu Uniunea Europeana urmeaza celei nationale, aflaindu-se intr-un
raport de complementaritate si dobandind o importantd mai mica sau
mai mare in functie de context si de caracteristici individuale (Wiener,
1998; Duchesne, 2008). Identitatea europeana consta in addugarea la
identitatea nationald a unui sentiment de apartenenta la comunitatea
europeana (a se vedea Augoustinos & Walker, 1995; Thompson, 1995;
Gripsrud, 2007).

Reprezentarile identitdtii europene sunt multiple, ele fiind in acord
cu ideea fiecaruia despre Uniune, despre ce inseamna sa fii european,
determinand astfel modalitati distincte de raportare la comunitatea eu-
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ropeana si la sentimentul identitar conex. Aceste multiple reprezentari
pot coexista si pot activa sentimente identitare diferite in functie de con-
text. Indivizii 1si definesc identitatea in mai multe feluri, tinand cont de
nevoile particulare si de importanta acestora, de fondul social, etnic, de
grupurile din care fac parte, de alegerile personale, asumandu-si multi-
ple identitati, succesiv sau in acelasi timp (Fry & Lewis, 2008). Identi-
tatea este un construct social, cu mai multe straturi negociate in cadrul
interactiunilor de zi cu zi (Smith, 2011). Astfel, identitatea europeana
este perceputd ca una dintre identitdtile multiple pe care cetdtenii le
poseda si le manifesta in anumite contexte (Bruter, 2005; Duchesne &
Frognier, 2007).

In literatura de specialitate, identitatea europeani este abordati prin
raportarea la dimensiunile sale — identitate europeana culturala, civica
si instrumentala. Desi aspectele identitare civice si instrumentale predo-
mina in randul cetdtenilor (a se vedea Caporaso, 2005; Bruter, 2005; Ruiz
Jimenez, Gorniak, Kosic, Kiss & Kandulla, 2004), este necesar ca Uniu-
nea sa se bazeze pe rezerve mai profunde de atasament, de loialitate si
sustinere care pot deriva din sacrificii comune, din scopuri care sd sustina
interesele tuturor statelor membre, dintr-un sentiment al unui no: co-
mun care include si o identitate culturala (Bruter, 2005; Thiel, 2011).
Cu cat cetatenii sunt mai angrenati in realitatea europeana, cu atat poate
creste si nivelul de Intelegere si de implicare privind aspectele europene,
laolalta cu sprijinul pentru proiectul european.

Partea a treia, Media — roluri si atributii in procesul de europenizare, are
in vedere instrumentele mediatice care pot fi utilizate pentru sustinerea
europenizdrii, incadrarea mediatica, definirea cadrajelor si a efectelor
aferente, impactul media la nivelul interesului cetatenilor si al sentimen-
tului de apartenenta la comunitatea europeana, precum si limitele dis-
cursului mediatic europenizat, aspectele contradictorii si piedicile care
potinterveni in procesul de europenizare. Mass media sunt un liant im-
portant intre politica europeana si cetiteni, consolidand procesul de eu-
ropenizare prin raspandirea de informatii si stiri referitoare la Uniunea
Europeana, la institutiile, politicile si actorii europeni. Se poate discuta
despre un discurs europenizat daca media isi indreapta atentia asupra
problematicilor europene, abordandu-le dintr-o perspectiva a intereselor
europene si nu doar a celor locale, sincronizandu-se cu spatiile media-
tice din alte state membre in care subiectele europene sunt acoperite
din perspective de dezbatere similare, care sa le ofere cetatenilor euro-
peni o baza comuna de evaluare si interpretare. Numai prin distribuirea
mai multor subiecte europene nu se poate vorbi despre un sistem de co-

13
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municare europenizat sau despre un public european, in special in cazul
in care mesajele raspandite raman atasate punctelor de vedere locale,
fiind necesara prezenta unei perspective europene asupra faptelor si in-
tamplarilor care depasesc interesul national si impactul la nivelul unui
stat membru (a se vedea Van de Steeg, 2002; Koopmans & Erbe, 2003;
Machill, Beiler & Fischer, 2006, Lauristin, 2007).

Media stabilesc agenda publica si locul detinut de UE pe aceastd agen-
da, determinand totodata si locul Uniunii pe agenda dezbaterilor cetdte-
nilor si importanta acordata de acestia tematicilor europene. Pe langa
setarea agendei, utilizarea cadrajelor media ajutd la modelarea percepti-
ilor cetatenilor prin influentarea schemelor de interpretare, prin setarea
unor tipare de interpretare, contribuind la formarea opiniei publice cu
privire la subiectele europene. Cadrajele au un rol semnificativ in dez-
voltarea unui cadru comun de referinta, de evaluare, interpretare si dez-
batere a evenimentelor. Efectele cadrajelor in procesul de europenizare,
de construire a imaginii Uniunii Europene sau de raspandire a unor
elemente care sa sustina formarea unei identitati europene sunt mode-
rate de diversi factori precum nivelul de sofisticare politica, interesul si
importanta acordata subiectelor, factorul timp, expunerea la cadraje
repetitive sau la cadraje competitive, tipul de cadraj predominant si rezo-
nanta acestuia la nivelul schemelor mentale si formarii indivizilor, carac-
teristicile, valorile si experientele anterioare ale cetatenilor (a se vedea
Gamson & Modigliani, 1989; Jacks & Devine, 2000; Bizer & Krosnick,
2001; Haider-Markel & Joslyn, 2001; Druckman, 2001; Shen & Edwards,
2005; Chong & Druckman, 2007; Schuck & de Vreese, 2006; Lecheler et
al., 2009; D’Angelo & Kuypers, 2010). Tinand cont de acesti factori me-
diatori, diferitele cadraje utilizate in media sunt susceptibile de a provo-
ca moduri distincte de a vorbi despre Uniunea Europeana. Contributia
media in procesul de europenizare este una importantd si ca sursa a
sustinerii dezvoltarii sentimentului de apartenenta la comunitatea euro-
peana, media fiind in acelasi timp un loc de manifestare a identitatii
nationale in raport cu cea europeani (Gripsrud, 2007). In acest context,
o analizd a implicarii media in procesul de europenizare, de construire
a unei identitati europene prin felul in care sunt acoperite si incadrate
subiectele europene ne poate da indicii importante cu privire la evolutia
demersului de europenizare a sferei publice nationale si la felul in care
se ofera o baza pentru sustinerea implicdrii cetdtenilor.

Ultima parte a lucrarii este dedicata studiul empiric, care a vizat inde-
plinirea urmatoarelor obiective de cercetare: 1. analiza activitatii media
in procesul de europenizare a sferei publice, urmarindu-se coordonate
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precum vizibilitatea, proeminenta, actorii predominanti si cadrajele me-
dia utilizate in cadrul stirilor privind UE, la nivelul a doud perioade cu
evenimente importante pentru Uniune, dintre care, in 2014, fiind in-
cluse si alegerile europarlamentare; 2. determinarea locului UE pe agen-
da conversatiilor interpersonale cu accent pe efectele media care au loc
la nivelul opiniilor; 3. determinarea factorilor si contextelor care facili-
teaza afilierea la o identitate europeand, a modului in care tinerii percep
si definesc identitatea europeana, precum si a relatiei dintre identitatea
nationala si cea europeana in termeni de coexistenta sau excludere.

In vederea analizei activititii mediatice in procesul de europenizare
a sferei publice s-a utilizat cercetarea cantitativa si anume analiza de con-
tinut pe baza unei grile prestabilite. Corpusul analizat a cuprins 11.310
stiri — totalitatea stirilor publicate in doua perioade cu evenimente im-
portante pentru Uniunea Europeana printre care si campania pentru ale-
gerile europene (1-31 martie 2013 si 25 aprilie — 25 mai 2014) in cadrul
a doua portaluri online de stiri din Romania, hotnews.ro si ziare.com.
In vederea identificirii modului in care cetitenii inteleg si experimen-
teazd identitatea europeana si a determinarii locului UE pe agenda con-
versatiilor interpersonale, s-a utilizat cercetarea calitativa, efectuandu-se
39 de interviuri in profunzime, semi-structurate. Un prim set de 20 de
interviuri a fost condus in perioada 25 martie — 7 aprilie 2013, urmat de
un set de 19 interviuri in perioada 26 mai — 8 iunie 2014, ambele seturi
fiind conduse intr-un interval de doua saptamani de la incheierea pe-
rioadei selectate pentru analiza media, avand in vedere durata limitata
a efectelor cadrajelor (Druckman & Nelson, 2003; de Vreese, 2004;
Tewksbury et al., 2008; de Vreese, 2012).

Ceea ce aduce nou cercetarea este punerea in oglinda a activitatii me-
dia cu felul in care se reflecta aceasta la nivelul cetitenilor. Nu se poate
vorbi de analiza sferei publice si a europenizarii acesteia fara a avea in
vedere, pe langad europenizarea discursului mediatic, interesul cetdteni-
lor pentru tematica europeana si abordarea subiectelor europene la nive-
lul discutiilor. Interviurile au fost realizat in randul tinerilor masteranzi,
pornindu-se de la premisa ca tinerii educati, care vorbesc limbi straine,
care calatoresc si interactioneaza cu straini au sanse mai ridicate sa se
perceapa ca fiind europeni si sa manifeste un interes mai ridicat pentru
Uniunea Europeana (Arts & Halman, 2006; Green, 2007; Fligstein, 2009).
In special cu privire la campania pentru Parlamentul European, cerce-
tarea a adus elemente de noutate privind viziunea tinerilor asupra ale-
gerilor, motivatiile care au stat la baza participarii la vot, interesul pentru
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campanie, abordarea subiectului la nivelul discutiilor si perspectiva asu-
pra activititii media in raport cu alegerile europene.

Pornind de la considerentele teoretice si de la rezultatele demersu-
lui de cercetare, lucrarea oferd informatii relevante si importante cu pri-
vire la implicarea media in procesul de europenizare a sferei publice si
a influentei la nivelul cetatenilor. Totodata, studiul are in vedere o in-
cursiune in lumea tinerilor, urmarindu-se interesul si implicarea acesto-
ra in discutii despre tematici europene, perspectiva lor asupra activitatii
media in legatura cu problematica europeand, experimentarea senti-
mentului de europenitate, raportarea la identitatea europeana si la vii-
torul Uniunii Europene. Intr-un timp in care Uniunea se confruntd cu
numeroase provocari, este necesara o analiza a felului in care informati-
ile despre UE sunt raportate de cdtre sistemul mediatic si a suprapune-
rii acestor reprezentari cu cele ale cetatenilor pentru a putea avea acces
si la paleta efectelor comunicarii, dat fiind ca o Uniune care nu isi im-
plica cetatenii este ca o masina slab alimentata, drumul sau neputand
continua decat pentru scurt timp.
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PARTEA INTAI

Europenizarea — perspective
si evolutii

I. Procesul europenizarii — delimitari conceptuale

Conceptul de europenizare beneficiaza de o varietate de abordari si
definitii, fara a exista o definitie unanim recunoscuta. Fenomenul a sus-
citat o mai mare atentie cercetatorilor odata cu procesele de integrare
europeand, dar si de aderare la Uniunea Europeana, putand fi definit
ca un ,proces de difuzare de sus in jos a regulilor politice comune, a
normelor si practicilor europene.” (Hughes, Sasse & Gordon, 2004, p.
27). Pe langa dimensiunea de sus in jos a europenizarii care subliniaza
rolul decisiv jucat de Uniunea Europeana, se poate vorbi si de o dimen-
siune de jos in sus care are in vedere evolutia specifica contextului fiecarui
stat membru si influenta exercitata de la nivelul local asupra normelor
europene (Borzel & Risse, 2000).

Procesul de europenizare este asociat si cu presiunea de a fi un stat
membru al Uniunii Europene, aparand nevoia de sincronizare cu alte
state membre, de adaptare institutionala, de raspandire a normelor si
implementare a politicilor europene (Hughes, Sasse & Gordon, 2004).
Alte asocieri vizeaza libera circulatie, existenta pietei comune, privite ca
mecanisme care duc la diminuarea diferentelor in spatiul Uniunii, mai
ales prin asocierea cu procesele de omogenizare la nivel institutional,
mentionand aici insa distinctia dintre ,Europa celor puternici” (statele
membre fondatoare ale Uniunii Europene) si ,,Europa celor slabi”, aceas-
ta din urma fiind cea supusa pregnant unui proces de transformare in
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scopul de a creste nivelul de convergenta cu statele membre fondatoare
(Eder, 2004, p. 97). Dupd cum se poate observa, europenizarea implica
un impact semnificativ asupra proceselor interne, asupra politicilor si
institutiilor, determinand schimbari la nivelul statelor membre prin in-
termediul unor noi practici, norme, reguli si proceduri stabilite de catre
sistemul european de guvernare (Borzel & Risse, 2000). Astfel, concep-
tul de europenizare este adesea utilizat pentru a descrie gradul de influ-
entd a politicilor europene asupra politicilor publice si deciziilor luate
in cadrul statelor membre (Radaelli, 1997).

Europenizarea este o forma de transnationalizare limitata la continen-
tul european, dar mai ales la statele membre ale Uniunii (Briiggemann
& Kleinen-von Konigslow, 2009). Totodatd, este un proces de imaginatie
politicd, statele alegand cum anume are loc europenizarea, care atribute
sunt acceptate si care sunt respinse, cum anume este prezentatda Europa
pornind de la ceea ce statele isi imagineaza despre aceasta si despre rolul
lor in cadrul Europei. Sensul dat Europei este modelat de evenimentele
politice majore, de istorie si amintiri colective, de relatia cu alte state
membre si apropierea sau departarea fata de centrul european (Jones
& Subotic, 2011). Europa poate influenta, poate determina schimbari
atat la nivelul structurilor formale, cat si la nivelul valorilor, normelor si
discursurilor raspandite in cadrul statelor membre (Radaelli, 2000).

Potrivit definitiei date de Robert Ladrech (2002, p. 392), europeni-
zarea este un proces de ,reorientare a directiei, de schimbare a politicii
nationale astfel incat dinamica economica si politica a Uniunii Europene
devine parte a logicii organizationale a politicilor nationale si a proce-
selor decizionale.” Procesul mai este definit si ca o intrepatrundere a
societatilor europene avand in vedere gradul din ce in ce mai crescut
de convergentd, dar si modificarile determinate de elemente precum
moneda comuna, fenomenele de migratie, multiculturalismul, normele
comune, schimburile educationale interculturale sau distribuirea con-
tinutului mediatic la nivel european prin canale comune (Delanty &
Rumford, 2005). Conceptul a devenit aproape o norma pentru analiza
modului in care reglementdrile UE sunt puse in aplicare, a modului in
care este exercitatd presiunea de adaptare asupra statelor membre, in
special cu privire la formele de conditionalitate politica (Bafoil, 2009).

Adesea apare asocierea procesului de europenizare cu cel de inte-
grare europeand, insd europenizarea este perceputd ca un proces inter-
activ, ca o variabila dependentd care este rezultatul schimbarii la nivel
national si care influenteaza procesul de integrare europeand, perceput
ca o variabild independenta (Howell, 2004). Europenizarea este un ter-
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men folosit pentru a descrie efectele integrarii europene la nivel politic
si asupra politicilor statelor membre, precum si referitor la procesul de
consolidare a institutiilor politice la nivel european (Ladrech, 2002). De
asemenea, integrarea europeand presupune transferul suveranitatii de la
nivelul national la cel european, intarind puterea si influenta decizionala
a institutiilor europene, in vreme ce europenizarea consta in totalitatea
schimbarilor produse la nivel national, in modificarile la nivelul politi-
cilor interne, al cadrului institutional de adoptare si implementare a
acestora determinate de impunerea unor modele, norme si politici co-
munitare, procesul avand astfel implicatii complexe asupra intregului
sistem de reguli si norme, de traditii si obiceiuri la nivelul fiecarui stat
membru (Radaelli, 2003; Schifirnet, 2011).

Potrivit lui Kevin Featherstone (2003, p. 5), conceptului de europeni-
zare 1i pot fi atribuite mai multe semnificatii, distingand intre europeni-
zarea ca fenomen istoric— civilizatia europeana constituie elementul central
in aceasta abordare, europenizarea presupunand transferul de influenta
si de norme dinspre statele europene cu economii dezvoltate spre celelal-
te tari; europenizarea ca proces de difuzare culturald transformationald —
are 1n vedere circulatia valorilor, practicilor si simbolurilor statelor mem-
bre; europenizarea ca adaptare institutionald — reconfigurarea institu-
tionala a guvernului, parlamentului, a autoritatilor centrale si locale, a
organizatiilor non-guvernamentale, partidelor, mediilor academice sub
presiunea reglementarilor europene; europenizarea ca adaptare a politi-
cilor si proceselor decizionale — influentarea politicilor nationale prin inter-
mediul institutiilor europene.

Putem vorbi astfel de europenizare ca proces de transformare a sis-
temelor politice, economice, sociale, culturale, nationale ca urmare a
interdependentei dintre statele membre si a influentei structurilor euro-
pene atat prin mecanisme reglementate, cat si prin preluare interna ne-
conditionata, la acest ultim nivel am putea spune ca europenizarea este
inlesnita de circulatia libera a cetatenilor Uniunii si de schimburile in-
terculturale favorizate de eliminarea granitelor. Europenizarea consta si
in ,procesele de a) constructie, b) difuzare si c) institutionalizare a re-
gulilor formale si informale, a procedurilor, paradigmelor politice, sti-
lurilor, ‘modurilor de a face lucruri’, de a impartasi credinte si norme
care sunt mai intai definite si consolidate in procesul politic al UE si apoi
incorporate in logica discursului intern (national si subnational), in
structurile politice si in politicile publice” (Radaelli, 2004, p. 3).

Fenomenul de europenizare, poate fi definit si ca un set de doua pro-
cese interconectate. In timp ce primul reprezinta modul in care fortele
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politice nationale, sociale si economice dau nastere la o noud dimensi-
une europeand supranationala, politica si institutionala, al doilea con-
sta in modul in care dinamica politica, sociald si economica a Uniunii
devine o parte importanta a sistemului politic intern. Astfel, aceste doua
procese reprezinta constructia si apoi difuzarea institutiilor si politicilor
europene in statele membre ale Uniunii Europene (Graziano, 2003).
Alte perspective asupra europenizarii includ transferul politicilor, aran-
jamentelor institutionale, normelor, convingerilor, regulilor UE in alte
tari si procesul de construire a capacitatii europene, de consolidare a
proiectului Uniunii (Bulmer, 2008).

Johan Olsen (2002, pp. 3-4) a distins, de asemenea, cinci perspecti-
ve asupra conceptului de europenizare. Prima perspectiva se refera la
modificarile granitelor externe— include extinderea politicilor, normelor, ce-
rintelor institutionale, valorilor la nivelul noilor membri; a doua pers-
pectiva se axeaza pe dezvoltarea institutiilor la nivel european — include astfel
dezvoltarea unei capacitati centrale de guvernare a UE, implicatiile, con-
strangerile, oportunitatile pentru actorii politici nationali; cea de-a treia
perspectiva se refera la europenizare ca la procesul de penetrare centrala
a sistemelor nationale si subnationale de guvernare — se refera la procesele
de adaptare, de ajustare la nivelul structurilor institutionale si la nivelul
politicilor, la modelele de comportament politic, aceasta fiind principala
definitie atribuitd conceptului de europenizare; cea de-a patra intre-
buintare se refera la procesul de export de forme de organizare politicd — in-
clude mijloacele prin care Uniunea Europeana isi exporta valorile, cum
ar fi politica sa externa; si cea din urma perspectiva care asociaza euro-
penizarea cu un proiect de unificare politica — se concentreaza pe dezvol-
tarea capacitatii UE, pe consolidarea proiectului.

Dupa cum se poate observa, conceptul de europenizare nu se sus-
trage contradictiilor si integreaza o mare varietate de procese, de la po-
litica externa, de la impactul UE asupra statelor membre, la liberalizarea
pietei, la reforme sau la transferul de valori. In plus, termenul a fost
folosit de cercetdtori mai mult cu referire la Europa, decat la UE, pen-
tru a descrie influentele culturale transnationale sau impactul istoric al
Europei la nivel global, ca de exemplu influenta asupra coloniilor. Pe
de alta parte, studiile recente se refera la impactul pe care UE il are asu-
pra actorilor nationali, cu accent pe procesele institutionale sau pe pro-
cesul de integrare (Palmowski, 2011).

Europenizarea include astfel toate transformarile care au loc la nive-
lul statului natiune, crescand gradul de convergentd cu celelalte state
membre, raspandind valori comune si ajutand la construirea unei iden-
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tititi europene. In aceste procese transformationale nu poate fi ignorat
rolul comunicarii si mai ales cel al comunicarii mediatice care favorizeaza
europenizarea societatii la nivelul dezbaterilor publice si al sferei publice
nationale, dincolo de cadrul institutional supus reglementadrilor oficiale.
Mass media nationale au un rol major in distribuirea de informatii si stiri
referitoare la UE in ansamblu, la institutiile europene, la politicile, decla-
ratiile oficiale, la oficialitatile politice, la pozitiile statelor membre cu pri-
vire la deciziile si evolutiile importante din cadrul Uniunii. Media au
responsabilitatea de a raspandi informatii despre problemele si eveni-
mentele care au loc la nivelul UE, altfel cetatenii se gasesc in imposibi-
litatea de a participa la dezbateri, de a atribui responsabilitatea politica
la nivelul institutiilor UE si al actorilor europeni, sau de a dobandi si con-
solida sentimentul unei identitati comune (Schifirnet, 2011).

Limitele procesului de europenizare in termeni de extindere pot fi
date de lipsa de interes a cetdtenilor in ceea ce priveste subiectele euro-
pene si de dominarea abordarilor nationale in cazul problemelor UE,
lipsind perspectiva europeand. Sfera publicda europeana are insa la baza
premisa ca publicul nu devine interesat de problemele europene doar
pentru cd acestea au un impact la nivel national sau sunt initiate si legate
de scandaluri si de campanii politice interne, ci manifesta un interes ge-
neral determinat de nevoia frecventa de informatii din aceasta arie. Un
sistem de comunicare europenizat presupune la randul sau existenta un-
ui interes al cetdtenilor pentru UE si implicatiile sale (Lauristin, 2007).

Europenizarea este un proces complex, care presupune transfor-
mare, fie ca ne referim la adaptarea institutionala, la norme, proceduri,
la implementarea politicilor UE sau la schimbari in ceea ce priveste
adoptarea valorilor europene comune. Conceptul beneficiaza de o mare
varietate de definitii eterogene dar, in cele din urma, totul se referd la
a deveni european, la a dobandi o identitate europeana si a atinge un
nivel mai ridicat de intrepatrundere relationala la nivelul statelor mem-
bre fondatoare ale UE. Chiar daca termenul a fost utilizat si in legatura
cu tari non-europene si s-a referit la procesul de adoptare a valorilor si
normelor europene, in cadrul cercetdrii propuse se are in vedere con-
ceptul de europenizare ca fiind legat de UE si de procesele si mecanis-
mele de transformare din cadrul statelor membre.
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II. Viziuni cu privire la dezvoltarea Uniunii
s1 politici de comunicare. Factori care contribuie
la sustinerea europenizarii

Comunicarea europeana sta la baza indeplinirii obiectivelor Uniunii,
media fiind principalul factor catalizator in procesul de inlaturare a de-
ficitului democratic, a distantei dintre Uniune si propriii cetateni (Mey-
er, 1999). Astfel, unul dintre obiectivele Uniunii la nivelul comunicarii
este tocmai crearea unei sfere publice supranationale in care cetatenii
sa poatd dezbate si participa activ, sa poatd legitima constructia europea-
na si demersurile intreprinse pentru viitorul Uniunii (Gerhards, 2001).

Incepand cu primele valuri de extindere, Uniunea Europeani a avat
0 preocupare puternica pentru comunicare, mai ales privita ca instrument
de reducere a opozitiei fati de integrare. In acest context, comunicarea
devine o abordare strategica care poate ajuta la reducerea deficitului de-
mocratic si de legitimitate, inlesnind diseminarea informatiilor cu pri-
vire la toate aspectele legate de proiectul european. O figura importanta
in istoria comunicarii Uniunii este Jean-Jacques Rabier care a creat si a
coordonat Serviciul de Presa si Informare, eurobarometrul si a promo-
vat, de asemenea, termenul de ,eurosfera”. Eforturile sale nu s-au indrep-
tat doar spre informarea populatiei cu privire la politicile si actiunile
europene, ci si spre crearea unui sentiment de patriotism european si
spre orientarea comunicarii catre nivelul local, indreptand activitatile de
comunicare cdtre liderii de opinie si guvernele nationale, care au fost
inzestrate cu responsabilitatea de a comunica apoi cu propriii cetateni.
In plus, a facut tranzitia catre o comunicare bidirectionald, in care feed-
back-ul cetatenilor castigd un rol important, in care opinia publica con-
teaza, sustinand in fond evolutia de la o politica centrata pe institutii la
una centratd pe indivizi si recunoscand in acest fel publicul european
ca o entitate care este capabila sa emita opinii si sa Intreprinda actiuni
care pot influenta cursul Uniunii (European Commismion, 2014).

Existd o nevoie puternica de a corela vocea Uniunii cu cea a cetate-
nilor sdi, de a capta sprijinul popular in ceea ce priveste evolutia proiec-
tului european, deoarece fara aprobarea cetatenilor, nu se poate vorbi
de un viitor al Uniunii Europene. Comunicarea publica devine esentiald
pentru legitimarea si consolidarea UE si pentru promovarea politicilor
sale. Comunicarea europeand a determinat un interes crescut, insa abia
dupa respingeri importante din partea cetatenilor din unele state mem-
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bre fondatoare, in special dupa respingerea Constitutiei UE in Franta
si Olanda. Aceasta situatie a evidentiat clivajul dintre perceptia func-
tionarilor UE si cea a oamenilor cu privire la dezvoltarea Uniunii. Cum
Uniunea Europeana nu se poate folosi de surse traditionale de legitimi-
tate, cum ar fi o limba comuna, traditiile comune, de constitutie, istorie
sau etnie, comunicarea sociala in procesul de integrare devine esentiala
(Duchesne, 2008).

Comunicarea rezultatelor obtinute pana in prezent, a motivelor adop-
tarii noilor masuri ar trebui sa fie o prioritate in procesul de a-i convinge
pe oameni sa se implice si sa sprijine Uniunea Europeana, in scopul de
a elimina decalajul dintre Uniune si cetdtenii sai. Uniunea Europeana
ar trebui sd se concentreze pe asigurarea unui dialog continuu cu ceta-
tenii, Intrucat acestia sunt direct afectati de actiunile si strategiile adop-
tate de cdtre oficialii europeni. Unul dintre pasii cei mai importanti il
constituie indreptarea spre nivelul local prin intermediul guvernelor
nationale, al organizatiilor si al mass media si instituirea unei comunicari
bidirectionale (Bargaoanu, 2009).

Comisia din 2004-2009 a fost prima care a transformat in mod ofi-
cial comunicarea intr-un obiectiv strategic, iar Margot Wallstrom a fost
primul comisar pentru comunicare. Cu toate acestea, au fost adoptate
si Tnainte o serie de programe pentru imbunatatirea comunicarii UE.
In 2001, Comisia a adoptat documentul Towards the e-Commission: Imple-
mentation Strategy 2001-2005, care a inclus obiectivul de a eficientiza co-
municarea cu partenerii externi si documentul EUROPA 2nd Generation,
specificand responsabilitatile unor departamente ale Comisiei ca DG
Press, Directia Generala pentru Informatica si Oficiul pentru Publicatii
al Uniunii Europene, in ceea ce priveste furnizarea de materiale pen-
tru EUROPA - portalul web de informatii despre Europa. De asemenea,
in 2001 Comisia a adoptat Cartea alba privind guvernanta europeand, care
a evidentiat importanta implicdrii cetatenilor, a dezbaterilor publice, a
necesitatii de a comunica mai activ cu publicul larg pe probleme euro-
pene. Documentul subliniazd necesitatea de a utiliza mass media, auto-
ritdtile nationale si locale, organizatiile in vederea cresterii nivelului de
comunicare si adaptarii informatiilor la preocuparile locale cu scopul
de a oferi un sentiment de apartenenta la Europa si de a crea un spatiu
transnational pentru dezbateri pe teme europene importante, un spatiu
care sa permita formarea opiniei publice (The White Paper on European
Governance, 2001).

Prima comisie condusa de José Manuel Barroso a adoptat in 2005
Planul de actiune pentru imbundltativea comunicarii privind Europa, care a sub-
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liniat necesitatea de a stabili o relatie cu cetatenii europeni si de a initia
un dialog cu ei. Documentul a evidentiat si anumite puncte slabe ale sis-
temelor de comunicare ale UE, cum ar fi fragmentarea activitatilor in
acest domeniu, lipsa unei legdturi intre mesaje si interesele cetdtenilor,
nevoile si preocuparile acestora, axarea pe desfasurarea de campanii mai
degraba decat pe dialog si comunicare proactiva. Prin urmare, Comisia
a propus o noua abordare menita sa castige increderea si interesul oa-
menilor prin ascultare si comunicare deopotriva, luand in considerare
preocuparile si perceptiile indivizilor nu numai pentru a adapta infor-
matiile livrate, dar si pentru a tine cont de acestea In dezvoltarea poli-
ticilor europene. Pentru a eficientiza comunicarea, Comisia a stabilit
obiectivul de a merge la nivel local, pentru a-si intelege publicurile si a
raspunde preocuparilor interne prin intermediul mass media nationale,
pentru a atrage oamenii spre dezbaterea problemelor prezentate (Ac-
tion Plan to Improve Communicating Europe by the Commission, 2005).
In acelasi an, a fost adoptat Planul D pentru Democratie, Dialog si Dezbatere,
care a propus stimularea dezbaterilor intre institutiile UE si cetateni. In
fiecare tara ar trebui sa aiba loc dezbateri extinse care sa implice so-
cietatea civila, cetdtenii, partenerii sociali, parlamentele nationale si par-
tidele politice, folosind diferite media astfel incat sa fie vizate toate
categoriile de public si sa se restabileascd increderea in proiectul euro-
pean. Aceste dezbateri sunt de asemenea menite sa asigure un feedback
si sa genereze un impact direct asupra agendei masurilor UE (Plan-D
for Democracy, Dialogue and Debate, 2005).

Cartea alba privind politica europeand de comunicare, adoptata in 2006,
a constituit un pas esential pentru ideea unei sfere publice transnationale
comune. Scopul unei astfel de sfere ar fi de a genera discutii deschise,
dezbateri care sa implice toate nivelurile de guvernare si organizatiile
din statele membre. Documentul atrage atentia asupra faptului ca prob-
lemele europene nu au fost dezbatute la nivelul unei sfere publice ge-
nerale, ci la nivelul sferelor publice nationale fiind incadrate dintr-o
perspectiva nationald. Astfel, oamenii se simt exclusi din procesul de lu-
are a deciziilor la nivelul UE desi acestea au impact asupra vietii lor. Prin
urmare, scopul principal a devenit favorizarea dezvoltarii in timp a un-
ei sfere publice europene in care sa poata avea loc dezbateri pe teme
europene comune. Aceste probleme si tematici europene ar trebui mai
intai sa obtina un loc important in sferele publice nationale, iar respon-
sabilitatea construirii dimensiunii europene in dezbaterile nationale re-
vine nivelului local, mass media nationale facand parte din acest proces
(The White Paper on a European Communication Policy, 2006).
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Alti pasi importanti au fost strategiile incluse in documente precum
Communicating Europe in Partnership (2007), Communicating about
Europe via the Internet — Engaging the citizens (2007), A common vi-
sual identity for the Commission (2011), Rationalization of the Euro-
pean Commission’s public websites (2012), European Year of Citizens
(2013) care subliniaza necesitatea de a informa mai mult publicul cu pri-
vire la problemele europene, utilizand pe deplin si evolutiile din me-
diul comunicarii online si regandind totodata strategia de comunicare
digitala pentru a ajunge la un public cat mai larg, dand astfel cetatenilor
0 voce mai proeminentd. Se are in vedere incurajarea dialogului intre
toate nivelurile de guvernare, intre societatea civild si mediul de afaceri,
intre elite si cetateni pentru a creste gradul de participare si implicare
in procesul democratic european. Strategiile pentru imbunatatirea co-
municdrii UE si a relatiilor cu propriii cetdteni prin crearea unei sfere
publice europene, a unui spatiu transnational comun pentru dezbatere
care sa creasca sentimentul de afiliere si sprijinul pentru proiectul Uni-
unii se bazeazi pe instantele nationale, pe mass media interne. In acest
context, analiza activitatii media, a delimitarii unor atributii mediatice
in procesul de europenizare si felul in care aceste atributii sunt indepli-
nite capata un rol esential.

III. Sfera publica — de la national la european. Sfera
publica nationala europenizata
s1 implicatiile la nivelul societatii

In vederea unei analize privind europenizarea sferei publice natio-
nale se impune si o definire a conceptului de sfera publica, o evidentiere
a elementelor caracteristice, dar si a criticilor aduse, mai ales a celor for-
mulate prin raportarea la contextul actual. Termenul de sfera publica
isi dobandeste popularitatea prin publicarea variantei in engleza a lu-
crarii lui Jurgen Habermas — Sfera publica si Transformarea ei structurald.
Studiu asupra unei categoriv a societatii burgheze, aparuta in 1962, dar tradusa
abia in 1989.

Potrivit lui Habermas, sfera publica este un spatiu comunicativ care
se distinge de domeniul privat, are ca subiect ,publicul in calitatea sa
de purtdtor al opiniei publice”, se constituie in cadrul ,,convorbirilor” si
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are ca ,organe” fie ,organele de stat”, fie ,mediile” care ,slujesc comuni-
carii in interiorul publicului” (Habermas, 2005, pp. 52-563). Initial, sfera
publica burgheza era perceputa ca o ,sferd a persoanelor private reunite
ca public”, care dupa ce au revendicat sfera publica reglementata de au-
toritdti, au indreptat-o chiar impotriva puterii publice, pentru ,a fi in
masura sa discute cu aceasta” despre domeniile ,,cu relevanta publica”
(Habermas, 2005, p. 77). Se diferentiaza intre sfera publica literara si
sfera publicd politicd, iar cea din urma ,descinde din cea literard” si ,joa-
ca un rol mijlocitor intre stat si nevoile societatii prin intermediul opi-
niei publice” (Habermas, 2005, p. 81).

Elementele centrale ale conceptului sunt discursul rational-critic, par-
ticiparea, gandirea critica, sfera publica fiind un areal deschis publicului
spre a dezbate problemele care afecteaza colectivitatea si deciziile luate
de catre reprezentantii puterii statale. Aceasta mai poate fi definita con-
form lui Habermas (apud Fossum & Schlesinger, 2007) si ca o retea
discursiva, dispersata, in care cetitenii conectati prin intermediul mij-
loacelor de comunicare in masd formeaza curente de opinie, comunica
informatii, exprima atitudini si puncte de vedere in incercarea lor de a
trata teme comune, de a identifica modalitatile cele mai bune de rezol-
vare a problemelor comune. Intr-o sferd publici ideald, cetitenii egali
se reunesc sub forma unui public si stabilesc o ordine de zi, subiectele
de pe agenda publica printr-o comunicare deschisa si rationald, printr-un
discurs non-coercitiv.

Mass media joacd un rol important in procesul deliberativ deoarece
avem de-a face cu un public dispersat, interconectat aproape exclusiv
prin intermediul media electronice si informat cu privire la diversele as-
pecte din societate doar printr-un minim de atentie. In acest fel, oamenii
pot lua pozitii pozitive sau negative asupra problemelor si pot contribui
la evaluarea opiniilor si implicit la formarea opiniei publice. Este sub-
liniat astfel aspectul discursiv al sferei publice in care mass media joa-
ca un rol esential (Garnham, 2007). Mai ales in contextul transnational
multilingvistic conceptul de sfera publica devine centrat pe aspectul co-
municarii si in acest fel discutia contemporana asupra spatiului public
in general si asupra spatiului public european in special este preocupata
de rolul media si de potentialul noilor tehnologii de comunicare, cum
ar fi internetul, pentru a oferi spatii virtuale publice care pot inlocui in
mod eficient spatiile publice reale (Crowley & Giorgi, 2006).

Sfera publica poate fi perceputa ca un spatiu de comunicare in care
se formeaza opinia publica, in care problemele care apar in societate
sunt discutate, sustinand o viata publica democratica solida, prin dez-
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batere rationald la care accesul este garantat tuturor cetatenilor (della
Porta & Caiani, 2009). O sfera publica adecvata unei societati democra-
tice depinde atat de calitatea discursului, cat si de nivelul participarii,
aceasta fiind constituita in jurul valorii de argument critic rational, in
care validitatea argumentelor primeaza asupra persoanelor care emit
opiniile (Calhoun, 1992). In plus, sfera publici este vizuti ca o conditie
prealabild pentru realizarea suveranititii populare, ca un spatiu deli-
berativ care detine functia de solutionare a problemelor si ca o sferda de
justificare politici intrinseci democratiei. In ceea ce priveste sfera pu-
blica moderna, aceasta se bazeaza pe dezbateri rationale si este strans
legata de principiul de argumentare universalistd si de activitatea media
(Eriksen, 2007).

Conceptul de sfera publica asa cum a fost formulat de Habermas a
iscat mai multe critici. Acestea vizeaza in special idealismul care ar carac-
teriza viziunea habermasiana asupra sferei publice, dar si lipsa de adec-
vare in contextul societatii de masa sau lipsa de adaptare a conceptului
la spatii care depdsesc arealul statului natiune. De exemplu, Gordon
Finlayson (2005) considera ca sfera publica privita ca un spatiu in care
subiectii participa ca egali In dezbateri rationale in vederea cautarii bine-
lui comun este o iluzie, deoarece comunicarea si libertatea de a exprima
opinii sunt restrictionate in diferite moduri, oamenii sdraci si needucati
fiind de multe ori exclusi din acest demers sau neavand resursele si in-
formatiile necesare deliberarii. In plus, sfera publica a suferit modificari,
iar publicul care judeca a devenit un public consumator, opinia publica
pierzandu-si autonomia, substanta si functia critica. De asemenea, in con-
textul contemporan distinctia dintre public si privat se pierde, dezbate-
rea publica nu mai are aceeasi consistenta, cetateanul este mai degraba
incurajat sa se integreze in cadrul sistemului, sa fie doar o parte pasiva
a societatii de consum, decat sa fie stimulat sa se implice si sa examineze
dintr-o perspectiva critica diverse probleme politice, spiritul critic fiin-
du-i in acest fel diminuat (Dobrescu, Bargaoanu & Corbu, 2007).

Teoria clasica a sferei publice ca spatiu pentru generarea opiniei pu-
blice a fost pusa in discutie si in contextul actual de interdependenta
dintre state cand concepte ca sfera publica transnationalad, sfera publi-
ca europeana sau sfera publica globala incep sa castige teren. Asa cum
Nancy Fraser (2007) observa, ideea unei sfere publice este inteleasa in
contextul teoriei politice a democratiei si este legatd de conceptul de stat
natiune. In zilele noastre, conceptul de sferi publici este perceput mai
mult ca o arena discursiva care depaseste limitele generate atat de gra-
nitele statale, cat si de diferentele care individualizeaza natiunile, desi
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in sensul original sfera publica a fost asociata conceptului de putere su-
verana si a inclus ideile de legitimitate normativa si de eficacitate politica
a opiniei publice. In contextul actual, conceptul nu mai este corelat cu
statul suveran, cu interlocutorii care sunt membri ai aceleiasi comunitati
politice si care participa cu drepturi egale in viata politica, iar elemen-
tul central devine fluxul de comunicare.

Aceste critici par a fi deosebit de relevante pentru ideea unei sfere
publice europene, deoarece problema includerii sau excluderii anumi-
tor categorii de cetateni devine mai proeminenta in contextul diferen-
telor culturale, economice si politice intre diversele parti ale Europei,
contravenind astfel formarii unui public unificat (Splichal, 2006). Fara
rolul critic al acestei arene discursive in care reprezentarile si opiniile
societatii pot forma si consolida materialul ideatic care constituie baza
pe seama careia functioneaza politica si se dezvolta politicile publice,
deci fara o sfera publica, nu se poate vorbi de rezolvarea deficitului de
legitimitate si de democratie la nivel european (Castells, 2008). Vedem
astfel ca sfera publica detine un rol central in consolidarea proiectului
european si aceasta ar trebui perceputd in continuare ca o retea dis-
cursiva, dispersata care include elemente cheie cum ar fi dezbaterea ra-
tional-criticd, participarea, formarea opiniei publice, dar care nu mai este
asociatd cu notiunea de putere suverand atasata statului natiune. De ase-
menea, mai ales in contextul transnational, mass media sunt un factor
esential In asigurarea fluxului de comunicare si in asigurarea unei baze
informationale pentru crearea spatiilor virtuale de dezbatere.

Ideea unei sferei publice europene cu variatiile sale a aparut ca o
necesitate de a favoriza procesul de europenizare, de integrare la toate
nivelurile in cadrul Uniunii, asta insemnand consolidarea unui curs eco-
nomic, politic si cultural comun, a unei identitati europene si a unui sen-
timent de afiliere la proiectul european. Cu toate acestea, pentru a vorbi
de succesul si continuitatea proiectului Uniunii Europene este necesara
rezolvarea deficitului democratic si a celui de legitimitate si de sprijin
public in ceea ce priveste actiunile si politicile europene. Solutia poate
fi data de un nivel crescut de comunicare, aici fiind necesar sprijinul
mass media nationale, care sd ajute in procesul de raspandire a informa-
tiilor, care sa favorizeze intelegerea problemelor europene si sa stimu-
leze dezbaterile publice. Prin participarea cetatenilor, prin dezbaterea
temelor europene prin intermediul unui spatiu comun de comunicare
poate fi ficut un pas important in proiectul european, dincolo de aria
economica.

28



EUROPENIZAREA — PERSPECTIVE SI EVOLUTII

In functie de nivelul de europenizare ne putem referi la conceptul
de sfera publicd europeana supranationala, la sfere publice nationale eu-
ropenizate sau la sfere publice parohiale. Putem vorbi de o sfera publica
europeana cand cetatenii dezbat pe seama acelorasi subiecte, in aceeasi
perioada, folosind aceleasi criterii in evaluarea si formarea opiniilor si
fiind constienti de perspectivele celorlalti, cand percep subiectele euro-
pene ca tematici comune de interes privite prin cadre de referintd simi-
lare (Risse & Van de Steeg, 2003). Interesul suscitat de ideea unei sfere
publice europene comune este sustinut de diversi factori care constituie
importante obiective pentru vitorul Uniunii precum consolidarea unei
cetatenii europene, nevoia de a creste implicarea cetatenilor in procesele
institutionale la nivel european, necesitatea de a gasi solutii pentru lip-
sa de legitimitate democraticad prin dezvoltarea unui cadru comun pen-
tru dezbateri critice in legatura cu problemele europene (Feron, 2006).

Cu toate acestea, dezvoltarea unei sfere publice europene comune
este 1n principal considerata a fi improbabild Intr-un viitor apropiat, ne-
existand o identitate europeana puternica la nivelul statelor membre ale
UE, perspective similare, o limba comuna de referinta sau un spatiu co-
mun de comunicare si dezbatere (Machill, Beiler & Fischer, 2006). Din
punct de vedere istoric, sfera publica este afiliata conceptului de stat, im-
plica cetdteni ai unui teritoriu care Impartdsesc caracteristici sociale si
culturale comune, iar statele membre ale UE nu au depasit inca pers-
pectiva interesului national in detrimentul celui supranational sau sen-
timentul identitar national in detrimentul celui european. Procesul de
formare a opiniei publice la nivel european devine un demers dificil fara
interesul populatiei pentru aspectele legate de UE, fara un cadru poli-
tic sau cultural unitar, fara o limba oficiala comuna si fara un sistem
mediatic comun la nivel european. Lipsa, desi nu in totalitate, a unor
interese comune, multilingvismul, multiculturalismul, lipsa unor media
europene semnificative fac ca formarea opiniilor intr-un spatiu delibe-
rativ comun sa fie inca la stadiul de deziderat si prin urmare fac ca o
sfera publica europeana sa nu fie inca posibild. Infrastructura unei sfere
publice Ia nivelul UE nu lipseste in totalitate, limba engleza poate sub-
stitui limbajul comun, existd media cu raspandire europeana insa toate
acestea nu par a fi suficiente pentru a determina acel sentiment de iden-
titate colectiva (Eriksen, 2005).

Erik Eriksen subliniaza de asemenea lipsa unei legaturi reale intre
dezbaterile institutionale si dezbaterile la nivelul publicului general. Prin
urmare, ceea ce lipseste este abilitatea de a lega, filtra si sintetiza teme
si subiecte la nivelul unei sfere publice europene comune, astfel incat
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cetdtenii sd poatd formula pozitii si exprima opinii despre problemele
si solutiile raspandite in societatea civila. Astfel, lipseste un spatiu unic
de comunicare accesibil pentru toti, in care sustinatorii si oponentii pro-
iectului european sa isi poatd exprima opiniile si justifica cerintele, sa
mobilizeze implicarea publicului (Eriksen, 2005).

Sfera publica europeana este perceputa fie ca o sfera publica pan-
europeana independenta de statele individuale, fie ca rezultat al euro-
penizirii sferelor publice nationale. In timp ce prima perspectiva este
considerata mai mult o utopie, cea de-a doua este considerata posibila
si este Inlesnita printr-o raportare crescuta in mass media nationale asu-
pra subiectelor europene, asupra deciziilor UE, oficialilor europeni si
evenimentelor care au loc la nivelul Uniunii (Machill, Beiler & Fischer,
2006). Se poate vorbi de europenizarea sferei publice nationale atunci
cand: 1. protagonisti din Uniunea Europeana intra in dezbateri comune
— exista legaturi de comunicare intre protagonistii din diferite state mem-
bre ale UE prin intermediul mass media nationale; 2. protagonisti din
diferite state membre ale UE participa la dezbateri cu privire la aceleasi
subiecte si sunt de acord cu privire la delimitarea problemelor — un
subiect este discutat simultan in mass media din mai multe state UE, iar
dezbaterile se aseamdna puternic intre ele; 3. protagonisti din statele
membre intrd in dezbateri cu oficiali ai UE — exista legdturi de comu-
nicare intre nivelul national si cel european reflectate in relatarile din
media nationale; 4. protagonistii dezbat asupra obiectivelor comune eu-
ropene prin mijloace si raportari similare, acest ultim indicator fiind cel
mai greu de realizat (Koopmans & Erbe, 2003, Machill, Beiler & Fischer,
2006; van de Steeg, 2002).

Atat o sfera publica europeand, cat si o sfera publica nationala eu-
ropenizata depind intr-o oarecare masura de nivelul de europenizare
care transcende din cadrajele mediatice utilizate atunci cand se pre-
zinta subiecte legate de UE sau de actorii europeni. Mass media pot in-
cadra subiectele dintr-o perspectiva nationala (stirile nationale, sursele
interne, perspectivele si interesele nationale sunt privilegiate fata de cele-
lalte), europeana (sursele europene, perspectivele si interesele UE devin
prioritare fata de cele nationale sau globale), sau o perspectiva globala
(sursele, interesele si perspectivele globale sunt prezentate ca avand
importanta cea mai crescutd) (Downey & Koenig, 2006). Numai prin
oferirea constantd a unei perspective europene poate fi construitd o
identitate europeana si implicit dezvoltata o sfera publica nationala eu-
ropenizata, aceasta fiind varianta cea mai realista si posibila cu ajutorul
unui sprijin crescut din partea media nationale, prin comunicare si sti-
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mulare a cetatenilor spre implicare si dezbatere. O sfera publica euro-
peana impune aceleasi conditii ca o sfera publica nationala, un limbaj
comun, un sistem media cu raspandire europeand, un interes crescut
din partea cetdtenilor pentru chestiunile legate de UE corelat cu un
sentiment al identitatii europene, relatari simultane si discutii despre
problemele europene tratate dintr-o perspectiva europeana si percepu-
te printr-un cadru comun de relevanta (Gripsrud, 2007).

Hans-Jorg Trenz si Klaus Eder (2004) subliniaza nevoia de mai multa
comunicare atat la nivelul mediului politic si institutional european ex-
tins, dar si la nivelul statelor membre pentru a creste gradul de interes
si atentia acordatd de cetiteni problemelor europene, precum si gradul
de constientizare privind politicile europene si comunicarea europeana
la nivel supra-national, national si local, aceste coordonate favorizand eu-
ropenizarea sferelor publice si aparitia unei sfere publice europene. Ro-
lul detinut de media nationale in cadrul acestui proces comunicational
este esential, mai ales ca procesul are loc plecand de la nivelul statelor
membre. O sfera publicd europeand ar trebui sa fie asociatd cu aspecte
precum transparenta, legitimitatea, responsabilitatea, implicarea, astfel
contand nu doar distribuirea de informatii despre UE, dar si contributia
la responsabilizarea si consolidarea legitimitatii sistemului politic. Aceas-
ta ar trebui sa asigure vizibilitatea actorilor politici in actiune si sa ofere
un forum pentru dezbateri si evaluari critice care sa duca fie la sprijinul
opiniei publice, fie la dezaprobare cu privire la problemele europene si
la modalitati de actiune (Zimmermann & Favell, 2011).

Uniunea Europeana are nevoie de o sfera publica europeana pentru
a-si dezvolta dimensiunea politica si a reduce deficitul democratic si
pentru asta se adreseaza publicului, in principal prin intermediul mass
media nationale ale statelor membre. Constructia unei sfere publice sin-
gulare este insa perceputa ca fiind putin probabila, deoarece la nivelul
UE lipseste tocmai acest public unitar, avand de-a face de fapt cu un pu-
blic sectorial, extrem de selectiv si care include, de asemenea, actori din
afara Uniunii (Baisnée, 2007). Nu se poate vorbi prin urmare de un pu-
blic european consolidat, acesta fiind compus in special din profesionisti,
functionari publici, reprezentanti ai diverselor organizatii, insa nu din
cetateni obisnuiti care nu sunt interesati de obicei de subiectele discu-
tate la nivel european (Negrea, 2010). Fara existenta unui public euro-
pean, conceptul de sferd publica europeana devine irelevant, cele doua
dimensiuni fiind interconectate.

Privind conceptul de sfera publica europeana, Habermas considera
ca aceasta sfera conceputa ca o suprastructura de deliberare, de formare
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a opiniei publice si legitimare a deciziilor, ca un nivel de comunicare
supranational este o idee gresita. Un prim pas ar fi europenizarea,
stransnationalizarea sferelor publice nationale”, existaind o mai mare
receptivitate intre acestea si nepresupunand schimbari structurale. In
vederea asigurarii acestei receptivitati crescute intre sferele nationale, a
transnationalizarii lor, media detin un rol primordial prin prezentarea
temelor si preocuparilor europene, a dezbaterilor politice din jurul aces-
tora in statele membre (Bargaoanu, 2011, pp. 58-59). Michael Brugge-
mann (2005) promoveaza o viziune asemanatoare, intelegand prin sfera
publica europeana o retea de sfere publice europenizate conectate prin
fluxuri de informatii.

Claes de Vreese (2007, pp. 8-11) distinge trei modele privind sfera
publica la nivelul Uniunii Europene: modelul utopic, elitist si realist.
Modelul utopic este cel al unei sfere publice europene singulare, supra-
nationale ca un spatiu comunicativ care impune existenta unei identitati
comune, un sistem mediatic transnational si o limba comuna. Cel elitist
are in vedere segmente ale unei sfere publice transnationale, bazate pe
spatii comunicative la nivel national, acestea fiind construite in jurul un-
or subiecte specifice determinate de sisteme mediatice cu raspandire
globald sau europeana, implicand astfel reprezentanti ai elitelor in
special din domenii politice si economice. Modelul realist prevede eu-
ropenizarea sferelor publice nationale si implicit o acoperire ampla a
subiectelor europene, precum si evaluarea si dezbaterea acelor subiecte
care depasesc sfera de interes a unei tari.

O alta clasificare a modelelor sferei publice europene diferentiaza in-
tre sfera publica heavy, light si ad hoc (Bargaoanu, 2011, pp. 60-61). Sfera
publica heavy corespunde modelului utopic ilustrat mai sus, reprezen-
tand sfera publica europeana unica, la nivel supra-national. Mai multe
critici au fost formulate la adresa acestui model, evidentiind de exemplu
lipsa unui numar semnificativ de consumatori media care sa constituie
un public transnational, acesta fiind o conditie a unei sfere europene
singulare, si prevalenta incd a intereselor nationale in detrimentul celor
europene. Modelul sferei publice light este considerat a fi cel mai plau-
zibil si este echivalentul modelului realist, referindu-se la fenomenul de
europenizare a sferelor publice nationale, media detinand aici un rol
central prin raspandirea informatiilor si favorizarea dezbaterilor, avand
atributii importante in procesele de stabilire a agendei publice si in in-
cadrarea mediatica a subiectelor europene. Cu toate acestea, europeni-
zarea sferelor publice nationale nu consta doar intr-o relatare crescuta
despre subiecte europene, mai ales daca incadrarea acestora este anco-
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rata in spatiul national si constransa de limitele date de interesele na-
tionale, ignorand perspectiva intereselor europene. In plus, procesul de
europenizare poate cunoaste si limite impuse de lipsa interesului din
partea cetatenilor care nu acorda atentie subiectelor europene sau nu
la un nivel cat de cat comparabil cu interesul manifestat pentru subiec-
tele interne, nationalul predominand in acest sens, atragand dupa sine
si lipsa dezbaterilor cu privire la tematicile europene si impiedicand
formarea unor sfere publice europenizate. Al treilea model, cel al sfe-
rei publice ad hoc, este rezultatul agregadrii opiniilor in jurul unor subiec-
te care suscitd interese comune favorizand aparitia unor comunitati de
dezbatere in jurul acestor tematici, implicand mai mult elitele din anu-
mite domenii si publicurile specializate.

Un spatiu unic la nivel european este perceput ca putin probabil in
zilele noastre. Nu se poate vorbi de un sentiment identitar comun, de
apartenenta la o uniune politica, de un public european format din
cetdteni interesati de problemele UE, care sa participe la dezbateri la
un nivel transnational pe tematici care nu vizeaza interesul national ime-
diat. Astfel, modelul cel mai plauzibil este cel al sferei publice light sau
modelul realist al europenizarii sferelor publice nationale, proces in care
mass media detin o pozitie cheie. De altfel, una dintre conditiile prin-
cipale pentru a vorbi de europenizarea sferei publice este chiar vizi-
bilitatea ridicata a Uniunii Europene in media nationale, acoperirea
subiectelor europene si evaluarea acestora dintr-o perspectiva europeana
(Kopper & Leppik, 2006; Gripsrud, 2007; Risse, 2010). Europenizarea
sferelor publice nationale ar putea asigura baza pentru formarea unei
sfere publice europene supranationale, rezultantd a transnationalizarii
sferelor nationale, fara a fi nevoie de o structura diferita (Habermas,
2009; Briggemann & Kleinen-von Konigslow, 2009; de Vreese, 2007).

Pentru a favoriza interesul si implicarea cetatenilor, sentimentul de
apartenentd la UE, este necesara sporirea prezentei Uniunii in viata de
zi cu zi a acestora prin intermediul procesului de europenizare si prin
crearea unei sfere publice comune (Maier & Risse, 2003). O sfera pu-
blica europeana este o conditie esentiala pentru legitimarea proiectu-
lui european si pentru facilitarea participarii cetatenilor in sistemul
politic supranational. Cum functionarea sferei publice necesitd intere-
sul actorilor implicati, media au datoria de a oferi informatiile necesare
si de a contribui la procesul de europenizare (Trenz, 2005). Un alt as-
pect la care media pot contribui pentru sustinerea unei sfere publice co-
mune, este dezvoltarea in randul cetatenilor a sentimentului de afiliere
la comunitatea europeana, relatia dintre cele doua dimensiuni fiind una
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de interdependenta. Lipsa unei identititi europene, ancorarea in pla-
nul national vor ingreuna evolutia si dezvoltarea unei sfere publice eu-
ropene, iar fara un spatiu de dezbatere, de rezolvare a problemelor
comune, interesul cetatenilor, implicarea si intelegerea adecvatd a pro-
blematicilor europene vor ramane la un nivel insuficient pentru a se
putea vorbi de sentimentul de apartenentd la Uniunea Europeana, de
membru in cadrul unui sistem comun.

IV. Atitudini fata de Uniunea Europeana
si procesul europenizarii. Aspecte problematice
si efecte ale crizei europene

Unele dintre cele mai importante aspecte care ameninta Uniunea Eu-
ropeana si viitorul politic al acesteia sunt criza euro si conflictele deter-
minate de aceasta, deficitul democratic, criza de legitimitate, suportul
public pentru viitorul Uniunii si situatia globala in care Uniunea Euro-
peana ar trebui sa poata oferi o pozitie unitara ca actor singular si nu
ca un conglomerat de state membre disparate care nu reusesc sa se puna
de acord. In plus, Uniunea se confrunti cu o lipsa de implicare, de in-
teres la nivelul maselor pentru problemele care vizeaza viitorul comun
european.

Unul dintre aspectele des discutate cu privire la Uniunea Europeana
are in vedere deficitul democratic al acesteia. Acest deficit ar porni chiar
de la structura institutiilor europene care permit o raspundere si o res-
ponsabilizare limitate a celor care au puterea de decizie, acest aspect de-
terminand o lipsa de entuziasm in randul cetdtenilor, un sentiment de
neincredere (Corbett, Jacobs & Shackleton, 2000). Felul in care cetatenii
percep si evalueaza institutiile influenteaza raportarea lor la democratie
si la satisfactia cu privire la felul in care functioneaza aceasta. Nemultu-
mirea cu privire la aspectele democratice la nivelul Uniunii vine din ra-
portarea la institutiile comune, din lipsa unui control popular direct
asupra acestora, cetatenii simtind ca nu iau parte la luarea deciziilor, la
conturarea propriului viitor, ca nu asistd la un proces caracterizat de
transparenta in care sa poata fi si ei implicati mai mult (Klingemann,
1999). Legitimitatea Uniunii ar putea fi imbunatatita prin consolidarea
imaginii Parlamentului European, printr-o mai buna reprezentare la
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acest nivel Intrucat parlamentul este singura institutie direct responsabila
pentru cetdteni. O mai buna evaluare a activitdtii la nivelul parlamentu-
lui s-ar traduce si printr-o evaluare mai favorabila a democratiei la nivel
european (Karp, Banducci & Bowler, 2003).

Alt aspect care influenteaza sustinerea cetatenilor pentru proiectul
european este legatura dintre integrarea europeana si beneficiile mate-
riale care decurg din acest demers. Astfel, situatia economica este un fac-
tor determinant in modelarea atitudinilor fatd de procesul democratic,
fata de satisfactia cu privire la modul de functionare a Uniunii. Evaluarile
si opiniile cetdtenilor cu privire la Uniune sunt intr-o mare masura de-
terminate de costurile si beneficiile percepute ca fiind asociate cu statu-
tul de stat membru, beneficii atat la nivel de tara, cat si la nivel individual
(Anderson & Guillory, 1997).

Nivelul de cunostinte politice sau mobilizarea cognitiva poate inter-
veni pozitiv in evaluarea legitimitatii Uniunii. Persoanele care detin un
nivel mai ridicat de interes, de cunostinte cu privire la Uniunea Euro-
peana o vor percepe ca pe ceva mai putin abstract, mai familiar. O in-
telegere mai ridicata a procesului integrarii va face ca demersul sa nu
pard unul riscant sau amenintator, ci va fi privit ca ceva realizabil care
poate avea implicatii benefice. De altfel, cetatenii cu un nivel crescut de
interes pentru politica europeana sustin mai vehement participarea tarii
lor la proiectul european. Cu toate acestea, un nivel ridicat de cunos-
tinte politice poate determina si o retragere a sustinerii daca demersurile
europene nu sunt in acord cu viziunea cetatenilor. Cei cu un nivel re-
dus de cunostinte vor avea insa tendinta de a-si proiecta mai mult eva-
ludrile cu privire la institutiile nationale asupra celor europene si, cel
mai adesea, insatisfactia cu privire la modul de functionare a acestora
(Anderson, 1998). Modul de raportare la Uniune, de formare a opini-
ilor se bazeaza mult si pe propriile prejudecati si perceptii subiective, mai
ales ca cetdtenii resimt o dificultate la nivel de atribuire a responsabi-
litatii, de identificare a celor care ar putea fi trasi la raspundere atunci
cand lucrurile merg intr-o directie negativi. In sistemele guvernamen-
tale cu mai multe niveluri, acestea sunt preocupari democratice legitime
insa, la nivel European, clarificarea acestor aspecte este foarte dificila
(Hobolt & Tilley, 2013).

Avand in vedere cd Uniunea Europeand a devenit o entitate impor-
tanta a vietii internationale si o parte concreta a vietii cetatenilor, ca nu
mai este doar suma statelor membre, perceptia legitimitatii, a functio-
ndrii democratice este deosebit de semnificativa pentru mentinerea sta-
tutului Uniunii de actor intonational (Emakalové & Rolenc, 2012). Cu
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toate ca politicile europene afecteaza viata de zi cu zi a cetatenilor, acestia
au o putere deliberativa si o influenta reduse asupra procesului decizio-
nal si poate, in consecintd, un interes mai scazut pentru activitatea in-
stitutiilor. Acest aspect trebuie insa schimbat daca se doreste a se vorbi
despre legitimitatea Uniunii si construirea unei baze democratice solide,
despre suveranitate populara si participare politica (Bowman, 2006).

Desi integrarea europeana a avut loc la un nivel semnificativ in do-
meniul economic, iar apoi a luat amploare si in cel politic, la nivel de
integrare sociala acest proces ramane relativ subdezvoltat. Gestionarea
spatiului transnational rimane o provocare pentru Uniunea Europeana,
fiind nevoie de un spatiu european dincolo de statele membre consti-
tuente, de un spatiu de exercitare a drepturilor dincolo de statul nati-
une, de o societate civila fara de care nu se poate vorbi de rezolvarea
deficitului democratic (Rumford, 2003). De asemenea, o sfera publica
vazuta ca un areal de dezbatere publicd, de interactiune si comunicare
sociala constituie o conditie prealabilda pentru o societate civila euro-
peand, adesea limitatd la actori politici si sociali autonomi (Closa, 2001).

Pe masura ce politicile europene au un impact tot mai crescut asupra
vietii cetatenilor, interesul acestora devine mai pregnant. Acestia au
ocazia de a-si exprima opiniile privind procesul de integrare europeana
prin intermediul referendumurilor, alegerilor parlamentare nationale
si alegerilor pentru Parlamentul European, ocazii in care vocile euro-
sceptice detin o cotd tot mai mare. Acestea pot reflecta o opozitie nu
neaparat fatd de Uniunea Europeana per ansamblu, ci doar fatd de anu-
mite elemente ale proiectului european cum ar fi cedarea suveranitatii
nationale in schimbul celei europene, desi pot sustine in acelasi timp,
de exemplu, cooperarea economica intre statele membre (van Spanje
& de Vreese, 2011). Se poate distinge intre euroscepticism instrumen-
tal care are in vedere scepticismul fata de beneficiile integrarii europene
pentru un stat membru si euroscepticism politic determinat de dorinta
cetatenilor ca aspectele si problematicile politice sa fie stabilite la nive-
lul guvernului national si nu la nivelul Uniunii Europene (Lubbers &
Scheepers 2005).

Scepticismul nu consta cu precadere intr-o atitudine negativa, ci mai
degraba intr-o atitudine de rezerva in care nu se poate vorbi nici de in-
credere, nici de neincredere, Insa aceasta stare este adesea asociata cu
cinismul sau cu opozitia, opozitie data si de reactia in fata schimbarilor
prin care trece Uniunea Europeana in evolutia de la uniune economica
la uniune politica, parcurs ce a dus la o multitudine de schimbari. Se
poate diferentia intre atitudini sceptice fata de autoritati, fata de regim
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si de comunitate, dar si la nivel afectiv sau dintr-o perspectiva utilitarista
(Krouwel & Abts, 2007; Boomgaarden et al., 2011). Atitudinile fata de
UE potinclude sentimente de afiliere la identitatea europeana, raspun-
suri emotionale prin care, de exemplu, Uniunea este perceputd ca o
amenintare la adresa statelor membre; atitudini fata de performanta si
functionarea democratica a institutiilor europene; atitudini utilitariste
care au in vedere sprijinul general pentru viitorul Uniunii sau evaluarea
beneficiilor integrarii (Boomgaarden et al., 2011).

O clasificare mai detaliata a atitudinilor cetatenilor fata de Uniune
distinge intre: euro-entuziasm, care consta in sustinerea ideologiei eu-
ropene si a proiectului de integrare; euro-respingere sau lipsa sustine-
rii oricarui demers legat de Uniunea Europeand; euroscepticism sau
aprobarea ideii de Uniune, dar cu respingerea practicilor integrarii; si
euro-pragmatism, care vizeaza respingerea ideii de Europa unita, dar nu
si a practicilor de integrare (Kopecky & Mudde, 2002). Pe langa multi-
plele atitudini fata de Uniunea Europeana se face adesea distinctia in-
tre euroscepticism hard care are in vedere opozitia generald fatd de
Uniune si procesul de integrare si euroscepticism soft care vizeaza doar
anumite aspecte (Taggart & Szczerbiak, 2008). Euroscepticismul poate
avea astfel o baza utilitarista (sustinerea procesului de integrare este
diferita in functie de beneficiile sau contributiile fiecarui stat membru),
identitara (sentimente confuze cu privire la identitatea europeana per-
ceputa adesea ca o amenintare la adresa identitatii nationale), politica
(neincrederea cetatenilor in sistemul de guvernare supra-national) sau
culturala (neincrederea in procesul de integrare perceput ca tentativa
de schimbare a valorilor culturale nationale), (Gabel & Palmer, 1995;
Leconte, 2010). O alta clasificare are in vedere dezvoltarea atitudinilor
eurosceptice ca urmare a pozitiei fatd de economie, fata de suveranitatea
nationala in raport cu cea europeand, fata de democratie si politica
(Sorenson, 2008).

Se diferentiaza, de asemenea, intre euroscepticismul intalnit la ni-
velul partidelor politice (Szczerbiak & Taggart, 2008), cel prezent la ni-
velul opiniei publice (McLaren, 2006), si cel organizat care se poate
regdsi la nivelul societatii civile (Fitzgibbon, 2013). Mesajele euroscep-
tice la nivelul elitelor sau al media intaresc atitudinea de rezerva sau de
retragere a sustinerii pentru practicile de integrare in randul cetatenilor.
Unele dintre aspectele cel mai des mentionate care pot influenta atitu-
dinea cetdtenilor au in vedere costurile asociate cu integrarea, erodarea
culturilor nationale, pierderea suveranitdtii nationale, nivelul ridicat de
imigrare si dificultatile aferente (Vliegenhart et al., 2008). Media joaca
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un rol important in formarea atitudinilor fata de Uniune prin cantitatea
de informatii europene pe care o pun la dispozitia cetatenilor. Aici in-
tervine si interesul acestora pentru politicd. Cei care consuma informatii
politice, care sunt interesati de subiecte europene sunt mai familiarizati
cu procesul de integrare si implicatiile acestuia, pe cand cei care nu au
un interes pentru astfel de informatii percep Uniunea mai mult ca pe
ceva abstract, nu inteleg modul de functionare a acesteia si au o reactie
de teama in fata necunoscutului, de reticenta sau de respingere (Karp,
Banducci & Bowler 2003).

Mesajele media care incadreaza subiectele europene in termeni de
beneficii au tendinta de a creste suportul pentru integrarea europeana,
in vreme ce mesajele incadrate in termeni de costuri, riscuri, amenintare
la nivel cultural si identitar vor diminua sustinerea pentru Uniunea Eu-
ropeana (Schuck & de Vreese, 2006). Mesajele eurosceptice, variind de
la tendinta de blamare a Uniunii pentru esecurile politicilor nationale,
de transformare a acesteia intr-un tap ispasitor, la ocazia de a incorpo-
ra o retorica xenofoba sau nationalista, influenteaza indirect si credintele
politice care nu sunt in directa legatura cu Uniunea Europeana (Pierson
& Castles, 2007). Majoritatea temerilor au in vedere amenintarea sim-
bolica asupra comunitdtii nationale, tendinta de a proteja identitatea
nationald mai ales daca aceasta este perceputa in termeni exclusivisti si
nu ca parte a unei identitati multiple care include si elemente suprana-
tionale (McLaren, 2005).

Discutiile despre euroscepticism iau amploare cu fiecare campanie
dedicata alegerilor europarlamentare in care prezenta la vot este scazutd,
iar adesea votul cetdtenilor aratd tendinte eurosceptice, cum se intam-
pli si in contextul crizei economice. In 2014 s-a inregistrat in termeni
de prezenta la vot un minim istoric de 42.5% la nivelul Uniunii. Prezenta
la vot pentru alegerile europene a scazut constant de la 62% in 1979 la
43% in 2009 (Euractiv, 2014). O cauza ar putea fi faptul ca aceste alegeri
sunt privite de cetateni ca alegeri de ordin secund ca importanta si sunt
tratate in media mai mult ca un preambul pentru alegerile nationale
pentru care, de altfel, nici nu se aloca la fel de multe resurse. Astfel, ra-
ta redusd de participare la vot nu este neaparat un indicator pentru in-
satisfactia cu privire la felul in care functioneaza democratia europeana,
nici un indicator pentru euroscepticism sau pentru opozitia fata de Par-
lamentul European si politicile sale (Marks, Wilson & Ray, 2002).

Prin urmare, interesul si participarea scazute la alegerile europene
nu pot fi un indicator al lipsei de legitimitate la nivelul UE atata timp
cat aceste alegeri sunt dominate de o agenda nationala, partidele se axea-
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za pe o agenda interna de pe care se straduiesc sd elimine subiectele eu-
ropene, iar alegatorii pot pedepsi sau recompensa partidele pe baza cli-
matului politic national, in timp ce personalitatile si partidele la nivel
european, directia agendei politice a Uniunii, aspectele legate de starea
prezenta sau de viitorul Europei aproape ca lipsesc (Hobolt, Spoon &
Tilley, 2009).

Este posibil ca factorii europeni sa influenteze prezenta la urne, insa
nu poate fi ignorat faptul ca perceptiile cetdtenilor cu privire la Uniune
si la institutiile europene sunt cel mai adesea filtrate prin discursul po-
litic national (Peter & de Vreese, 2004). Aici, media detin un rol impor-
tant in modelarea atitudinilor fata de Uniune, precum si in reducerea
deficitului democratic prin asigurarea unei baze in vederea dezvoltarii
unei sfere publice europenizate. Pe langa media, deficitul democratic
ar putea fi redus prin reformarea institutiilor europene in vederea sim-
plificarii proceselor decizionale, printr-o comunicare mai eficientd a in-
stitutiilor cu cetatenii, prin consolidarea unei sfere publice, a unui areal
comun de dezbatere, prin crearea unor media europene sau transna-
tionale care sa creasca implicarea societatii civile la nivel european si tot-
odata sa-i confere mai multa putere (Firmstone, 2008).

Pe fondul discutiilor legate de deficitul democratic s-au nascut si nu-
meroase critici la adresa Uniunii, ajungandu-se la transmiterea de mesaje
organizate impotriva politicilor de la Bruxelles prin intermediul formati-
unilor politice eurosceptice de tipul Partidul Independentei Marii Britanii,
Partidul Libertatii Austriei cu o pozitie solida anti-imigratie, Partidul Liga
Nordului din Italia cu o retorica eurosceptica axata pe ingrijorarea ca
institutiile europene nu sunt receptive la cerintele cetdtenilor si nu sunt
raspunzatoare in fata acestora, Partidul Interesul Flamand din Belgia
care acuza birocratia excesiva a Uniunii (Abbarno & Zapryanova, 2013).

Pe langa aspecte legate de amenintarea culturala sau de deficitul de-
mocratic, atitudinile eurosceptice sunt mentinute si de criza economica,
de critica adusa modului in care este gestionata la nivel european. In
contextul crizei, perceptia privind costurile si beneficiile integrarii, a as-
pectelor utilitare influenteaza atitudinea publica fata de Uniune. Mesa-
jele care au in vedere aspectele economice au efecte diferite in functie
de porzitia fiecarui stat membru, de perceptia fiecaruia asupra propriei
tari ca perdante sau castigatoare a integrarii, de masurile de austeritate
la care este supus un stat membru sau de regulile pe care unele state le
stabilesc pentru celelalte, de reglementarea excesiva si implicarea Uniu-
nii la nivelul economiilor nationale, de perceperea interventiilor ca acti-
uni utile sau ca elemente de subminare a bunastarii nationale (McLaren,
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2007). De asemenea, insatisfactia fata de politicile guvernamentale, de
starea economica nationald, de somaj sau inflatie este proiectata asupra
Uniunii, intarind atitudinile eurosceptice (Anderson, 1998). Cu toate aces-
tea, in cazul statelor in care nivelul de coruptie este ridicat si institutiile
sunt percepute ca ineficiente, cetatenii au tendinta de a vedea instituti-
ile europene intr-o lumina pozitiva, de a percepe Uniunea ca pe o instan-
ta salvatoare care le poate aduce progresul (Sanchez-Cuenca, 2000).

Lipsa unei sfere publice europenizate este adesea pusa pe seama
deficitului democratic, alaturi de puterea limitata a Parlamentului Eu-
ropean, de lipsa de transparentd la nivelul Comisiei Europene, de natu-
ra interguvernamentala a Consiliului, de lipsa unei limbi comune, a unui
public european si de lipsa unor media europene in care accentul sa nu
mai fie pus pe chestiunile nationale si pe agenda interna, iar mesajele
prevalente sa nu mai fie cele interguvernamentale si de natura elitista
cu privire la Uniune (Le Torrec et al., 2001). In acest demers de obtinere
a acceptarii din partea cetatenilor si liderilor statelor membre, Uniunea
are nevoie de o sfera publicd europeand ca sursad de legitimitate, mai ales
in contextul crizei financiare in care neincrederea in stabilitatea politica
si economica a Uniunii, 1n solidaritatea dintre statele membre fac ca
fiecare tard sa se orienteze mai mult spre gasirea de raspunsuri nationale
la problemele cu care se confrunta (Kleinen-von Konigslow, 2012). Fara
un spatiu comun de dezbatere, de conectare a cetatenilor europeni si a
institutiilor politice la nivel national si european, nu se pot face pasii ne-
cesari spre legitimarea proiectului european si spre transformarea Uni-
unii intr-un proiect politic. In acest demers, media detin un rol esential
in sustinerea transparentei comunitatii politice, in asigurarea informati-
ilor relevante proceselor deliberative si implicarii cetatenilor.

V. Consideratii finale

Europenizarea influenteaza procesele si politicile interne, determi-
nand schimbari semnificative la nivelul statelor membre. Aceste schim-
bari pot fi atat la nivelul structurilor formale, cat si la nivelul valorilor si
normelor raspandite in cadrul statelor membre, fiind in fond vorba de
o intrepatrundere a societdtilor europene, de un grad din ce in ce mai
crescut de convergentd. Pe langa totalitatea schimbarilor produse la ni-
vel national care inglobeaza impactul Uniunii la nivelul statelor mem-
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bre, integrarea europeana presupune si un transfer al suveranititii de
la nivelul national la cel european, precum si o serie de sacrificii pen-
tru care este nevoie de sprijinul si acordul cetatenilor implicati, ei fiind
in ultimd instanta cei care se confrunta cu efectele europenizarii in pla-
nul vietii de zi cu zi.

Cresterea gradului de convergentd, europenizarea sferelor publice,
raspandirea de valori comune, indatoriri si beneficii care sa ajute la con-
struirea unei identitdti europene, toate vizeaza angrenarea cetatenilor
in evolutia dimensiunii politice a proiectului european, evolutie care are
nevoie sa fie legitima si sa aiba o dezvoltare axata pe principii democra-
tice pentru care este necesara implicarea cetatenilor, neputand avea un
proiect european doar la nivelul institutiilor si al elitelor. In aceste pro-
cese transformationale nu poate fi ignorat rolul comunicarii si mai ales
cel al comunicarii mediatice care favorizeaza europenizarea societatii la
nivelul dezbaterilor publice si al sferei publice nationale. Media au res-
ponsabilitatea de a raspandi informatii despre problemele si evenimen-
tele care au loc la nivelul Uniunii pentru a oferi cetatenilor suportul
informational in vederea implicarii in dezbateri, a evaludrii problemati-
cilor europene si deliberdrii in procese decizionale, precum si pentru
a-si putea dezvolta acel sentiment al unui no: comun, al unei afilieri la
comunitatea europeana.

Desi comunicarea europeana std la baza indeplinirii obiectivelor
Uniunii, iar media sunt principalul factor catalizator in procesul de in-
laturare a deficitului democratic, a distantei dintre Uniune si propriii
cetdteni, se poate vorbi de aspecte care limiteaza demersurile mediatice
de sustinere a europenizarii, aspecte care constau in dominarea perspec-
tivelor nationale in abordarea subiectelor europene si in lipsa de interes
a cetatenilor pentru aspecte care depasesc sfera impactului la nivel natio-
nal. Un sistem de comunicare europenizat presupune existenta unui in-
teres al cetdtenilor pentru UE si implicatiile evenimentelor in plan
european, nu doar pentru consecintele nationale ale unor decizii euro-
pene. Europenizarea este, prin urmare, un proces complex, care pre-
supune transformare, fie ca ne referim la adaptarea institutionala, la
norme, proceduri, la implementarea politicilor UE sau la schimbari in
ceea ce priveste adoptarea valorilor europene comune in planul concret
al vietii cetatenilor. Opinia publicd dobandeste un rol in crestere, sus-
tinand in fond evolutia de la o politica centrata pe institutii la una cen-
trata pe indivizi si recunoscand in acest fel publicul european ca o
entitate care este capabild sd emitd opinii si sd Intreprinda actiuni care
pot influenta cursul Uniunii.
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Comunicarea publica devine esentiala pentru legitimarea si consoli-
darea Uniunii, pentru promovarea politicilor sale in vederea obtinerii
sprijinului popular. Se are astfel in vedere incurajarea dialogului intre
toate nivelurile de guvernare, intre societatea civild si mediul de afaceri,
intre elite si cetateni pentru a creste gradul de participare si implicare
in procesul democratic european. Strategiile pentru imbunatatirea co-
municarii UE au in vedere europenizarea sferelor publice nationale, pro-
ces In care media nationale au un rol determinant. Aceasta vizune se
incadreaza in modelul realist care are in vedere un spatiu comun de dez-
batere ca retea de sfere publice europenizate conectate prin fluxuri de
informatii. Una dintre conditiile principale pentru a vorbi de europe-
nizarea sferei publice este chiar vizibilitatea ridicatd a Uniunii Euro-
pene in media nationale, acoperirea subiectelor europene si evaluarea
acestora dintr-o perspectiva europeana (a se vedea Briiggemann, 2005;
Kopper & Leppik, 2006; Gripsrud, 2007; de Vreese, 2007; Habermas,
2009; Bruggemann & Kleinen-von Konigslow, 2009; Risse, 2010).

Fard rolul critic al acestei arene discursive, al unei sfere publice in
care reprezentdrile si opiniile societatii pot forma si consolida materia-
lul ideatic necesar functionarii politice, nu se poate vorbi de rezolvarea
deficitului de legitimitate si de democratie la nivel european (Castells,
2008). Ideea unei sfere publice europenizate constituie un obiectiv
important pentru viitorul Uniunii, permitind consolidarea unei ceta-
tenii europene si dezvoltarea unui cadru care sa sprijine implicarea
populard. Este necesara dezvoltarea unui public european consolidat
fara de care demersurile Uniunii devin irelevante sau directionate doar
catre un public sectorial specializat.

Uniunea nu mai poate ramane doar un proiect la nivelul elitelor mai
ales in contextul crizei actuale care are efecte dintre cele mai concrete
asupra cetatenilor. Nemultumirea generala cu privire la Uniunea Euro-
peana vine din lipsa unui control popular direct, cetdtenii simtind cd nu
iau parte la luarea deciziilor, la conturarea propriului viitor. Situatia eco-
nomica modeleaza si ea atitudinile fata de procesul democratic, fata de
satisfactia cu privire la modul de functionare a Uniunii, evaluarile si opi-
niile cetatenilor fiind influentate de natura costurilor si beneficiilor care
decurg din statutul de stat membru al Uniunii. Astfel, atitudinile fata de
UE pot include sentimente de afiliere la identitatea europeana, senti-
mente de reticentd, de teama cu privire la influenta europenizarii in
planul culturii nationale, reactii fata de performanta si functionarea
democratica a institutiilor europene, fata de aspectele utilitariste ale inte-
grarii, aceste atitudini fiind modelate de incadrarile mediatice si deter-
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minand accentuarea sau retragerea sprijinului pentru viitorul Uniunii (a
se vedea Krouwel & Abts, 2007; Vliegenhart et al., 2008; Boomgaarden
et al., 2011).

In acest demers de obtinere a acceptarii din partea cetatenilor si li-
derilor statelor membre, Uniunea are nevoie de o retea consolidata de
sfere publice nationale europenizate ca sursa de legitimitate, mai ales
in contextul crizei financiare in care instabilitatea politica si economica
a Uniunii amplificd pe fondul neincrederii generalizate, un climat ten-
sionat care se rasfrange asupra incercarilor de dezvoltare a unei dimen-
siuni politice a proiectului european.
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PARTEA A DOUA

Identitatea europeana — de la
construct la asumare

I. Identitatea — delimitari conceptuale

Conceptul de identitate europeana a fost introdus initial pe agenda
politica in 1973, odata cu adoptarea Declaratiei asupra identitatii europene,
in cadrul summit-ului de Ia Copenhaga. De atunci, termenul a fost pre-
luat si dezvoltat in numeroase cercetari, urmarindu-se radacinile ideii
de europenitate, semnificatiile aferente conceptului, precum si contex-
tele si mecanismele care ar putea favoriza procesul de integrare euro-
peana (Goddard et al., 1994; Strath, 2002). Identitatea europeana este
un element esential in evolutia dimensiunii politice a Uniunii, mai ales
in contextul actual in care se discuta tot mai mult despre un deficit de-
mocratic si totodatd, despre o influentd ascendenta a demersurilor si in-
itiativelor europene in viata cetdtenilor (Eriksen, 2005). Fie ca identitate
individuala, fie colectiva (Augoustinos & Walker, 1995; Thompson,
1995), identitatea europeana poate fi privita ca o adaugare la identitatea
nationala a unui sentiment de europenitate, de apartenenta la comuni-
tatea europeana (Gripsrud, 2007). Pentru a intelege mai bine concep-
tul de identitate europeand, se impune mai intai clarificarea conceptelor
de identitate si identitate nationala.

Identitatea joaca un rol proeminent in stabilirea si conturarea com-
portamentului social. Din punct de vedere psihologic, poate fi definita
ca sentimentul de sine al unei persoane (Rangell, 1994), sentiment care
ne da o idee despre cine suntem si despre modul in care ne raportam



UNIUNEA EUROPEANA, UN TREND IN DERIVA?

la ceilalti si la lumea in care traim. Totodata, ne indica ceea ce ne face
sa fim la fel ca cei care impartasesc aceeasi pozitie ca noi si ceea ce ne
face diferiti de cei cu alte pozitionari, identitatea construindu-se atat prin
asemanare, cat si prin diferentiere (Woodward, 1997). Identitatea nu se
reduce la un aspect singular, ci se refera atat la stadiul actual al fiintei,
cat si la cel potential, incorporand deopotriva aspecte neschimbatoare
si aspecte schimbatoare, unele date si unele construite cultural, social
sau ca urmare a alegerilor personale (White, 2002). Fiecare individ 1isi
defineste identitatea in mai multe feluri in functie de fondul social, et-
nic, de grupurile din care face parte, asumandu-si multiple identitati,
succesiv sau in acelasi timp (Fry & Lewis, 2008).

Spre a se putea contura, identitatea presupune unitate si continui-
tate in timp, dar si diferentiere fata de alte entitati. Atunci cand este
asumata, poate indeplini mai multe functii: crearea unei structuri de va-
lori, prioritati, obiective care joaca un rol important in luarea deciziilor
si definirea unui tipar comportamental, conferirea unui sentiment de
putere si rezilienta in legdturd cu scopurile propuse si determinarea
rolurilor sociale si a relatiilor interpersonale (Baumeister, 1986). Iden-
titatea este construita atat social, cat si simbolic, face apel la anteceden-
tele istorice, este relationald, marcata de simboluri si de raportarea la
alteritate. Din acest ultim punct de vedere, existd doud perspective di-
ferite asupra identitatii: perspectiva esentialistd — se axeazd pe existenta
unui set clar de caracteristici impartasite de toti membrii unui grup sau
a unei natiuni si care nu se modifica in timp (asa cum indica si radacina
latina a cuvantului idem — la fel, identic, asa si identitatea se formeaza
prin similaritatea cu noi insine pe parcursul vietii si prin similaritatea
cu ceilalti); perspectiva non-esentialisia — se axeaza deopotriva pe diferente
si pe caracteristici comune, indivizii fiind in acelasi timp unici, diferiti,
dar si similari cu ceilalti, precum si pe schimbarile produse in timp in
definirea unor aspecte identitare (Woodward, 1997; Lawler, 2008). Iden-
titatea consta in felul in care individul se descrie pe sine, dar si in as-
pectele externe, obiective, in felul in care ceilalti ne descriu pentru a
ne incadra in anumite categorii sau grupuri, ambele aspecte fiind de-
terminate istoric (Tallis, 2010; Arvanitis, 2005).

Identitatea este diferentierea sinelui de alteritate, o diferentiere care
influenteaza alegerile, comportamentul, adeziunea la alte grupuri si tot-
odata diferitele versiuni ale sinelui social pe care individul ajunge sa le
reprezinte. Activarea unei identitati depinde de relevanta situationald;
de claritatea statutului de membru al unui grup; de hranirea constanta
a sentimentului subiectiv de apartenenta la un grup prin mituri, edu-
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catie, mass-media, politici publice; de constientizarea avantajelor acce-
sibile numai din postura de membru al unei grupari si de angajamen-
tul fata de valorile unui grup, nu toate identitatile asumate avand aceeasi
importanta. Inclusiv in cazul statelor, in functie de relevanta contextu-
lui, se pot activa diferite identitati in care o natiune poate actiona ca ali-
at, rival sau inamic. Pentru ca un stat sa-si asume in mod activ o identitate
colectiva, diferenta dintre grupuri trebuie sa fie perceputa ca fiind mai
redusa decat cea din cadrul aceluiasi grup (,potrivire comparativa”), si
totodata, diferenta trebuie sa fie in conformitate cu stereotipurile exis-
tente (,potrivire normativa”), (Andersson, 2010, pp. 48-49). Astfel, iden-
titatea este mai degraba produsul diferentierii si excluderii decat al
asemadnarii totale, construita prin practici discursive care vizeaza crearea
si mentinerea atasamentului subiectilor, intr-un cadru institutional si is-
toric specific (Hall, 2000; Woodward, 1997). Pe langa identificarea cu
anumite grupuri, pentru a vorbi de identitate, este necesara si recunoas-
terea din partea acestor grupuri si din partea altora, deci o validare atat
interna, cat si externa (Duveen, 2001).

Identitatile au si o componenta narativa, ele fiind relatari ale indi-
vizilor despre ei insisi, relatdri care fac posibilda mentinerea continuitatii
intre trecut si prezent prin interpretare si reinterpretare in contextul
unei panze de relatii sociale (Delanty, 2003; Lawler, 2008). Identitatea
sociala implica identificarea cu un anumit grup, similaritatea cu mem-
brii grupului si asumarea unei viziuni comune cu acestia (Stets & Burke,
2000). Identitatea politica este vazutd adesea ca o extensie a identitatii
sociale, insa ar trebui inteleasa mai mult ca o chestiune ce tine de statut
sau de cetdatenie decat ca o identitate constitutiva personala, profunda.
Cu alte cuvinte, identitatea politica ar trebui consideratd in principal ca
o trasaturd a diferentierii sociale, mai degraba decat ca un sentiment pro-
fund, cultural de apartenentd la o anumita comunitate (Bruter, 2005).
Identitatea politica poate fi privita dintr-o ,,perspectiva culturala” si din-
tr-o ,perspectiva civica”. Prin prisma primei perspective, identitatea po-
litica este inteleasa ca un sentiment de apartenentd pe care un individ
il simte fata de un anumit grup politic, acest grup fiind definit de o anu-
mita culturd, de similitudini sociale, valori, religie, etica sau etnie. Din
perspectiva civica, identitatea politica este privita ca un proces de iden-
tificare a cetatenilor cu o structura politica cum este statul, care poate
fi definit ca un set de institutii, drepturi si reguli care prezideaza viata
politica a comunitatii. Astfel, s-ar putea spune ca perspectiva culturala
leaga identitatea politica de ideea de natiune, iar cea civica de ideea de
stat (Bruter, 2005, p. 12).
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Identitatea nu are o natura statica, ci consta Intr-un proces constant
de negociere si evolutie care sa corespunda nevoilor indivizilor. Fie ca
vorbim de identitdti sociale, etnice, nationale, politice, acestea nu sunt
un dat static, ci in plind dezvoltare, indivizii detinand identitati multi-
ple activate in functie de context si nevoi particulare, in functie de gru-
puri si de importanta acordatd acestora (Laclau, 1995). Identitatea nu
este atat o chestiune de cine sunt oamenii, ci mai degraba de cine sunt
considerati a fi de catre sine si de catre altii (Jenkins, 2010). Literatura
de specialitate distinge intre individualism si colectivism ca perspective
de raportare la identitate. In acceptiunea primei dimensiuni, indivizii
se percep ca fiind independenti, in afara relatiilor, isi construiesc senti-
mentul de sine separat de ceilalti, punand accentul pe autonomie si unic-
itate. Cea de-a doua perspectiva se referd la identitate ca la un aspect
relational prin care indivizii pot fi atribuiti mai multor categorii precum
rasa, sexul, clasa, natiunea, ocupatia, deci in termeni de relatii sociale
recunoscute si de afilierea la diverse grupuri. Astfel, indivizii se percep
pe sine ca parte a diferitelor grupuri, se definesc prin relatiile pe care
le dezvolta cu ceilalti, prin rolurile detinute in grupuri, prin situatiile
pe care le intalnesc ca parte a acestor grupari (Grant, 2010).

In stiintele sociale, identitatea este priviti ca un proces complex aflat
la rascrucea dintre multiple identitdti care se intalnesc si care produc in
acelasi timp sau succesiv multiple atasamente. Vorbim astfel de un con-
cept ambivalent care denota atit asemanare si permanenta, cat si dife-
renta si schimbare, un concept care nu poate fi inteles ca ontologie, ca
realitate imuabila, ca esenta. Identitatea este un produs al unui proces
indelungat si complex de auto-definire confruntat cu atribuirea unor
caracteristici din afard, un produs al alegerilor facute din motive afec-
tive sau strategice, in care unele identificari au suprematie asupra al-
tora si determind cursul actiunilor (Martin, 1999). Fiind un produs
construit, identitatea se formeaza prin actiuni si interactiuni sociale si
este redefinita de relatiile sociale, de calitatea de membru in diferite
grupari, de realitatea vietii de zi cu zi asa cum este ea impartasita cu
ceilalti (Berger & Luckmann, 1966). Identitatea este elementul care ii
leagda pe membrii unui grup, unei comunitati, oferind consistenta si le-
gitimitate gruparilor, iar membrilor un punct de referintd si o baza de
identificare (Thiel, 2011). Identitatea colectiva este definita si ca re-
cunoastere a intregului de catre membrii grupului, precum si ca un sen-
timent al sinelui individual care include pozitia de parte, de membru al
unui intreg (Calhoun,1997). Angajamentul si deschiderea de a actiona
in vederea indeplinirii obiectivelor si intereselor grupului sunt un rezul-
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tat al transformarii statutului de membru al unui grup intr-o parte din
identitatea indivizilor, ceea ce mentine conformitatea fata de normele
grupului si solidaritatea (Gaines, 2010).

Identitatea este diferentiata si de identificare, aceasta din urma fiind
doar un pas necesar, dar nu si suficient in formarea si insusirea unei
identititi. Indivizii devin constienti de propria identitate prin identifi-
care, prin conectarea la grupurile sociale, printr-un proces dinamic de
auto-clasificare in diverse categorii In urma interactiunii cu membrii di-
feritelor grupari. Un nivel ridicat de identificare cu un grup, nu duce
automat si la o identitate puternica, pentru aceasta din urma fiind nece-
sar si atasamentul fata de valorile si normele grupului respectiv (Risse,
2010). Totodata, un rol important in consolidarea identitatilor il are si
mijlocirea simbolurilor si integrarea acestora in practicile identitare. Me-
dia sunt in acest sens agenti constitutivi in formarea identititilor asigu-
rand cadrul pentru insusirea elementelor care sustin tiparele identitare,
pentru identificarea cu un anumit stil, cu un anumit discurs afiliat un-
ui grup sau altul. Se poate vorbi astfel de o teorie a comunicarii iden-
titatii (Wood, 2010). In contextul actual al integrarii europene, media
devin puncte de referinta in crearea imaginii Uniunii Europene, in asi-
gurarea suportului informational pentru crearea unui public european,
a unei sfere publice nationale europenizate si a raspandirii elementelor
constitutive ale unei posibile identitati europene.

II. Identitate nationald, identitate europeana
— conflict sau complementaritate?

Atat identitatea individuald, cat si cea colectiva contin raspunsul la
intrebari precum cine sunt sau ce sunt, incluzand astfel afirmatii despre
genealogie, apartenenta la o natiune, dar si diferentierea fata de alte
grupuri prin referire la aspecte ce tin de comunitate, de cultura, de
etnie. Indivizii au o mare varietate de posibile afilieri colective precum
grupurile economice, profesionale, de agrement, de varstd, de gen, la
organizatii politice, teritoriale, familii, comunitati culturale, avand ast-
fel multiple identitati. Natiunea, comunitatile etnice, religioase, castele
sunt toate tipuri de identitati colective culturale, bazandu-se pe sim-
boluri, valori, memorii colective, mituri, traditii, un sentiment de sta-
bilitate si inradacinare, de continuitate, de destin, misiune si aspiratii
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comune. Natiunile si identitatile nationale au in comun cu etniile si iden-
titatile etnice, caracteristici culturale, istorii si memorii colective, mituri,
dar se disting prin prezenta unui teritoriu istoric cu o economie natio-
nald, cu un sistem educational de masa si un sistem comun de drepturi
si obligatii. Natiunea se distinge si fata de stat, perceput ca un set de in-
stitutii publice, autonome, cu un monopol legitim de constrangere pe
un anumit teritoriu, in vreme ce natiunea constituie o comunitate teri-
toriala cu o istorie, cultura si drepturi egale (Smith, 1995).

In stiintele sociale, identitatea nationali este priviti ca o parte a iden-
titatii sociale a unui individ, ca un fenomen colectiv care uneste oamenii
in grupuri nationale. Este un produs al istoriei etnice, al identitatii co-
munitare, religiei, sistemului de valori si credinte, ideologiei dominante,
simbolismului si comemorarii istorice (Korostelina, 2013). Identitatea
nationala este un proces de constructie sociald care implica descoperi-
rea si crearea elementelor comune, elemente ce indeplinesc mai multe
functii — oferirea unui sentiment de unicitate si unitate, si a unui senti-
ment de apartenenta, dezvoltarea unei imagini de sine pozitive, oferirea
unui fundament pentru convingerile religioase si culturale, pentru con-
struirea unui mod de viata, pentru exercitarea dreptului la proprietate si
resurse, si pentru a justifica cerintele si nevoile grupului (Kelman, 2001).
Identitatea nationala este construitd continuu prin actiunile zilnice, prin
discurs, ceremonii, obiceiuri si indatoriri, prin practicile curente ale in-
divizilor prin care se implica si dispun de natiune si nationalism (Lavi,
2013). Identitdtile nationale colective sunt astfel produse prin modul in
care se discuta si se emit revendicari cu privire la natiune, prin acte dis-
cursive (Calhoun, 1997). Ritualurile formale folosesc simboluri nationale
precum steagul, imnul pentru a crea si intdri coeziunea nationald, iar
evenimentele populare precum sarbatorile, duc la localizarea, popula-
rizarea si personalizarea actelor normative in vederea dobandirii unui
sentiment de apartenenta si identificare (Edensor, 2002). Identitatea
nationald este mai mult ceva ce oamenii fac atunci cand apeleaza la prac-
tici asociate cu natiunea, decat ceva ce detin, fiind un act al actiunilor
repetate, lipsit de o origine ontologica (Lavi, 2013).

Desi identitatea culturala este asociata cu identitatea nationala, ea se
diferentiaza de existenta empirica a natiunilor. Cand vorbim de o iden-
titate romaneasca, franceza sau americana, identitatea culturala nu se
reduce la caracterul national sau la insusirile normative date de instituti-
ile statului national (Balibar, 1995). Identitatile sunt produse, consu-
mate, reglementate in interiorul unei culturi, dobandind un inteles prin
intermediul sistemelor simbolice de reprezentare (Woodward, 1997).
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Sentimentul de identitate nationala este creat si mentinut prin imagina-
rul colectiv, prin credintele comune, iar acestea sunt profund ancorate
intr-un plan cultural. Credintele comune deriva din istorie, din aparte-
nenta la un grup etnic, din religie, simboluri nationale, mituri, practici,
obiceiuri, traditii (Arvanitis, 2005). Memoriile colective ca rezultat al is-
toriei sunt esentiale in formarea identitatii, ele diferentiind indivizii care
le impartasesc de ceilalti, fiecare natiune avand corpul sau istoric distinc-
tiv. Existenta unei natiuni in timp este ceea ce asigura continuitatea is-
torica nationala (Smith, 1991). Astfel, identitatea nationala devine o
expresie a atitudinilor, mentalitatilor, comportamentelor colective dez-
voltate prin apartenenta indivizilor la un stat national.

Desi nationalismul ca idee politica s-a nascut in timpul revolutiei
franceze, acesta a fost repus in discutie odata cu integrarea statelor in
structuri supranationale precum Uniunea Europeana (Schifirnet, 2009).
Calitatea de membru intr-o entitate politica implica atat un sentiment
initial de afinitate comuna cat si producerea unui sentiment de coezi-
une, de not. Fard acestea, doar prezenta intr-un grup, chiar si cu scopul
de a rezolva probleme comune, nu poate da nastere la o identitate care
sa poata fi comparata cu cea nationald, care sa asigure un suport real
unei noi entitati politice (Caporaso, 2005). Desi cercetarile din sfera sti-
intelor politice s-au axat mai mult pe sprijinul cetatenilor europeni pen-
tru procesul de integrare decat pe identificarea acestora cu noua entitate
politica (Inglehart, 1997), cercetdrile recente arata ca nu se poate vorbi
de o legitimitate reala, durabild atasata unei entitati politice fara o iden-
titate complementara (Bruter, 2005). Nu exista un consens cu privire la
rolul identitatii europene, pentru unii sociologi dezvoltarea institutiilor
politice europene fiind legata si legitimata de raspandirea unei identi-
tati europene (Bruter, 2005; Herrmann & Brewer, 2004), in vreme ce in
viziunea altora, identitatea europeana cu diversele sale semnificatii are
un impact redus pentru integrarea sociala (Grundy & Jamieson, 2007).

Identitatea europeana privita pe de o parte ca opusul celei nationale
ar putea fi o noua forma de identitate colectiva care se dezvolta ca ur-
mare a declinului statului-natiune si ca urmare a dezvoltarii noilor in-
stitutii transnationale (Delanty, 1995), insd privitd din prisma teoriei
identitatilor multiple, aceasta este complementara identitatii nationale,
cele doud neaflandu-se intr-un raport contradictoriu sau conflictual
(Bruter, 2004; Risse, 2003). Identitatea europeana este vazuta de o parte
a comunitatii academice ca fiind complementara si in interactiune cu
identitatile nationale. Modelul promovat pentru raportul dintre identi-
tatea locald, nationald si cea europeana este cel de tip Matrioska ruse-
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ascd, in care identitatea dominantd include celelalte tipuri de identitati.
Astfel, impactul aspectelor materiale, sociale, culturale care se rasfrange
asupra indivizilor la nivel local, se va resimti si asupra sentimentului lor
de cetdtenie, de afiliere in plan national sau european. Diferentierea stra-
turilor identitare este mai degraba una cu scop academic, componen-
tele identitare intercalandu-se si influentandu-se reciproc (Risse, 2005).

Identitatea europeand nu inlocuieste identitatea nationala, ci se adau-
ga acesteia. Inclusiv cetatenia europeana este privita ca o extensie a celei
nationale, ca o cetatenie suplimentara (Wiener, 1998). Ideea de identi-
tate europeana nu s-a dezvoltat intr-un vacuum, ci intr-un context post-
industrial caracterizat de individualism, de accent pus pe educatie, de
mobilitate crescutd a bunurilor, a capitalului si a oamenilor, de foste comu-
nitdti politice puternice, numite natiuni. Astfel, conceptul de identitatea
europeana nu poate fi inteles decat prin ancorarea sa in conceptul de
identitate nationala (Gillespie & Lafan, 20006). In plus, modul in care
oamenii aleg sa acorde un sens identitatii europene, depinde foarte mult
de celelalte aspecte ale identitdtii lor, inclusiv de cea nationala. Atatiden-
titatea nationald, cat si cea europeanad sunt activate in anumite contexte,
devin manifeste cu anumite ocazii si pentru anumite segmente de public,
identitatea fiind mai mult o chestiune de rutina care se activeaza atunci
cand este amenintata sau intr-un context problematic (Breakwell, 2004).

Desi cele doua tipuri de identitate nu sunt echivalente ca intensitate,
ele sunt compatibile si activate in functie de indivizi si de situatiile In
care acestia se afld. Cu toate acestea, daca imprejurarile implica activa-
rea puternica a uneia dintre identitati, cealalta poate fi perceputa din
prisma dialecticii identitate — alteritate, deci intr-un raport de opozitie
(Outhwaite, 1999). De asemenea, sentimentul de identitate europeana
comuna se poate diminua in situatii de criza sau dacd oamenii percep
anumite inegalitati In termeni de beneficii si obligatii (Strath, 2010).
Desi perceputd in diverse feluri, contestata, negata sau aprobata, iden-
titatea europeana se suprapune peste cea nationald si devine activa in
functie de contextul in care se afla indivizii. Institutiile europene au da-
toria de a dezvolta o identitate comuna Intrucat succesul proiectului
European depinde de dezvoltarea unei identititi impartasite de cetdte-
nii Uniunii (Eriksen & Fossum, 2004), asigurandu-se astfel o baza pen-
tru integrarea diferitelor conceptii despre standardele dorite de viata si
a unei game diverse de interese sociale.
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III. Conceptul de identitate europeana

In ultimii ani, Uniunea Europeani joaci din ce in ce mai mult un
rol central in vietile cetatenilor, devenind obiectul laudelor sau criticilor,
al voturilor, sondajelor de opinie, referindu-se in acelasi timp la un spatiu
geografic, cultural, istoric, politic si simbolic. Inclusiv felul in care ceta-
tenii percep ideea de europenitate, adauga un plus de ambiguitate si
releva faptul ca fiecare poate intelege altceva prin Europa. Multiplele
reprezentari, la fel ca si multiplele identitati, pot coexista si activa, In
functie de context, diferite scheme mentale, uneori chiar contradictorii.
Identitatea europeana presupune un sentiment de apartenenta la ace-
easi comunitate, insa pentru fiecare ideea de Europa poate fi diferita,
determinand astfel intelegeri multiple a ceea ce inseamna conceptul de
identitate europeana (Williams, Piazza & Giuliani, 2012).

In incercarea de a defini identitatea europeani, s-au conturat doui
directii de cercetare. O prima abordare constd intr-un model de sus in
jos: se axeaza pe Intrebari precum cine ar trebui sa fie considerat eu-
ropean, ce uneste cetatenii europeni din punct de vedere geografic,
politic, cultural si care sunt limitele naturale ale Europei; se incearca in-
telegerea obiectivd a ceea ce inseamna Europa, a ceea ce-i unifica pe eu-
ropeni in termeni de patrimoniu cultural si valori comune europene.
Cea de-a doua abordare consta intr-o perspectivdi comportamentala
pornind de la un nivel individual, de jos in sus, incercand sa raspunda la
intrebari precum cine se simte european, de ce unii cetdteni se identi-
fica cu Europa si altii nu, ce inteleg cetatenii prin sentimentul de euro-
penitate (Bruter, 2005).

Atunci cand cetatenii descriu sentimentul de afiliere la comunitatea
europeana, acestia au cu precadere o conceptie civica privind propria
europenitate, bazata pe relevanta Uniunii Europene ca sistem politic
care genereaza o parte din drepturile, obligatiile si atributiile lor civice.
Totodata, desi la un nivel mai redus, acestia se raporteaza si la o identi-
tate culturald, bazata pe un bagaj istoric, cultural, social si moral comun
(Bruter, 2009). Uniunea Europeana nu este perceputa doar ca o idee
normativa, ca un set de reglementari care serveste diferitelor interese
concrete ale europenilor, ci este asociatd si cu o identitate europeana
care sta la baza aspectelor normate, care trece dincolo de actorii in-
dividuali si 1i uneste intr-un singur interes general. Printre identitatile
multiple prin care europenii se inteleg pe ei insisi, se numara si aceasta
identitate europeana (Burgess, 2002).
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Identitate europeana este un concept polisemic, confuz prin multitu-
dinea de abordari. Poate fi privita din prisma unui set de masuri comune
cum ar fi politica europeana de securitate si aparare; poate fi perceputa
ca un set de legi constitutionale si politici publice; ca derivat al unei etici
normative, ca ceea ce ar trebui sa fie — o democratie deliberativa, o su-
perputere; ca identitate politicd reflexivd — cum percep europenii Uni-
unea, atat cetatenii obisnuiti, cat si elitele, cat de mult se percep ca fiind
europeni si cum vad dezvoltarea acestei identitdti sau legitimarea politi-
cilor si institutiilor europene. Identitatea care joaca un rol esential in
ceea ce priveste legitimitatea Uniunii este cea politica, si nu cea sociala
sau culturala. Identitatea politica poate fi definita ca un proiect cuprinza-
tor care este impartasit de membrii unui sistem politic, constand intr-un
set de valori si principii politice si sociale In care membrii se recunosc
ca ,noi”, se percep ca apartinand impreuna sub umbrela acestor valori
si principii impartasindu-le, modificindu-le sau interpretandu-le in ve-
derea urmaririi unor scopuri si obiective comune (Cerutti, 2008).

In cadrul Declaratiei asupra identitdtii ewropene adoptati in 1973, iden-
titatea europeana este definita ca o constructie care se bazeaza pe un
patrimoniu comun, pe interese si obligatii speciale in cadrul comunitatii,
pe o naturd dinamica a unificarii europene, pe actiunea comuna a sta-
telor membre in raport cu restul lumii, presupunand o unitate si o co-
erenti interne (Comisia Europeani, 1973). In Tratatul de la Maastricht
(Comisia Europeana, 1992), notiunea de identitate europeana este in-
corporata in discursul securitatii si politicii externe comune, anexat lo-
gicii alteritatii si unei politici de aparare comune fata de entitdtile care
nu fac parte din comunitatea europeand. Implementarea unei astfel de
politici ar servi la intarirea identitatii europene si a interdependentei sta-
telor membre in promovarea pacii, securitatii si progresului la nivel Eu-
ropean si la nivel global, insd identitatea europeana este mai degraba
redusa aici la o baza pentru diplomatia internationala. Exista indoieli
ca Uniunea Europeana ar fi pregatita pentru democratizare si pentru
mari proiecte viitoare precum politici sociale, politici comune de secu-
ritate si aparare, cetdtenii europeni avand mai intai nevoie de o identi-
tate comund pentru a accepta reguli si institutii sau pentru a decide
impreuna asupra conflictelor etice sensibile (Risse, 2005; Eriksen, 2005).

In plus, identititile colective puternice sunt un lucru rar in orice so-
cietate moderna, mai ales Intr-un context transnational caracterizat de
subiecte politice problematice in care orice aspiratie de a reduce etero-
genitatea si complexitatea valorilor diferite este posibil sa se soldeze cu
un esec. Statele membre au experiente nationale diferite in ceea ce
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priveste aspectele normative, politicile constitutionale, politicile sociale
redistributive, securitatea externa, politica de apdrare, securitatea in-
terna, migratia, au un trecut istoric diferit, temeri diferite sau poveri
morale ldsate in urma de istorie intrucat acordul pe toate aceste aspecte
este foarte greu de obtinut. Diversitatea trebuie sa fie acceptata ca parte
a unitatii europene mai ales in contextul preocuparilor care starnesc
contradictii, iar identitatea ar trebui sa devina o preconditie functionala
a democratiei pentru a se putea obtine consensul asupra problemelor
delicate si a actiona in sens unitar cu privire la viitorul comun european
(Delanty & Rumford, 2005; Eriksen & Fossum, 2004).

Conceptul cuprinde, insd, mai mult decat o identitate politica, inte-
grand aspecte Inradacinate cultural si istoric, si aspecte normative aso-
ciate unei misiuni spirituale a Vestului. Identitatea europeana este privita
si ca o identitate colectiva care se dezvolta in contextul declinului sta-
tului-natiune si a ridicarii institutiilor transnationale (Delanty, 1995).
Statul-natiune a fost pand acum unitatea primara a integrarii europene,
un proiect condus de un nucleu de state occidentale care au vazut in eu-
ropenizare un mijloc de realizare a propriilor obiective (Delanty, 2003).
Odata cu extinderea integrarii, s-a discutat despre posibilitatea redusa
a unei identitati colective puternice sustinuta de valori culturale, de o
istorie impartasitd, de un stil de viatd european si de identificarea cu un
teritoriu comun (Delanty, 1995).

Avand in vedere cad istoria Europei a fost una marcata de divizari, ca
nu se poate vorbi de un areal geografic clar determinat, de o limba co-
mund, de o cultura comund, identitatea europeand n-ar trebui sa fie
construitd, privita dupa calapodul identitatii nationale. Desi se pot gasi
elemente care sa indice o limba comuna, un patrimoniu istoric si cul-
tural comun, valori comune sau un sistem de comunicare de masa eu-
ropean, o identitate europeana cosmopolitd va trebui sa se bazeze pe o
alta fundatie decat pe cea data de patrimoniul istoric, de cultura comu-
na, intrucat acestea isi pierd din functia integratoare la nivelul Uniunii
Europene (Delanty, 2000). Identitatea europeana este o constructie in
desfasurare, in curs de definire si nu un proces incheiat, nu o clasificare
analitica a unei unitati sociale stabilite. Desi un concept a cdrui existenta
nu este lipsita de contradictii, de contestare a insasi existentei sale, nou-
tatea Europei drept constructie politica si cetatenia europeana care
creeaza un sentiment de afiliere la Uniunea Europeana au devenit uni-
versal recunoscute (Duchesne, 2008).

Pentru a sublinia caracterul nedefinit, in curs de dezvoltare al iden-
titatii europene si a arata ca este un demers in lucru si nu un proces fi-
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nalizat, in literatura de specialitate se propune termenul de identificare
cu Europa in locul celui de identitate europeand. Conceptul de identi-
ficare lasda natura insdsi a comunitdtii politice europene deschisa si evita
in acelasi timp asocierea sau integrarea discutiilor privind federalismul
sau post-nationalitatea ca demers viitor al Uniunii (Duchesne, 2008).
Indiferent de termenul folosit, fie ca vorbim de identificare sau de iden-
titate, ambele inglobeaza aspecte complexe care au de a face atat cu per-
sistenta, continuitatea, cat si cu schimbarea, cu similitudinea si diferenta,
cu obiectivitatea si subiectivitatea, cu latura colectiva si individuala a in-
telegerii de sine din punct de vedere social si politic (Tilly, 2003).
Identificarea este un proces prin care indivizii dezvolta sentimentul
de apartenenta la un grup. Fiecare se identifica cu o serie de grupuri
cu intensitati diferite, ca alegeri constiente sau ca imbrdtisare a unui dat.
Disponibilitatea de identificare cu un grup este influentata de construc-
tia sa politica si sociala, de latura colectiva a identitatii si de pozitia in-
dividului in cadrul unei structuri sociale. Identificarea cu Uniunea
Europeand, vazuta ca o comunitate politicd, implica perceperea de sine
ca membru al Uniunii imputernicit cu drepturi politice, ca cetitean. in-
trucat fiecare este deja cetatean al unei tari, identificarea cu Europa
urmeaza celei nationale (Duchesne, 2008). Cetdtenii europeni sunt ex-
pusi la diverse scenarii cu privire la Uniunea Europeana si viitorul aces-
teia, la discursuri federaliste (interguvernamentale), post-nationaliste sau
supra-nationaliste (Nicolaidis, 2004). In functie de raportarea fiecaruia,
identitatea europeand se poate afla intr-un raport diferit cu cea natio-
nala, dobandind amploare sau fiind redusa doar la secvente contextuale.
Raportarea diferita la identitatea europeana si disponibilitatea de a-si
insusi si dezvolta sentimentul de afiliere la comunitatea europeana sunt
influentate de factori socio-culturali. De exemplu, educatia este per-
ceputa ca avand un impact important in disponibilitatea indivizilor de
a se identifica cu o comunitate politica supra-nationala, cei cu studii
superioare si cu un statut socio-economic mai ridicat fiind mai dispusi
sa adopte o astfel de identitate. Experimentarea laturii instrumentale a
identitdtii, experimentarea beneficiilor si oportunitatilor aduse de cali-
tatea de membru al Uniunii este iarasi un factor important. Varsta mai
frageda care este asociata cu lipsa unei Incdrcaturi istorice, a unei me-
morii colective care Inglobeaza conflictele armate si divergentele, cu-
noasterea limbilor straine, calatoriile care duc la interactiunea cu ceilalti
cetdteni europeni, oportunitdtile de studiu, de munca, de suport finan-
ciar, media transnationale care pun cetdtenii in conexiune unii cu altii,
toate aceste aspecte intervin in procesul de identificare, sustinandu-l prin
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prezenta lor (Duchesne, 2008). Daca la nivelul elitelor sau al oficialilor
europeni, Uniunea Europeana pare un proiect cat se poate de concret,
de real, la nivelul cetatenilor, viitorul comun, valorile si politicile comune
par mai dificil de constientizat, facand totodata mai greu de dobandit
si sentimentul de identitate europeana. Atasamentul fata de Uniune ar
putea creste odata cu prezenta ridicata a acesteia in viata de zi cu zi a
cetdtenilor, atat prin intermediul aspectelor instrumentale, cat si printr-
o prezenta crescuta la nivel de informatie oferita, de comunicare prin
intermediul mass media (Risse, 2005).

Procesul de creare a unei societati europene presupune ca cetatenii
din diferite state membre sa se cunoasca in mod direct, sa interactioneze.
Construind noi relatii sociale ca urmare a experientelor directe cu ce-
tatenii altor tari, se modifica si felul celor implicati de a se vedea pe sine
si pe ceilalti. Desi diferentele culturale sau lingvistice se mentin, indi-
vizii ajung sd-i perceapa pe cei din alte state membre ca parte a unei en-
titdti comune, a unui proiect comun. Astfel, atat identitatile individuale
sau organizationale nu mai sunt percepute doar ca nationale, ci si ca eu-
ropene. Exista o multitudine de interese legate de interdependenta eco-
nomica si politica la nivelul UE care, impreuna cu nivelul crescut de
interactiune sociala, fac ca prezenta Uniunii sa fie una tot mai ampla la
nivelul vietii de zi cu zi a cetatenilor. Aceste legaturi sunt insa inegal
distribuite intre cetatenii Europei, doar un numar destul de redus fiind
profund implicat in interactiunea cu alti europeni pe o baza de zi cu zi.
Restul cetatenilor au un contact scazut cu oamenii din alte tari, iar nive-
lul de intelegere a problematicilor europene si a consecintelor la nivel
european este si el diminuat (Fligstein, 2009). In lipsa unei experiente
directe, media detin un rol central in informarea cetatenilor, in crearea
atitudinilor fatd de Uniunea Europeana si a unei identitati europene,
in construirea la nivel discursiv a imaginii Uniunii, a institutiilor sale si
a interactiunii dintre statele membre (Bayley & Williams, 2012).

Uniunea Europeana a elaborat un set remarcabil de acorduri, de
norme colective pentru a ghida interactiunile politice, economice, a
creat o moneda unicd, norme de drept care includ si o Curte Europeana
de Justitie si a promovat interactiunea sporita la nivelul cetatenilor eu-
ropeni. Procesul de integrare a adus noi beneficii si oportunitati, iar ce-
tatenii implicati in acest demers si-au schimbat modul de a se percepe
pe sine si pe ceilalti cetiteni ai Uniunii. Pe de alta parte, cei care nu au
avut contact cu alte state membre, cu cetateni ai altor tari, care nu au
fost implicati in procesul de integrare, nu simt cd impartasesc un destin
comun cu alti europeni. In schimb, acestia percep statul, natiunea ca uni-
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tate de baza care ar trebui aparata de fortele externe, nevazand in UE
un motor al schimbdarilor sociale pozitive, ci un loc indepartat care ser-
veste intereselor economice si care submineaza autoritatea nationala
(Fligstein, 2008). Este mai putin probabil ca acestia din urma sa dezvolte
o identitate europeanad, insa in urma experientelor pozitive legate de
Uniune, pot sprijini proiectul european. Sprijinul pentru integrarea eu-
ropeana si legitimitatea democratica a Uniunii sunt dependente de dez-
voltarea unui atasament colectiv mai puternic fata de Europa (Beus,
2001; Decker, 2002).

Desi identitatea europeana este diferentiata de sprijinul oferit Uni-
unii (Diez Medrano, 2003; Risse, 2005), in literatura de specialitate
cele doua concepte sunt uneori analizate empiric ca fiind echivalente
(Dalton, 1996; Inglehart, 1990). Cu toate acestea, doar un procent re-
dus de cetiteni se identifica cu Europa, desi suportul general pentru Uni-
unea Europeana este destul de ridicat, majoritatea cetatenilor sustinand
calitatea statelor proprii de membre ale Uniunii. Acestia detin cu pre-
cadere o identitate nationald, dar sustin integrarea in Uniunea Euro-
peana vazuta ca organizatie interguvernamentala prin intermediul careia
guvernele nationale pot coopera in vederea cresterii avantajelor la ni-
vel de comert, cdlatorii, oportunitati de studiu sau de munca, apreciind
deci noile posibilititi pe care le aduce statutul de membru al Uniunii
Europene. In plus, nivelul de informare privind mecanismele de func-
tionare a Uniunii este scazut, iar majoritatea cetatenilor au adesea o
intelegere gresita a ceea ce inseamna UE (Diez Medrano, 2003; Risse,
2005). Fie ca un sentiment de loialitate europeana aflat la inceputul dez-
voltdrii, fie ca identitate europeana deja asumata de o parte semnifica-
tiva a sistemului politic european, identificarea cu Uniunea Europeana
nu se poate obtine fara interactiunea cetatenilor europeni si fara o cres-
tere a nivelului de europenizare in plan national (Bruter, 2005).

Cu cat implicarea in proiectul european creste, cu atat se va ridica si
nivelul de intelegere a ceea ce implica Uniunea Europeana. Astfel, cei
care se vor simti europeni sunt indivizii care au oportunitatea si dispo-
nibilitatea de a calatori, care vorbesc limbi straine, care interactioneaza
in mod curent cu alti cetateni europeni la nivel politic, social, econo-
mic, persoanele tinere si educate care beneficiaza de oportunitati de
studiu in universititi europene, profesionisti ai diverselor domenii care
au interese comune cu alti europeni (Fligstein, 2009). Acestia vor adop-
ta 0 noud cetatenie colectiva in mdsura in care vor percepe similaritatea
cu ceilalti cetateni europeni, fapt care 1i va determina sa se simta soli-
dari unii cu ceilalti. Sentimentul de identitate colectiva este construit so-
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cial odatd cu interactiunea membrilor grupului, cu intelesurile si valo-
rile impartasite (Brubaker & Cooper, 2000). Media detin si ele un rol
important in construirea acestor semnificatii, in raspandirea ele-
mentelor care sd sustina crearea unei identitati europene, dincolo de
simpla informare cu privire la UE. Un nivel ridicat de cunostinte despre
Europa sau un nivel mai ridicat de mobilizare cognitiva nu implica in
mod direct un atasament mai puternic pentru Uniunea Europeana.
Cunostintele despre Uniune si familiarizarea cu simbolurile europene
nu duc in mod automat la o identitate europeand, un aspect important
jucandu-l tipul de informatii si cunostinte detinute, natura semnificati-
ilor atasate Europei (Eder, 2009).

Desi este discutabil daca o imagine pozitiva a Europei va duce au-
tomat la identificarea cu aceasta, indivizii care se identifica cu Europa
percep proiectul european si viitorul acestuia in termeni pozitivi. Chiar
daca teoria identitatii sociale indicd faptul ca indivizii depun eforturi
pentru a atinge o identitate sociala pozitiva, acest lucru nu inseamna ca
acestia se vor identifica imediat cu grupul pe care il percep in termeni
pozitivi sau se vor plia pe comportamentul necesar integrarii in grup,
aspect denumit si mobilizare sociali. In incercarea lor de a dobandi o
identitate pozitiva, ar putea alege de asemenea sd intre intr-o relatie de
concurentd cu grupul perceput ca fiind superior — competitie sociald
sau sa Incerce sd-si imbunatdteasca statutul propriului grup si imaginea
de sine prin schimbarea criteriilor de comparatie — creativitate sociala.
Chiar daca se va opta pentru mobilizarea sociald, se poate intampla ca
imaginea pozitiva a noii identitati sa fie perceputa ca un ideal de atins
care nu poate fi inca obtinut si care ar putea descuraja adoptarea ime-
diata a acesteia (Diez Medrano & Gutierrez, 2001). Ronald Inglehart
(1970) limiteaza conceptul de mobilizare sociald la capacitatea indivi-
dului de a primi si de a interpreta mesaje referitoare la o comunitate
politica, plasandu-l intr-o relatie pozitivd cu mobilizarea cognitiva, cu
abilitatea de a se raporta la roluri si situatii din afara experientelor sale
directe, aceasta abilitate crescand sustinerea pentru integrarea euro-
peana si identificarea cu Europa.

Indivizii pot alege identificarea cu un grup in detrimentul altuia
daca percep integrarea in noul ansamblu ca fiind mai pozitiva. Acestia
fie adoptad noua identitate, renuntand la cea veche, fie coopereaza mai
mult pentru a imbundtdti imaginea propriei identitati colective in exte-
rior. Desi sunt identitati colective care se exclud, indivizii pot detine mai
multe identitati, iar cand vine vorba de identitatea locala, regionala, na-
tionald sau europeana acestea pot coexista (Diez Medrano, 2003). Lite-
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ratura de specialitate atesta faptul ca identitatea europeana tinde sa fie
corelata pozitiv cu cea nationald, neaflindu-se intr-un raport de opozi-
tie. Aceasta este situationala si se poate suprapune mai mult sau mai pu-
tin peste identitatea nationala sau regionala, se activeaza in functie de
context si poarta diferite semnificatii in functie de individ (Bruter, 2005;
Licata, 2000; Diez Medano 2003; Risse, 2005). Este mai degraba o ches-
tiune de a adauga un strat european unei identitati deja stabilite, cum
ar fi cea nationala (Gripsrud, 2007). Se poate vorbi de identitatea euro-
peana si ca sentimentul sau recunoasterea politicilor europene ca legi-
time In reprezentarea unui no: colectiv, ca un sentiment de apartenenta
politica comuna (Habermas & Derrida, 2003).

Felul in care oamenii percep identitatea europeana, disponibilitatea
de a adopta noul sentiment identitar, felul in care se raporteaza la UE
vor determina in final soarta proiectului European care nu se poate dez-
volta la nivel politic fara acordul cetatenilor. Desi exista grupuri de ce-
tateni care interactioneaza frecvent cu alti europeni, vasta majoritate
ramane ancoratd in planul national, iar sensul atribuit identititii euro-
pene este determinat de tara din care provin (Fligsten, 2008). Diverse
state europene pot simti ca impartasesc o Europa diferita. Atasamentul
fata de un inteles sau altul deriva din sistemul politic, din felul in care
statele se percep in sistemul international, unele pozitionandu-se ca state
periferice, iar altele ca state centrale, de baza ale Uniunii. Unele state
se pot simti mai mult sau mai putin indepartate de locatiile de putere
si statut din Europa, acestea impartasind si relatii istorice diferite.
Aceste considerente influenteaza inevitabil identitatea urmarita de un
stat sau altul sau apartenenta lor la centrul sau periferia Europei. Inte-
lesul dat Europei este modelat de evenimente politice majore, de relatia
cu celelalte state membre si de perceptia asupra distantei sau apropierii
fata de centrul european. Ceea ce inseamna Europa pentru fiecare este
rezultatul istoriei politice, a memoriei colective cu privire la amintirile
nationale din trecut, la rolul jucat in istoria europeana si implicarea Eu-
ropei ca aliat sau inamic in regiune, la felul in care statele au fost tratate
ca facand sau nu parte din sistemul european si la felul in care Europa
aincercat sa le integreze intr-o comunitate europeana. Astfel, statele per-
iferice dobandesc calitatea de membre ale comunitatii europene daca
indeplinesc standardele si regulile impuse de statele europene de baza
si adera la valorile acestora (Mitzen, 2006; Case, 2009).

Spatiul politic al Europei estice este mai degraba o inventie vestica,
neputandu-se vorbi de fapt de Europa fard partea sa estica. Statele eu-
ropene estice se straduiesc sa obtina recunoasterea propriei europen-
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itati si sa extinda viziunea a ceea ce inseamna sa fii european. Astfel, felul
in care satele percep Europa tine atat de interpretarea internd, de reactia
fata de felul in care un stat este privit de celelalte state membre, cat si
de rolul sau statutul atribuit de societatea europeana, semnificatia Eu-
ropei fiind un construct relational (Malksoo, 2009). Construirea unei
identitati nu poate avea loc Intr-un vid, ci este incorporata in relatii com-
plexe de putere cum ar fi puterea politica — in care sunt implicate ac-
tivitati de reglementare ale statului sau ale altor institutii cu structuri
asemanatoare precum Uniunea Europeana, si cea simbolica — de exem-
plu puterea media de a crea sau raspandi reprezentari despre societate
si rolul indivizilor in cadrul acesteia. Acestea doua sunt profund inter-
dependente, puterea politica bazandu-se pe abilitatea de exersare a pu-
terii simbolice. Daca media, de exemplu, inglobeaza la nivel discursiv
identitatea europeana ca ordine naturala a lucrurilor, puterea politica
a UE a cdrei legitimitate depinde de cea simbolica, de reprezentarea
comunitdtii europene la nivelul maselor, va fi sustinuta. Pentru a vorbi
de o putere politica relevantd in cazul Uniunii, ca reprezentant al unui
noi colectiv, aceasta trebuie sa se bazeze pe o cunoastere accesibila la
nivel general, pe o legitimitate spontana derivata din puterea simbolica
(Thompson, 1995). Identitatea nu este doar o reprezentare adanc in-
radacinata in mintile noastre, o esenta care precede manifestarea, ci o
existenta. Un act de identitate nu poate fi separat de propria sa expre-
sie (Gomez-Estern, Amian, Medina & Macarro, 2010).

Identitatea europeana consta in valori si principii comune rezultate
din consensul sistemelor liberal-democratice ale Europei, din doctrinele
reprezentative. Acest consens sta la baza tratatelor, drepturilor funda-
mentale, dar ar putea fi mai bine definit printr-un proces constitutional
si prin adaptarea aferenta a procedurilor formale si informale la nivel
european. Se poate vorbi si de o componentd internationala a identitatii
europene care nu constd doar in capacitatea Uniunii de a reprezenta
un exemplu de lider la nivel de integrare regionala si stabilizare, ci si in
cooperarea cu restul lumii atat la nivel economic, cat si politic prin pro-
movarea echitatii si pacii la nivel international. Un alt pilon al identitatii
este increderea in modul in care cetdatenii sunt guvernati in termeni de
eficienta institutionala si de legitimitate democratica. O incredere de
baza in valorile democratice nu este suficienta pentru a construi si sus-
tine identitatea europeana, fiind necesara si acceptarea si increderea in
distributia puterii intre nivelurile de guvernare atat in plan vertical — eu-
ropean, national, local, cat si in plan orizontal — instante politice, grupuri
de interese, opinii publice. Aceasta distributie ar trebui privita ca eficien-
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ta si credibild, cetatenii avand nevoie sa recunoasca in toate aceste meca-
nisme un mod adecvat si in acelasi timp specific european de guvernare
politica (Cerutti, 2003).

Pentru a putea fi mentinuta si dezvoltata, identitatea europeana are
nevoie de o sfera publica europeana sau de sfere publice nationale eu-
ropenizate. O platforma comuna de comunicare si dezbatere a proble-
melor comune ar ajuta la construirea si activarea identitatii colective, la
transformarea UE din concept abstract in instanta reala cu implicatii
concrete in vietile cetdtenilor, ar contribui la crearea imaginarului co-
munitatii europene, conferind Europei o existenta psihologicd, legiti-
mitate si asigurandu-i baza pentru implicarea activa a cetatenilor (Risse,
2010). Se poate vorbi atat de o identificare cu ceilalti europeni, cat si
de o identificare cu institutiile comune, cele doua aspecte consolidan-
du-se reciproc. Identificarea cu valorile si principiile comune are loc mai
ales in cadrul proceselor de deliberare, de propuneri aflate in conflict
care necesitd atingerea unui consens. Alte aspecte care duc la formarea,
la consolidarea unei identititi europene constau in: un numar tot mai
mare de politici si directive europene, fonduri, reglementari in cat mai
multe aspecte ale mediului de afaceri si ale vietii publice, care duc la
constientizarea importantei prezentei Uniunii in viata de zi cu zi a cetate-
nilor; masuri care sustin aspectele simbolice ale identificdrii, precum
adoptarea euro care, pe langa o moneda comuna, reprezinta si aspiratia
la un standard de viata comun in Europa; dezbaterea constitutionala sau
reglementarea procesului de decizie in domeniile politice relevante
(Cerutti, 2003).

Identitatea politicd europeana este astfel construitda, modelata atat
prin intermediul media, prin practicile sociale si culturale de zi cu zi ale
cetdtenilor europeni, cat si prin proiectele de europenizare institutiona-
la initiate la nivelul elitelor (Jones & Subotic, 2011). Identitatea politica
poate fi considerata sursa primara de legitimare a unei comunitdti po-
litice (Bruter, 2005), proiectul european putand avea un viitor politic
doar prin asumarea unei astfel de identitati la nivelul cetatenilor.

Fara o identitate europeana, o identitate colectiva dincolo de gra-
nitele comunitdtilor nationale ca teren pentru proiecte viitoare comune,
eforturile europene de a institutionaliza solutii politice comune, proce-
duri si uneori, angajamente foarte scumpe, ar putea esua. Exista deci
mult interes public, politic, stiintific pentru formarea unei identitati eu-
ropene. Identitatea tinde sa devina un laitmotiv folosit pentru o baza
morala solida de care este nevoie in plan social si politic. Este conside-
rata a fi ceva care face lucrurile mai usoare, intrucat se presupune ca
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toti cei care apartin la aceeasi comunitate cred in acelasi set de valori.
O identitate comuna ar oferi astfel un fundament comunitar care sa fo-
loseasca ca liant in rezolvarea conflictelor, care sa duca la acceptarea mai
usoara a sacrificiilor facute in vederea obtinerii unui bine comun. Va-
lorile comune sunt privite ca furnizoare ale unui teren comun de eva-
luare in rezolvarea sau inabusirea conflictelor, insa aceasta resursa este
utilizata frecvent in conflictele politice de zi cu zi si este dificil de repro-
dus in mod arbitrar. In plus, se consideri ci aceste convingeri comune
sunt derivate din uniformitatea membrilor grupului in plan etnic, cul-
tural, traditional, religios si transformate intr-un sentiment de identitate,
de afiliere la aceeasi comunitate (Kantner, 2006); or uniformitatea in
cazul Europei este mai degraba creatd simbolic prin acceptarea diver-
sitdtii si a trecutului national distinct pentru statele membre si prin crea-
rea de noi baze comune.

IV. Modele ale identitatii europene — identitatea
europeana culturala, civica, instrumentala

Identitatea europeana este un concept complex care inglobeaza as-
pecte ce tin de apartenenta la o comunitate comuna, dar si de diferen-
tierea sociala fata de alte grupuri, de statut, de cetatenie europeana si
de avantaje concrete care decurg de aici. Pornind de la aceste aspecte,
se poate vorbi de o perspectiva culturald asupra identitatii — identificarea
are la baza factori etno-culturali rezultanti ai unui proces de formare de
lunga durata, valori si principii comune; o perspectivd civica — identitatea
are la baza acordul asupra normelor comune care asigura coexistenta
politica si cooperarea statelor membre; o perspectivad instrumentald — asu-
marea noii identitati are la baza evaluarea implicatiilor pragmatice, es-
timarea auto-interesata asupra avantajelor sau pierderilor (Ruiz Jimenez,
Gorniak, Kosic, Kiss & Kandulla, 2004).

Aceste dimensiuni ale identitdtii europene coexista la nivelul cetdte-
nilor, unii dintre ei avand o identitate europeana culturald sau civica mai
ridica, aceste diferente intalnindu-se sistematic in randul indivizilor, ta-
rilor, diverselor perioade de timp. Identitatea culturala presupune mai
degraba o referire la Europa ca un continent sau civilizatie care se in-
tinde de la Atlantic la Ural pe cand identitatea civica are in vedere Uni-
unea Europeana si implicatiile aferente integrarii europene. Identitatea
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culturald are si o componenta sociala care lipseste identitatii civice, re-
ferindu-se la valori comune, limba, religie, etnie, mituri, pe cand iden-
titatea civica are 1n vedere un set de contexte institutionale care definesc
valorile si perceptiile indivizilor cu privire la obligatiile, drepturile si li-
bertatile unui cetatean european (Bruter, 2005).

Procesul de integrare europeand a indreptat tot mai mult atentia spre
radacinile europenitatii in istorie, religie, stiintd, cultura, spre asemanari
si deosebiri. Uniunea Europeana este o entitate eterogena in care cul-
tura, nationalitatea, etnia, limba, religia continua sa aiba o greutate sim-
bolica majora, iar problematica identititii europene a readus tot mai
mult in discutie aspectele culturale, raddcinile comune care sa sustina
formarea unei identitati colective solide (Schlesinger, 1992). In incer-
carea de a defini Europa ca entitate culturald distinctd, cu o identitate
comuna se fac adesea referiri la patrimoniul civilizatiei greco-romane,
la crestinism, la ideile iluminismului, la stiinta, progres, democratie ca
elemente principale ale mostenirii comune europene (Strath, 2002).

Civilizatia greco-romana este privita ca fiind baza de la care s-a con-
struit cultura comuna si spiritul european, urmate de valorile crestinismu-
lui (conceptele de mantuire si condamnare, iubire, dreptate, solidaritate
si fraternitate intre oameni), de mostenirea Evului mediu si a civilizatiei
medievale, a Renasterii si reformei, a perioadei iluministe, a revolutiei
politice si industriale, de capitalism si socialism, de dezvoltarea si pro-
gresul istoriei postbelice (Rezsohazy, 2008). O alta abordare are in ve-
dere unitatea Europei rezultatd din interesele comune. Dupa caderea
zidului Berlinului, Europa Vestica si Europa Estica au fost supuse unui
proces de integrare politica, economica, militard si de mediu in vederea
dezvoltarii si mentinerii pacii, ducand astfel la un determinism ridicat,
rezultant al tendintei integrationiste declansate de interesele comune.
Un alt aspect important in definirea identitatii culturale este raportarea
la continentul Europa, respectiv la non-Europa, la celelalte continente
si civilizatii. Vazut din prisma raportului identitate-alteritate, spatiul
cultural european ia o forma distincta fatd de alte tipuri si sisteme cul-
turale, imaginea identitatii culturale fiind data astfel de asocierea con-
ceptelor de istorie, mostenire culturala si teritoriu (Dubnicka, 2007).

Identitatea europeand culturala poate fi descrisa ca perceptia indi-
vizilor de a fi mai apropiati de ceilalti cetiteni europeni decat de non-
Europeni. Identitatea culturala se referd la identificarea indivizilor cu
comunitatea europeand perceputa in primul rand ca grup uman, deci
indiferent de natura sistemului politic. Identificarea culturala a cetate-
nilor cu Europa are in vedere recunoasterea diversitatii caracteristicilor

64



IDENTITATEA EUROPEANA — DE LA CONSTRUCT LA ASUMARE

comune care pot constitui o legatura intre europeni. Perceptia unui
patrimoniu comun, orice forma de istorie comuna, traditii morale, re-
ligioase, etnice, norme si valori filozofice, politice sau morale (Bruter,
2003). In functie de circumstantele politice si istorice s-au dezvoltat mai
multe raportari cu privire la Europa, mai mule intelesuri impartasite la
nivel colectiv si modelate de imaginarul national, de mass media, de me-
moria colectiva si de sistemele educationale. Sentimentul de identitate
europeana nu se dezvoltd atit prin expunerea la institutiile europene,
ci si la nivel national, prin inglobarea treptata a europenitatii sau a ceea
ce inseamna sa fii european in identitatea nationald, plecand de la toate
valorile si principiile comune (Risse, 2005). Din acest punct de vedere,
actorii politici, jurnalistii, elitele trebuie sa fie in masura sa traduca ideea
culturald a Europei in naratiuni care sd aiba rezonantd publica, care sa
conecteze credintele, interesele, valorile si normele sistemului Uniunii
Europene la asteptarile si credintele publicurilor nationale (Schudson,
1989). Identitatea europeana culturala este privita si ca o dimensiune
“emotionald” a identitdtii, o forma soft de identificare europeana care
masoara apartenenta emotionald a individului la Europa (Moes, 2008,
p-7). Scopul politicilor culturale europene este, de asemenea, dezvol-
tarea unui sentiment de apartenenti la o culturd comuni. In tratatele
Uniunii Europene se are in vedere integrarea europeana prin protectia
patrimoniilor nationale, a valorilor artistice, istorice sau arheologice,
avand la baza o politica de non-discriminare (Tratatul de 1a Roma, 1957),
iar datoria Comisiei Europene este de a contribui la sustinerea culturilor
statelor membre, respectand diversitatea lor nationala si regionala si
punand totodata in prim plan mostenirea culturala comuna (Tratatul
de la Maastricht, 1992).

Pe langa valorile si principiile comune care sa sustind o identitate cul-
turald, Comisia Europeana a adaugat un set de accesorii simbolice pre-
cum drapelul, imnul, pasaportul sau permisul de conducere European,
vizand consolidarea identitatii europene in viata de zi cu zi 2 oamenilor
(Cram, 2001). Toate aceste aspecte sunt necesare pentru sustinerea in-
tegrarii europene, pentru crearea acelui no: european comun, fara de
care nu putem vorbi de prezenta unui demos European, atat de necesar
legitimarii procesului de europenizare si evolutiei acestuia (Cederman,
2001). Desi cultura ofera un cadru de referinta pentru auto-definire si
pentru definirea relatiilor sociale, in interactiunile zilnice cu cei dintr-o
cultura similara, identitatea culturala ramane neformata sau nerecu-
noscuta pe deplin. Identitatea culturala cu privire la sine si la relatiile
interpersonale este activata mai ales In relatia cu alteritatea sau prin cons-
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tientizarea diferentelor fata de ceilalti. Sistemul educational, mass me-
dia devin astfel mijloace indirecte de contact cu alteritatea, consolidand
semnificatiile, simbolurile, valorile culturale comune. Identitatea cultu-
rald este adesea privita, inteleasa prin raportarea la identitatea nationala,
la statul-natiune, incluzand localizarea geografica ca un element de baza,
precum si o limba comuna si notiuni comune ale sinelui (Sussman, 2000).

Dintr-o perspectiva nationald care priveste Uniunea din prisma statu-
lui natiune, identitatea europeana pare sa fie lipsitd de o bazad unitara,
intrucat o limba comuna, o istorie si o traditie comune asa cum se pot
identifica in cazul unui stat, lipsesc (Beck, 2003). Europa nu se poate
dezvolta pe modelul statului-natiune intrucat ar implica un proces de
omogenizare, un proces represiv care ar fi incompatibil cu abordarea
democratica pe care se bazeaza Uniunea. De asemenea, legitimitatea UE
in acest caz nu s-ar baza pe o solida identitate culturald comuna, ci pe
una destul de ,subtire” (Llobera, 2003). Viziunea post-nationalista, mai
putin preocupatad de absenta factorilor culturali si etnici comuni, sustine
ca o identitate comuna poate fi dobandita prin valori politice si civice
impartasite la nivelul Uniunii, legatura dintre teritoriu, suveranitate si
identitate devenind astfel mai slaba sau dezintegrandu-se. Importanta
aspectelor identitare culturale si civice este distincta in functie de ra-
portarea structurii europene la cea a statului natiune.

Dintr-o perspectiva post-nationald, Europa este un spatiu teritorial
vag, un spatiu guvernamental multiplu cu valori universale, cosmopolite,
dincolo de particularismul statului natiune, care reflecta mai degraba
ce ar trebui sau ar vrea sa devina Europa decat ceea ce este (Habermas,
2001a; Beck & Grande, 2007; Antonsich, 2008). Din aceasta perspectiva,
identitatea europeana ar trebui sa renunte la referintele culturale de-
oarece acestea ar continua sa starneasca diviziuni si ar fi nepotrivite in
contextul unei Europe multiculturale (Derrida, 1992; Gadamer, 1992;
Habermas, 2001b), iar o identitate europeana construita dupa modelul
celei nationale ar fi sortita esecului tocmai pentru ca elementele esen-
tiale precum o limba comunad, norme de functionare, de mentinere a
ordinii civice, o culturd comuna puternica sau alte elemente caracte-
ristice statului de drept lipsesc (Smith, 1995; Tiersky, 2001). Europa ar
trebui sa reprezinte un fel de “addpost institutional” pentru a proteja,
valorifica si distribui informatii despre culturile europene, insa cultura
in sine nu poate reprezenta liantul integrarii europene intrucat ar putea
pune in pericol tocmai multiplicitatea culturala ca element cheie al Eu-
ropei (Sassatelli, 2002, p. 439).
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Fara aspectele ce tin de identitatea culturald, de un rezervor de reflec-
tii filosofice comune, de justificari legale, morale, de perspective istorice
comune, se poate pune sub semnul intrebarii legitimitatea constructiei
europene, a procesului politic, a normelor si deciziilor Uniunii Euro-
pene. Desi se poate vorbi de un echilibru, de o contrabalansare atit a
aspectelor culturale ce tin de unitate si diversitate, cat si a celor civice,
demersurile pentru evolutia proiectului European au adus si aspecte
problematice ce tin de opozitia dintre nevoia de mai multa unitate la
nivelul politicii constitutionale, economice, externe si de dificultatile
date de mai multa diversitate prin integrarea de noi state sau prin mi-
grarea cetatenilor din state in curs de dezvoltare spre cele dezvoltate
(Cerutti, 2003). Trebuie astfel gasit un echilibru in demersurile viitoare
de evolutie a UE, dar si intre perspectiva profund etnocentrica de
definire a identitatii, si cea post-nationala care risca sa transforme iden-
titatea In ceva birocratic, intr-o ideologie care sa confere in cel mai bun
caz legitimitate UE sau o identitate colectiva modesta elitelor si claselor
profesionale (Delanty & Jones, 2002).

Identitatea europeana civicd se refera la gradul in care cetdtenii se
simt parte a unui sistem politic european, ale carui reguli, legi, drepturi
si obligatii au o influenta directa la nivelul vietii lor de zi cu zi (Bruter,
2003). In pofida viziunilor sceptice, se poate vorbi de aparitia si dezvol-
tarea unei identitati europene, mai ales In ultimii ani, aceasta nemai-
putand fi ignorata de mediul academic sau politic. Un rol important in
aparitia acestei noi identitati politice il detin institutiile, in special prin
generarea de simboluri ale noii comunitati politice europene, precum
si mass media prin transmiterea de informatii cu privire la Europa si la
integrarea europeani (Bruter, 2005). In contextul integririi, institutiile
centrale, preluand modelul statelor-natiune, au incercat sa ofere comu-
nitatii politice europene un set de simboluri corespunzatoare precum
ziua europeand, steagul, imnul, o bancnota comund europeana, incer-
cand astfel sa consolideze sentimentul de apartenenta a cetatenilor la
noua comunitate politica europeana (Bruter, 2003).

Nationalismul civic pune accentul pe institutiile, politicile si practi-
cile democratice si nu pe un patrimoniu etnic. Pastrand acelasi tipar la
nivelul UE, identitatea civica are in vedere cadrul institutional si politi-
cile comune, europenii identificindu-se mai intai cu guvernele demo-
cratice ale propriilor tari intrucat este necesar ca statele membre sa fie
democratii liberale si apoi cu institutiile colective europene, cu practi-
cile si drepturile stabilite de forul european. Unele dintre institutiile
europene nici nu sunt prea indepartate de statul-natiune, precum Con-
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siliul European format din sefii de stat sau Consiliul de Ministri format
din ministrii desemnati de sefii de stat, fiind relativ usor pentru cetateni
sa se identifice cu aceste institutii compuse din lideri familiari si care in-
deplinesc functii esentiale pentru politica interna. Alte aspecte care pot
contribui la sustinerea identitatii civice sunt drepturile si cdile de atac
juridice stabilite de jurisprudenta Curtii Europene de Justitie pentru ce-
tatenii de rand, realizarile economice ale UE, asteptarile comune cu pri-
vire la institutiile europene si la demersurile de viitor ale proiectului
european (Caporaso, 2005).

Totodata, un rol important este detinut si de interesul pentru Uni-
une si cunostintele cetdtenilor despre problemele si aspectele care vi-
zeaza comunitatea europeand, de increderea si solidaritatea reciproca
a cetatenilor, increderea si loialitatea fata de comunitate, de lideri si de
obligatiile civice rezultate din calitatea de membru (Karolewski & Kaina,
2012). Astfel, esenta identitdtii civice se afld in angajamentul cetatenilor
fata de valorile comune ale Uniunii exprimate in documentele sale con-
stitutive, in angajamentul fata de obligatiile si drepturile societatii civile
si fata de statutul de membru al unui sistem politic comun (Ruiz Jimenez,
Gorniak, Kosic, Kiss & Kandulla, 2004). Desi cetatenii au drepturi co-
mune cum ar fi spre exemplu dreptul de a vota pentru alegerile pentru
Parlamentul European sau dreptul de munca in alte state membre, drep-
turile si beneficiile variaza in functie de apartenenta statului la zona eu-
ro, la zona Schengen, identitatea civica fiind perceputa diferit in functie
de statele membre avute in discutie. De asemenea, momentul aderarii
poate constitui alt factor de influenta asupra sentimentului identitar,
acesta tinzand sd fie mai pronuntat in cazul statelor membre cu o ve-
chime mai indelungatd in cadrul Uniunii (Bruter, 2005).

Identitatea civica, desi poate sustine o forma de loialitate sau de astep-
tari comune fata de UE, nu este suficientd in furnizarea angajamentu-
lui comun pentru sustinerea integrarii europene in toate aspectele sale,
incluzand aspecte controversate sau o politica de redistribuire care poate
starni nemultumiri. Pentru a duce integrarea dincolo de nivelul econom-
ic, pentru a avea un proiect politic comun, este necesar ca Uniunea sa
se bazeze pe rezerve mai profunde de atasament, de loialitate si sustinere
care pot deriva din sacrificii comune, din scopuri care sd sustina intere-
sele tuturor statelor membre, dintr-un sentiment al unui ,noi” comun
care include si o identitate culturald, dar si din aspectele pragmatice, din
avantajele concrete ale integrarii pentru indivizi, deci dintr-o identitate
instrumentala (Caporaso, 2005; Bruter, 2005; Ruiz Jimenez, Gorniak,
Kosic, Kiss & Kandulla, 2004).
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Factorii instrumentali joacd un rol important in definirea si consoli-
darea sentimentului de identificare cu Uniunea Europeana. Identitatea
instrumentald este determinata de capacitatea Uniunii de a furniza
bunuri publice si beneficii sociale, de a asigura o economie comuna, un
sistem de securitate si de bunastare comun, frontiere si armata comune
(Ruiz Jimenez, Gorniak, Kosic, Kiss & Kandulla, 2004; Inthorn, 2006).
Dimensiunea instrumentala a identitatii are in vedere si ceea ce Haber-
mas (2011) numeste factorul de impact sau mdsura in care oamenii de-
vin constienti de impactul pe care deciziile comune europene il au
asupra vietii lor de zi cu zi. Cu cat acestia tind sa devina mai constienti
de impactul concret al politicilor europene, cu atat vor deveni mai in-
teresati si vor utiliza drepturile pe care le detin in calitate de cetateni
europeni. Astfel, felul in care cetdtenii percep potentialele castiguri sau
pierderi determinate de integrarea europeana, poate influenta identifi-
carea acestora cu UE. Cu cat evaluarea acestora privind politicile euro-
pene este mai pozitiva, cu atat creste si probabilitatea ca acestia sa se
simti mai europeni (Castiglione, 2009). Inca de la inceputul anilor 1990,
studiile asupra atitudinii publice fatd de UE au avut in vedere perceptia
asupra costurilor si beneficiilor integrarii, aspectele utilitare influentand
sustinerea cetdtenilor cu privire la demersurile adoptate de Uniunea
Europeana. Cresterea castigurilor materiale intr-o tara, ca urmare a li-
beralizarii comertului la nivelul Uniunii sau ca urmare a altor politici
europene, va determina cresterea sprijinului pentru UE. Astfel, cetatenii
care beneficiaza direct de aceste avantaje economice, vor prezenta ni-
veluri mai ridicate de sustinere a Uniunii (Gabel & Palmer, 1995; Gabel
& Whitten, 1997; Gabel, 1998).

Consideratiile utilitare constituie un aspect semnificativ in raporta-
rea cetdtenilor la UE, in estimarea satisfactiei integrarii la nivel national
si la nivel individual (de Vreese, 2010). Evaluarea performantei guver-
nelor nationale si a situatiei economice la nivel national pot influenta
de asemenea sprijinul pentru Uniunea Europeana (Eichenberg & Dal-
ton, 1993). Prin urmare, ,evaludrile sociotropice” — cele asupra situatiei
economice a unei natiuni si ,evaluarile egocentrice” — cele asupra situa-
tiei economice personale a cetdtenilor, vor influenta evaluarea econo-
mica cu privire la UE si estimarile asupra viitorului proiectului european
(Boomgaarden, Spanje, Vliegenthart, de Vreese, 2011, p. 355). O situa-
tie economica slaba, un sistem democratic de o calitate slaba la nivel na-
tional, fonduri reduse pentru mentinerea bunastarii si a calitatii vietii
impreuna cu alte aspecte asemanatoare se vor rasfrange asupra evaluarii
cetatenilor de tip cost-beneficiu, acestia avand tendinta de a se simti mai
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europeni, de a se axa mai mult pe UE ca entitate care poate aduce re-
zolvare aspectelor deficitare la nivel national. De asemenea, cu cat ce-
tatenii considera ca tara lor are o putere redusa de decizie in context
international, cu atat se identifica mai puternic cu Europa (Gabel, 1998;
Ruiz Jiménez et al., 2004; Green, 2007).

Astfel, nivelul de sprijin pentru UE este mai mare in cazul in care opi-
nia fata de sistemul national este una negativa. Pentru cei cu o imagine
negativa privind sistemul politic national, procesul de integrare euro-
peana este preferat coruptiei politice nationale sau unui stat social ne-
dezvoltat (Sanchez-Cuenca, 2000). Cu toate acestea, indivizii care sunt
capabili sa recunoasca, sa inteleaga implicatiile integrarii europene si
felul in care acest proces se rasfrange asupra lor, care sunt satisfacuti de
modul de functionare a institutiilor nationale, tind sa sprijine si instituti-
ile europene, evaluarea pozitiva a situatiei nationale si increderea in vi-
itorul national fiind asociate cu increderea in UE si intr-un viitor comun
(Anderson, 1998). Sentimentul de afiliere la comunitatea europeana, de
atasament fatda de UE bazat pe o dimensiune instrumentala este rezul-
tatul unei evaluari subiective a beneficiilor integrarii, sentimentul iden-
titar fiind cu atat mai pronuntat cu cat avantajele egaleaza sau depasesc
costurile implicate in procesul de integrare (Schoen, 2008).

Desi fiecare forma de identitate colectiva implicd o dimensiune in-
strumentald, iar schimbarile care intervin in perceperea avantajelor prag-
matice duc in timp la schimbari in cadrul identitatii colective (Risse et.
al., 1999), nu se poate vorbi de o identitate politica solida, de o dezvol-
tare cu adevarat democratica la nivel european daca nu exista o evolutie
dincolo de aceste interese egocentrice (Eder, 2009). Se poate observa o
prevalenta a dimensiunilor civice si instrumentale ale identitatii euro-
pene la nivelul studiilor efectuate in domeniu (Lacroix, 2002; Mayer &
Palmowski, 2004; Moes, 2008; Eder, 2009, Frunzaru & Corbu, 2011),
identitatea culturala, istorica semnificativa abia existand si fiind mai de-
graba asociata cu Europa, cu arealul geografic si nu cu Uniunea Eu-
ropeana ca proiect comun (Bruter, 2005). Cu toate acestea, un proiect
democratic solid care sa se bazeze pe sustinerea cetdtenilor, pe atasa-
mentul fata de o comunitate europeand impartdsita necesita un echili-
bru intre aspectele instrumentale, utilitariste si cele culturale sau axate
pe sentimentul de afiliere la un proiect european comun.
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V. Instrumente si circumstante care influenteaza
sentimentul de identitate europeana

Identitatea poate fi privita ca un proces de clasificare, de auto-clasifi-
care si intelegere de sine, perceptia de sine si sentimentul de apartenenta
la un grup fiind construite in functie de context si de diverse elemente
ale lumii exterioare (Bruter, 2005). Identitatea nu este ceva static care
exista ca atare, ci este un fenomen complex intotdeauna construit in
functie de mediul social si fizic al individului, este parte a unor discur-
suri culturale, integrand totodata cerinte sociale si posibilititi perso-
nale (Calhoun, 1994). Astfel, nu putem vorbi de o identitate europeana
singulard, puternica, ci de o multitudine de identititi europene care se
completeaza si se imbogatesc reciproc, acestea fiind atat procese sociale,
cat si proiecte politice, implicand laolalta cetatenii si elitele statelor mem-
bre (Katzenstein & Checkel, 2009). Identitatea Europeana se articuleaza
diferit in functie de contextul specific si de rolul pe care il joacd, avand,
ca si alte tipuri de identitati, un caracter flexibil, situational influentat
de experientele directe sau indirecte la care sunt supusi indivizii, de in-
teractiunea cu ceilalti membri, precum si de mijloacele de comunicare
si informatiile transmise de acestea (Smith, 1992, 1993).

Mass media sunt un factor esential in procesul de europenizare si de
construire a unei identitati europene, contribuind in mod substantial la
cresterea nivelului de intelegere a problemelor europene prin furnizarea
de informatii. In functie de atentia acordatd subiectelor europene, de
cadrele utilizate, media pot atrage interesul cetatenilor, pot creste impli-
carea si sprijinul public pentru demersurile Uniunii sau pot determina
cresterea euroscepticismului, a reticentei fata de un viitor comun euro-
pean, influentand astfel perspectivele asupra procesului de europenizare.
Identitatea europeana poate fi stimulata sau descurajata de informatiile
transmise de mass media, de prezentarea eforturile institutiilor de a oferi
simboluri comune, de a crea o comunitate politica, de felul in care sunt
comunicate aspectele ce tin de castigurile sau pierderile determinate
de procesul de integrare europeana (Bruter, 2003). Indivizii se stradui-
esc sa obtina si sa mentina o identitate socialda pozitiva care se bazeaza
pe comparatii favorabile intre grupul propriu si alte entitati relevante
(Grant, 2010), de aceea o imagine pozitiva a Uniunii Europene si a vi-
itorului acesteia, precum si o intelegere clara a avantajelor, a impli-
catiilor pozitive in viata de zi cu zi a cetatenilor constituie un aspect
important in cladirea fundamentului identitdtii europene.
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Un discurs mediatic national sau la nivelul elitelor care inclina spre
aspecte eurofile sau eurofobe va predispune unele natiuni sa reactioneze
pozitiv, in vreme ce altele vor reactiona negativ sau cu reticenta fata de
instituirea unui sistem politic european. Aparitia unei noi puteri hege-
monice sau a unui nou proiect regional constituie o provocare pentru
orice stat national. Atat la nivelul elitelor, cat si la nivelul cetatenilor este
necesara perceperea unei anumite autenticitdti in ceea ce priveste noua
entitate, o reprezentare bine stabilita a trecutului care sa se impace cu
0 noud identitate si cultura regionala, mai ales in ceea ce priveste pro-
iectul european care presupune incorporarea unei noi identitati
(Malmborg & Strath, 2002). Discursurile cu privire la Europa se pot
referi totodatd la Uniunea Europeana ca entitate care este rezultatul un-
ei vointe comune de a construi un proiect economic si politic comun
bazat pe institutii, politici si valori comune, cat si la Europa ca civiliza-
tie, ca domeniu cultural rezultat al circumstantelor si traiectoriei isto-
rice. A fi european presupune acceptarea diversitatii, a multitudinii de
culturi si limbi adunate intr-o comunitate democratica care vizeaza un
viitor comun. Acest aspect nu exclude viziunile si discursurile contradic-
torii privind ceea ce ar trebui sa fie Europa, fie ca vorbim de opodzitii pre-
cum o viziune religioasa fata de una seculara, de o Europa inteleasa ca
realitate culturala fata de una politica sau de o viziune centralista fata
de una federalista cu privire la viitorul european (Llobera, 2003).

Alte discursuri au in vedere tocmai existenta identitatii europene, po-
sibilitatea de a crea o legaturd identitara aditionald celei nationale. De
exemplu, in viziunea lui Cris Shore (1993) elementele culturale comune,
valorile impartasite de europeni generate de traditia greco-romana, de
etica iudeo-crestina, de umanism, renastere, individualism, iluminism,
rationalism, stiintd, de traditia pentru drepturile civile, democratie si stat
de drept nu sunt suficiente pentru a crea o identitate comuna. Limba,
religia, trecutul istoric, miturile, simbolurile ar putea contribui la di-
vizarea europenilor, iar viziunea de tip unitate in diversitate este insufi-
cienta pentru a depasi contradictiile, incorporarea tuturor culturilor
nationale fiind de asemenea considerata o himera. Aspecte precum in-
teractiunea intre cetdteni ai diverselor state, convergenta la nivelul con-
sumului, mobilitatea fortei de munca, multilingvismul nu sunt suficient
de dezvoltate pentru a duce la crearea unei noi identitati. Cu toate aces-
tea, cercetdrile ultimilor ani atesta existenta unei identitati europene in
diversele sale acceptiuni (ex. Bruter, 2003, 2005, 2009; Diez Medrano,
2003; Habermas & Derrida, 2003; Eriksen & Fossum, 2004; Delanty &
Rumford, 2005; Risse, 2005; Duchesne, 2008).
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Alt aspect la nivel discursiv care poate influenta perceptia asupra eu-
ropenizarii tine de felul in care este incadrata Europa si relatia acesteia
cu identitatea nationald. Daca Europa este vazutd ca o amenintare la
adresa identitatii nationale, un atasament national ridicat este suscepti-
bil de a se corela cu un nivel scizut de identificare europeana. Daca, in
schimb, Europa este vazuta ca potential avantajoasa pentru statul-na-
tiune, atunci relatia este perceputd ca fiind una pozitivd, ducand la o
sustinere crescutd pentru demersul european. Aceste semnificatii difera
insa in functie de contextele politice disparate, de traiectoriile istorice
ale fiecarei tari, relatia dintre identitatea nationala si cea europeana vari-
ind 1n functie de statele membre avute in discutie (Diez Medrano &
Gutierrez, 2001).

Disponibilitatea de a adopta si dezvolta o identitate europeana tine
si de o serie de caracteristici individuale, cum ar fi un statut care favo-
rizeaza interactiunea cu cetateni ai altor state membre, beneficierea de
avantaje materiale sau de oportunitati profesionale si de studiu care
devin accesibile din postura de cetdatean al Uniunii Europene. Cei care
se identifica mai usor cu Europa sunt adesea cetateni tineri cu un statut
profesional bun, cu studii superioare, cetateni care vorbesc mai multe
limbi, care calatoresc, care fac parte din organizatii sau sunt implicati
in proiecte europene. Acestia au sanse mai ridicate de a-i percepe pe
ceilalti europeni ca fiind asemenea lor in urma contactelor directe si de
rutina cu cetateni ai altor state membre (Fligstein, 2009). Identitatea eu-
ropeana este un proces complex, axat pe evaluarea implicatiilor eco-
nomice si politice si pe estimarea avantajelor aduse de integrare, dincolo
de sentimentul de identificare cu ceilalti, de apartenenta la o comuni-
tate europeand comuna (Sanchez-Cuenca, 2000).

Dimensiunea instrumentald a identitdtii europene joaca astfel un rol
important in formarea atitudinilor fata de integrarea europeana, mo-
delele utilitare aratand ca sprijinul fatd de integrare are adesea la baza
un calcul individual asupra costurilor si beneficiilor aduse de calitatea
de membru UE, o evaluare sociotropica si egocentrica a consecintelor
integrarii (Gabel, 1998; Hooghe & Marks, 2005). Beneficiile integrarii
sunt resimtite diferit in functie de fiecare stat. De exemplu, avantajele
date de o politica de securitate comuna sunt evaluate diferit de natiu-
nile care detin capacitati militare pentru a-si proteja securitatea natio-
nala si care vor beneficia astfel mai putin de pe urma politicilor comune,
comparativ cu tdrile care au forte militare mici sau care se confrunta cu
amenintari la adresa securitatii nationale (Carrubba & Singh, 2004).
Evaluarile cetatenilor pot fi atat generale, cat si axate pe un domeniu
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specific. Felul in care este perceputa activitatea, performanta instituti-
ilor europene si increderea in acestea, preocuparile legate de procesul
democratic la nivelul UE, de capacitatea Uniunii de a fi receptiva la ce-
rintele si nevoile cetdtenilor, la gestionarea afacerilor si politicilor cu-
rente, toate acestea au un impact asupra atitudinilor si asupra sprijinului
pentru integrare. In contextul integririi europene, oportunititile de fi-
nantare sunt de asemenea folosite pentru a incuraja formarea si conso-
lidarea identitdtii europene (Schoen, 2008).

Avand in vedere importanta factorilor instrumentali, poate una din-
tre cele mai importante provocdri o constituie obtinerea sprijinului
cetatenilor in conditii de criza care scad increderea indivizilor in UE,
care determina statele membre sa se reorienteze spre propriile granite
atunci cand vine vorba de masuri de redresare a situatiilor dificile sau
de recuperare economicd, de valorizarea crescutd a problemelor na-
tionale in detrimentul celor europene. In cazul crizei economice, con-
ditiile nefavorabile 1i determind pe cetdteni sd-i ,pedepseascd” pe cei
insarcinati cu luarea masurilor corespunzatoare rezolvarii situatiilor
problematice prin retragerea sprijinului pentru procesul de integrare
(Van der Eijk, Franklin, Demant, Van der Brug, 2007, pp. 2-3). Avand
in vedere ca proiectul european s-a bazat mai ales pe instrumente eco-
nomice si ca actuala criza economica a determinat un nivel ridicat al
somajului, scaderea salariilor, lipsa de investitori, masuri de austeritate,
pierderi financiare, crestere economica redusa, mentinerea optimis-
mului cetatenilor si a tolerantei pentru masuri ineficiente este o sarcina
dificila (Tsoukalis & Emmanouilidis, 2011). In plus, cetatenii au tendin-
ta de a evalua viitorul UE in functie de situatia economica la nivel na-
tional si personal, insatisfactia economica transpunandu-se in lipsa de
sustinere pentru demersul comun european (Wu, Stevenson, Chen &
Guner, 2002).

Criza euro are un impact crescut la nivelul proiectului european
intrucat UE este un actor global important si una dintre superputerile
economice, jucand un rol de lider in cadrul negocierilor comerciale in-
ternationale, in elaborarea politicilor sau in misiuni de mentinere a
pacii. Desi UE nu este o superputere militard si ramane dependentd de
SUA, isi mentine statutul prin puterea sa economica, deoarece este unul
dintre cei mai mari exportatori de bunuri si servicii. Prin urmare, criza
euro are un impact puternic, afectand tocmai sectorul din care UE isi
extrage capitalul sau de putere (Fraser, 2007). Criza a subliniat insa nece-
sitatea unei reactii unitare si a coordonarii politice mai ales din punct
de vedere geopolitic, deoarece Uniunea Europeana trebuie sa poata
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actiona ca un singur actor politic daca se doreste un viitor comun la ni-
velul statelor membre (McNamara, 2010: 22). In plus, un motiv care a
stat la baza crizei a constat in lipsa de competentd a UE de a armoniza
economiile nationale care au avut nivel diferit de competitivitate deter-
minat de dificultatile financiare. Prin urmare, problema reprezentata de
lipsa capacitatilor politice de reglementare la nivelul UE necesita re-
zolvare, poate printr-un proiect constitutional in vederea unei evolutii
comune atat la nivel economic, cat si politic (Habermas, 2012).

Criza a evidentiat, de asemenea, necesitatea unor reforme reale in
cadrul Uniunii, in scopul de a sprijini politicile actuale sa se plieze pe
mecanismele globalizarii. Statele membre nu pot concura individual cu
marile puteri economice, iar pe langa o piata unica, este nevoie si de o
cale politicd unitard. Pe langd problemele scoase la lumina, un impact
important al crizei este tocmai cel la nivelul perceptiei cetatenilor, la ni-
velul sentimentului de identificare cu UE, criza ridicand nivelul de eu-
roscepticism cu privire la un viitor european comun, punandu-se pe
alocuri in discutie insasi existenta proiectului sau restructurarea zonei
euro. Se impun astfel masuri de restaurare a increderii la nivel general
pentru a putea fi mentinut sprijinul cetatenilor (Verhofstadt, 2012). Eva-
luarea negativa a situatiei economice pe timp de criza atat la nivel per-
sonal, cat si la nivel de stat, determina extinderea insatisfactiei si a viziunii
negative si asupra UE (Boomgaarden, Spanje, Vliegenthart, de Vreese,
2011). Cu toate acestea, scenariile pot fi diferite in functie de fiecare stat.
De exemplu, statele cu economii emergente care au aderat la Uniunea
Europeana in ultimele doua valuri, au o imagine mai degraba mesianica
a Uniunii, vdzand in aceasta un salvator pentru problemele nationale si
pentru slaba dezvoltare. Desi problemele economice cauzate de crizd au
redus euro-optimismul, aceste state membre ar putea vedea in conti-
nuare UE ca o solutie pentru problemele nationale (Pelinka, 2009).

Evenimentele recente din cadrul Uniunii ridicd mari semne de in-
trebare asupra viitorului Uniunii, a capacitatii de rezolvare a situatiei eco-
nomice problematice si a disponibilitatii spre colaborare si sacrificiu in
randul statelor membre, a relatiilor cu Rusia, a drepturilor egale pen-
tru toti cetdtenii, a evitarii conflictelor religioase si gestiondrii atacurilor
teroriste, si mai ales a cooperarii statelor membre in ciuda tuturor dis-
crepantelor si conflictelor. O parte din evenimentele esentiale cu care
s-a confruntat Uniunea in ultimul timp sunt: situatia economica dificila,
criza profunda la nivel economic a unor state precum Grecia, Cipru,
Spania, Portugalia, scandalurile privind dreptul de munca al romanilor
si bulgarilor in alte state membre si continua amanare a aderarii la spa-
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tiul Schengen ca urmare a opozitiei din partea altor tari europene, dis-
cutiile privind iesirea Marii Britanii din UE si scepticismul ridicat la ni-
velul tarii. Alte evenimente includ conflictul ruso-ucrainean si slaba
gestionare a situatiei din partea UE, alegerile europarlamentare si ascen-
siunea grupurilor radicale, precum si situatii recente ca atentatele de la
Paris, disputele starnite de declaratiile premierului grec Alexis Tsipras
la adresa Spaniei si Portugaliei ca vinovati de esecurile negocierilor Gre-
ciei cu Eurogrupul, alegerile elene si incercarea de a evita prima iesire
istorica din zona euro, cresterea sentimentului anti-euro la nivelul Uni-
unii, criticarea sanctiunilor impuse Rusiei, si protestele din Marea Bri-
tanie cu privire la modul in care sunt tratati imigrantii romani si bulgari.
De asemenea, criza actuala din Grecia si posibila sa iesire din zona eu-
ro au dat nastere la dezbateri aprinse cu privire la proiectul european,
atat din perspectiva economica, cat si politica.

In concluzie, fara eforturi solide in vederea cooperarii, a Incercarii
de a gasi solutii mutual benefice, o discutie privind identitatea euro-
peana ar fi lipsita de valoare, neavand tocmai fundamentul pe care sa
se construiasca. Nu se poate vorbi nici de un proiect european trainic
care sa se bucure de sustinerea cetdtenilor daca nu exista o legatura de
atasament fata de un viitor comun care sa duca inclusiv la acceptarea
masurilor de redistribuire in cadrul noului sistem politic si sa evolueze
dincolo de interesele egoiste private. Aspectele civice, culturale si instru-
mentale ale identitdtii ar trebui sd se compenseze reciproc pentru a
mentine un echilibru si a crea acel sentiment de apartenenta la un ,noi”
comun european.

VI. Consideratii finale

Identitatea europeana este un element esential in evolutia dimen-
siunii politice a Uniunii, mai ales in conditiile in care demersurile si
initiativele europene au o influenta crescuta in viata cetatenilor. Cer-
cetarile din sfera stiintelor politice s-au axat mai mult pe atitudinea si
sprijinul cetatenilor europeni pentru procesul de integrare decat pe
identificarea acestora cu noua entitate politica (Inglehart, 1997), insa
cercetarile recente arata ca nu se poate vorbi de o legitimitate reala, du-
rabild a proiectului european fara o identitate complementara (Bruter,
2005). Desi nu se poate vorbi de un consens cu privire la rolul identitatii
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europene, vazuta fie ca avand un rol esential in dezvoltarea institutii-
lor politice europene (Bruter, 2005; Herrmann & Brewer, 2004), fie ca
avand un impact redus pentru integrarea sociala (Grundy & Jamieson,
2007), identitatea europeana in diferitele sale acceptiuni este un con-
ceptreal a cdrui existentd nu mai poate fi negata (ex. Bruter, 2003, 2005,
2009; Diez Medrano, 2003; Habermas & Derrida, 2003; Eriksen & Fos-
sum, 2004; Delanty & Rumford, 2005; Risse, 2005; Duchesne, 2008), cu
implicatii in felul cetdtenilor de a se raporta la procesul integrarii.

Identitatea europeana este o constructie in curs de definire, constand
cu precidere intr-un sentiment de afiliere la Uniunea Europeani. In-
trucat nu se poate face abstractie de statul natiune, vazuta din prisma
identitdtilor multiple (Bruter, 2004; Risse, 2003), identificarea cu Uni-
unea Europeana urmeaza celei nationale, aflaindu-se intr-un raport de
complementaritate si dobandind o amploare mai mica sau mai mare
in functie de context si de caracteristici individuale (Wiener, 1998;
Duchesne, 2008). Fie ca identitate individuala fie colectiva, ea adauga
astfel identitatii nationale un sentiment de europenitate, de apartenenta
la comunitatea europeana (a se vedea Augoustinos & Walker, 1995;
Thompson, 1995; Gripsrud, 2007).

Reprezentarile identitdtii europene sunt multiple, ele fiind in acord
cu ideea fiecaruia despre Uniune, despre ce inseamna sa fii european,
determinand astfel modalitati distincte de raportare la comunitatea eu-
ropeana si la sentimentul identitar conex. Aceste multiple reprezentari
pot coexista si pot activa sentimente identitare diferite in functie de con-
text, indivizii definindu-si identitatea in mai multe feluri, tinand cont de
nevoile particulare, de importanta acordata acestora, de fondul social,
etnic, de grupurile din care fac parte, de alegerile personale, asuman-
du-si multiple identitdti, succesiv sau in acelasi timp (Fry & Lewis, 2008).
De altfel, identitatea nu are o natura statica, ci consta intr-un proces con-
stant de negociere si evolutie care sa corespunda nevoilor indivizilor.
Aspectele contextuale capata o importanta ridicata mai ales avand in ve-
dere situatia actuala tensionatd de la nivelul Uniunii deoarece aspectele
materiale, sociale, culturale care se rasfrang asupra indivizilor sunt resim-
tite si la nivelul sentimentului de afiliere la comunitatea europeana.

Chestiunea identittii poate fi luatd in discutie pe fondul problemelor
cu care se confrunta Uniunea, pe fondul crizei care pune sub semnul
intrebarii viitorul proiectului european si care se rasfrange totodata asu-
pra statelor membre, asupra vietii de zi cu zi a cetdtenilor. Dat fiind ca
anumite imprejurari particulare pot implica activarea puternicd a uneia
dintre identitati, cealalta poate fi perceputa prin prisma dialecticii iden-
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titate — alteritate, deci Intr-un raport de opozitie, de conflict (Outhwaite,
1999), iar sentimentul de identitate europeana comuna se poate dimi-
nua in situatii de criza sau daca oamenii percep anumite inegalitati in
termeni de beneficii si obligatii (Strath, 2010). Astfel, aspectele identitare
devin chestiuni sensibile care trebuie gestionate cu grija de oficialii eu-
ropeni. Riscand sa subestimeze componenta identitara, acestia pot peri-
clita viitorul proiectului european, care nu-si poate dezvolta latura sa
politica fard acordul, fard implicarea si sustinerea cetatenilor. Fara aceas-
td componenta identitara, Uniunea ar putea pasi in viitor pe un teren
minat in demersurile sale de evolutie in plan politic.

De altfel, sprijinul pentru integrarea europeana si legitimitatea demo-
cratica a Uniunii sunt dependente de dezvoltarea unui atasament colec-
tiv mai puternic fata de Europa (a se vedea Beus, 2001; Decker, 2002).
Prin urmare, institutiile europene au datoria de a dezvolta acest senti-
ment de afiliere, intrucat succesul proiectului european depinde de dez-
voltarea unei identitati impartasite de cetatenii Uniunii, desi nu se va
putea vorbi in nici un caz de reprezentdari comune la nivel individual.
Cetdtenii pot adera mai mult sau mai putin la oricare din laturile iden-
titatii europene, fie ea conceputa in acceptiunea sa culturala, civica sau
instrumentali. In plus, identititile colective puternice sunt un lucru rar
in orice societate moderna, mai ales intr-un context transnational carac-
terizat de aspecte problematice si in care statele membre au experiente
nationale diferite in functie de rolul si statutul lor in cadrul Uniunii. Desi
aspectele identitare civice si instrumentale predomina in randul cetate-
nilor (a se vedea Caporaso, 2005; Bruter, 2005; Ruiz Jimenez, Gorniak,
Kosic, Kiss & Kandulla, 2004), este necesar ca Uniunea sa se bazeze pe
rezerve mai profunde de atasament, de loialitate si sustinere care pot de-
riva din sacrificii comune, din scopuri care sa sustina interesele tuturor
statelor membre, dintr-un sentiment al unui noi comun care include si
o identitate culturala. Atasamentul doar fata de dimensiunea instrumen-
tald a identitatii face ca cetatenii sa devina foarte vulnerabili la schim-
barile care intervin in perceperea avantajelor pragmatice, acest lucru
fiind cu atat mai semnificativ in contextul actual al crizei. Prin urmare,
nu se poate vorbi de o identitate solidd, de o dezvoltare temeinica, daca
nu se depaseste acest nivel al intereselor imediate.

Un aspect problematic este faptul ca, desi exista un suport general
pentru integrarea europeana, doar un procent redus de cetateni se iden-
tifica cu Europa, ei manifestand doar o identitate nationald, dar apreci-
ind anumite beneficii care vin odata cu statutul de membru al Uniunii
Europene. Acest aspect nu prea imbucurator este corelat cu un nivel de
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informare si Intelegere scazut cu privire la Uniunea Europeana si la me-
canismele sale de functionare (a se vedea Diez Medrano, 2003; Risse,
2005). Daca la nivelul elitelor sau al oficialilor europeni, Uniunea Eu-
ropeand pare un proiect cat se poate de concret, la nivelul cetdtenilor
aspectele europene par mai dificil de constientizat, facand astfel mai di-
ficila dezvoltarea sentimentul de identitate europeana. O pozitie mai clar
conturata fata de Uniune ar putea creste printr-o prezenta crescuta a
acesteia In viata cetdtenilor si, totodatd, printr-o prezentd mai ridicata la
nivel de discurs mediatic care sa sustind constientizarea acestei prezente.

Media detin astfel un rol central in informarea cetatenilor, in con-
struirea la nivel discursiv a imaginii Uniunii, In crearea atitudinilor fata
de Uniunea Europeana si a bazelor care sa constituie premisele de por-
nire in formarea sau consolidarea unui sentiment identitar european.
Informatiile despre Uniune si familiarizarea cu aspectele europene nu
duc in mod automat la o identitate europeana, un aspect important
jucandu-1 modul de incadrare si natura semnificatiilor atasate Europei
care pot sustine fie euroentuziasmul, fie atitudinile sceptice. Devine sem-
nificativa aici interdependenta intre identitatea europeana si sfera pu-
blica europenizata, cetitenii avand nevoie de un context, de un cadru
in care sa poata dezbate problemele comune, in care sa-si poata forma
propriile viziuni si sentimente fatda de Uniune in urma deliberdrii, a in-
teractiunii cu ceilalti cetateni. Europenizarea sferelor publice nationale
ar aduce Uniunea mai aproape de cetateni, ar transforma-o din ceva ab-
stract in ceva concret, cu implicatii in planul real, care totodata ar putea
determina modificiri in planul identitar. In fond, sentimentul de iden-
titate europeana se dezvoltd prin inglobarea treptatd a europenitdtii sau
a ceea ce Inseamna sa fii european in identitatea nationala, iar aici elitele
si sistemul mediatic detin un rol cheie.

Cu cat cetatenii sunt mai angrenati in realitatea europeana, cu atat
poate creste si nivelul de intelegere si de implicare. Prin urmare, sanse-
le ca acest sentiment de identitate sa se contureze este mai ridicat in ran-
dul celor cu un nivel crescut de interactiune cu aspectele concrete ale
Uniunii in plan politic, economic, social, la nivel de educatie sau doar
de interactiune cu cetateni ai altor state membre. De aceea, o analiza al
carei subiect sa fie tinerii cu studii superioare care au nenumarate opor-
tunitati de a interactiona cu alti cetateni ai Uniunii, de a beneficia de
oportunititile oferite de integrare, de a adera la valorile Uniunii fara sa
fie incdrcati de anumite credinte limitative angrenate in planul trecutu-
lui european, este o etapa necesara pentru a vedea care este pozitia aces-
tora, care este interesul pentru problematicile europene, cum percep
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calitatea de european sau ce inseamna pentru ei identitatea europeana.
Acest demers este cu atat mai semnificativ cu cat viitorul Uniunii se
bazeazad in mare parte pe generatiile tinere care nu au un puternic sen-
timent national, care privesc trans-nationalitatea ca pe ceva firesc.

Fara o identitate europeana, eforturile Uniunii de a institutionaliza
solutii politice comune, proceduri si uneori, angajamente foarte scum-
pe cum sunt cele privind situatia Greciei, ar putea esua. Existd deci mult
interes pentru formarea unei identitati europene care sa asigure un fun-
dament, o bazd care sd permitd acceptarea mai usoara a sacrificiilor fa-
cute in vederea obtinerii unui bine comun. Un proiect european trainic
care sa se bucure de sustinerea cetatenilor necesita existenta unui ata-
sament fata de un viitor comun sau a unui sentiment de afiliere la co-
munitatea europeana.
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PARTEA A TREIA

Media - roluri si atributii
n procesul de europenizare

I. Instrumente mediatice
in sustinerea europenizarii

Mass media sunt un factor esential in procesul de europenizare si con-
tribuie in mod substantial la cresterea nivelului de intelegere a proble-
melor europene prin furnizarea de informatii, insa in aceeasi masura,
in functie de atentia acordata subiectelor europene, de cadrajele uti-
lizate, pot atrage interesul cetatenilor, pot creste implicarea si sprijinul
public pentru demersurile Uniunii sau pot determina cresterea euro-
scepticismului, a reticentei fata de un viitor comun european, influen-
tand astfel perspectivele procesului de europenizare. Instrumentele
principale prin care media intervin in construirea reprezentarilor legate
de Uniune sunt stabilirea agendei publice si utilizarea cadrajelor. Potri-
vit teoriei agenda setting exista o stransa corelatie Intre atentia acordata
de media unor subiecte in pofida altora si parerea publicului cu privire
la temele respective si la importanta acestora. In acest fel, mass media
pot influenta opinia publica prin selectarea si evidentierea unor aspecte
in detrimentul altora sau prin acoperirea anumitor teme si ignorarea
altora. Importanta perceputa a fi alocata unor subiecte determina ierar-
hizarea acestora pe agenda publicd, oamenii dezbatand mai mult pe sea-
ma acelor informatii aduse in prim plan de media si adoptand ordinea
de prioritati prezentata. Mass media desemneaza prioritatea subiectelor
de discutie de pe ordinea de zi si organizeazd mental lumea in locul pu-
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blicului, orientand atentia mai mult asupra unor subiecte decat asupra
altora. Astfel, ele pot facilita sau impiedica formarea anumitor mize care
pot capata o vizibilitate crescutd (McQuail & Windahl, 2004).

Apar, de asemenea, inter influente la nivelul agendei media, agen-
dei publice sau agendei politice. In cazul fiecirui tip de agendi se pot
identifica mai multe dimensiuni: agenda media — vizibilitatea (acoperirea
sl proeminenta conferite unui subiect), ticerea audientei (relevanta con-
tinutului in raport cu nevoile publicului), valenta (calificativul favorabil
sau nu acordat unui subiect); agenda publicului — familiaritatea (gradul
de preocupare a publicului fatd de un anumit subiect), ticerea perso-
nala (interesul si relevanta temei pentru un individ), favorabilitatea; agen-
da politicd — sustinerea, probabilitatea actiunii (actiune in legatura cu o
problema), libertatea de actiune (evantaiul posibilelor actiuni guverna-
mentale). In acord cu aceste dimensiuni, media indeplinesc functii de
selectare, ierarhizare si structurare a timpului acordat fiecarei probleme,
influentand modul in care acestea sunt percepute (Dragan, 2007). Se
poate discuta si despre anumiti pasi parcursi in procesul constructiei me-
diatice a agendei: media fac cunoscute anumite evenimente sau activitati
sile mentin acest statut, subiectele puse in discutie beneficiaza de moda-
litati diferite de prezentare pentru a capta atentia; informatiile prezen-
tate sunt decodificate si supuse unui set de explicatii, limbajul utilizat
influenteaza maniera in care publicul intelege si acorda atentie unui
subiect; media leaga evenimentele aflate in centrul atentiei de simboluri
interpretative al caror inteles poate fi usor recunoscut; efectele construi-
rii agendei sunt accelerate atunci cand se apeleaza la persoane publice
pentru a promova sau discuta anumite subiecte (Lang & Lang, 2002).

Astfel, fenomenul agenda-setting are in vedere transferarea proemi-
nentei subiectelor din media la nivelul perceptiei cetitenilor, importanta
conferita subiectelor in evaluarile individuale fiind intr-o relatie direct
proportionald cu amploarea subiectelor in media (McCombs & Shaw,
1972). Agenda-setting este un model axat pe accesibilitatea informatiet,
pe locul ocupat de un subiect atat la nivelul media, cat si in mintea in-
divizilor, subiectele proeminente tinzand sa fie mai usor accesate la ni-
velul memoriei si cu o sansa mai ridicata de a influenta deciziile sau
judecatile cetatenilor (Price & Tewksbury, 1997). Efectele modelului se
bazeazd pe aspectele cantitative ale acoperirii mediatice, o frecventa de
raportare mai mare a unor evenimente, crescand sansele ca acestea sa
fie discutate de catre public (Scheufele, 2000).

Proeminenta subiectelor in media si efectele aferente constituie pri-
mul nivel al agenda-setting. Evolutiile la nivelul cercetarii modelului au
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dus la studierea proeminentei atributelor subiectelor, acesta constituind
al doilea nivel al agenda-setting, avand la baza supozitia ca evidentierea
anumitor atribute ale subiectelor in media va influenta nivelul de proe-
minentd al acestora la nivelul perceptiei publicurilor (Shaw & McCombs,
1977). Primul nivel este asociat cu puterea conferita opiniilor privind
anumite subiecte din media, deci cu felul in care o problema castiga
atentia oamenilor, in timp ce al doilea nivel este asociat cu directionarea
unei opinii, cu modalitatea in care se formeaza impresiile privind subiec-
tele in cauza (McCombs, 2004). In consecintd, mass-media ne spun la
ce anume sa ne gandim si apoi cum sa ne gandim la respectivele subiec-
te, accentul pus pe anumite subiecte sprijinind constientizarea si eva-
luarea acestora in randul cetatenilor, iar evidentierea anumitor atribute
ducand la consolidarea atitudinilor (McCombs & Reynolds, 2002). Exis-
ta, de asemenea, o corespondenta intre valenta incadrarilor media (in
termeni de pozitiv, negativ, neutru) si valenta descrierilor utilizate de
publicuri (McCombs, Lopez-Escobar & Llamas, 2000). Efectele agen-
da-setting sunt cu atat mai ample cu cat publicul nu are o experientda
directa cu subiectele abordate in media, cu cat nivelul de cunostinte
prealabile este mai scazut (Zucker, 1978).

Cercetarea in domeniu are in vedere si factorii care contribuie la
selectarea, ierarhizarea si focalizarea difuzarii informatiei, deci la slefui-
rea agendei, precum si la influentele pe care agendele media le exercita
una asupra celeilalte (Du, 2012). Odata cu noile transformari tehnolo-
gice, studiile din aceasta arie au in vedere tot mai des intrebarea daca se
mai poate vorbi despre efecte ale agenda-setting, deoarece cresterea nu-
marului de surse media duce la fragmentarea audientei si, deci, la o ex-
punere mult mai selectiva (Bennett & Iyengar, 2008, Chaffee & Metzger,
2001). Astfel, in viitor, discutia despre efectele stabilirii agendei ar putea
avea 1n vedere mai degrabd sensul de influenta dinspre publicuri spre
media, deoarece publicul ar putea deveni cel care sa sugereze media
despre ce anume sa vorbeasca si abia ulterior subiectele ajunse pe agen-
da media sa fie facute vizibile de acestea (Chaffee & Metzger, 2001;
Du, 2012).

Prin agenda-setting, media pot favoriza procesul de europenizare a
societatii la nivelul dezbaterilor publice si al sferei publice nationale, din-
colo de cadrul institutional supus reglementarilor oficiale. Mass media
nationale au un rol major in distribuirea de informatii si stiri referitoare
la UE in ansamblu, la institutiile europene, la politicile, declaratiile ofi-
ciale, la oficialitdtile politice, la pozitiile statelor membre cu privire la
deciziile si evolutiile importante din cadrul Uniunii. Media au responsa-
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bilitatea de a disemina informatii despre problemele si evenimentele
care au loc la nivelul UE, altfel cetatenii gasindu-se in imposibilitatea de
a participa la dezbateri, de a atribui responsabilitatea politica la nivelul
institutiilor UE si al actorilor europeni sau de a dobandi si consolida sen-
timentul unei identitati comune (Schifirnet, 2011).

In ceea ce priveste rolul semnificativ al mass media in procesul de
europenizare, au fost facute unele diferentieri cu privire la modul in care
sunt acoperite si distribuite subiectele europene rezultand trei modele,
in functie de nivelul de europenizare:

— aparitia unei sfere publice europene supranationale: presupune interacti-
unea dintre actori si institutii din cadrul UE pe tematici europene, prin
intermediul mass media cu acoperire europeana;

— europenizarea verticala: presupune legaturi de comunicare intre ni-
velul european si cel national si cuprinde doua fluxuri de comunicare,
unul de jos in sus, din partea actorilor nationali cdtre actorii europeni in
scopul de a rezolva diferitele cereri, si un altul de sus in jos, de la actorii
europeni catre nivelul national, prin care se intervine in politicile in-
terne, in dezbaterile publice, sub scutul reglementarilor europene si al
intereselor comune; mass media acorda, de asemenea, o mai mare aten-
tie politicilor, pozitiilor, declaratiilor venite de la Bruxelles, problemelor
UE si actorilor europeni;

— europenizarea orizontald: presupune legaturi de comunicare intre di-
ferite state membre, cu o diferentiere intre o varianta slabd in care mass
media nationale acopera dezbaterile sau subiectele abordate in alte state
membre, chiar dacd nu exista implicatii nationale ale problemelor, si o
varianta mai puternicd in care autoritdtile nationale se adreseaza in mod
explicit actorilor din alte state membre sau se refera la declaratiile ofi-
cialilor europeni si la politicile adoptate in aceste tiari (Koopmans &
Erbe, 2003, pp. 6-7).

Imbinand aceste dimensiuni, Michael Briiggemann si Katharina
Kleinen-von Koénigslow (2009, pp. 29-30) dezvolta alte patru tipuri de
europenizare:

1. Europenizarea cuprinzdtoare (comprehensive Europeanization) — cuprin-
de atat nivelul vertical, cat si pe cel orizontal;

2. Europenizarea segmentatd (segmented Europeanization) — predominarea
nivelului vertical, o atentie crescutd acordata Uniunii ca entitate singu-
lara si nu statelor membre care o compun;
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3. Buropenizarea fara Uniunea Europeand (Europeanization aloof from the
EU) — prevalenta nivelului orizontal, a schimburilor comunicationale in-
tre statele membre;

4. Sfera publica parohiald (a parochial public sphere) — lipsa atat a nivelu-
lui vertical, cat si a celui orizontal de europenizare, dominand nivelul
national.

Procesul de europenizare se poate dezvolta printr-o crestere la nivel
de raportare si distribuire a subiectelor europene prin intermediul mass
media nationale. Faptul ca oficialii UE intrd in dezbatere cu protagonisti
din alte state, diferiti actori din statele membre iau parte la dezbateri
privind problemele comune si se pun de acord asupra solutiilor, subiecte
similare sunt discutate simultan in mass media din mai multe state ale
Uniunii Europene, protagonisti din cadrul UE din diferite state interac-
tioneaza prin intermediul mass media nationale in urma investigatiilor
mediatice nationale, politicile de la Bruxelles sunt prezente pe agenda
de stiri din statele membre, toate aceste aspecte pot fi considerate indi-
catori ai procesului de europenizare (Machill, Beiler & Fischer, 2006).
Numai prin distribuirea mai multor subiecte europene nu se poate vorbi,
insa, despre un sistem de comunicare europenizat sau despre un public
european, in special in cazul in care mesajele raspandite promoveaza o
perspectiva nationald si raman atasate punctelor de vedere locale. O co-
municare europenizatd presupune difuzarea unei perspective europene
asupra faptelor si intamplarilor care depasesc interesul national si im-
pactul la nivelul tdrii in discutie (Van de Steeg, 2002). Un alt aspect care
conteaza in termeni de acoperire mediatica este atitudinea negativa sau
pozitiva fata de subiectele prezentate, intrucat modalitatea de prezentare
tinde sa influenteze sustinerea cetatenilor pentru integrarea in Uniunea
Europeana (de Vreese, Banducci, Semetko & Boomgaarden, 2006).

Limitele procesului de europenizare in termeni de extindere pot fi
date de lipsa de interes a cetdtenilor in ceea ce priveste subiectele eu-
ropene si de predominarea abordarilor nationale in cazul problemelor
Uniunii, lipsind perspectiva europeana. Sfera publica europeana are in-
sa la baza premisa ca publicul de obicei nu devine interesat de proble-
mele europene pentru cd acestea au un impact la nivel national sau sunt
initiate si legate de scandaluri si de campanii politice, ci manifesta un
interes general determinat de nevoia frecventa de informatii din aceasta
arie. Un sistem de comunicare europenizat presupune aceeasi premisa
(Lauristin, 2007).
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Cand vine vorba de interesul cetatenilor si de atentia pe care o con-
fera subiectelor europene, se poate distinge intre mai multe tipuri de
distantare fata de consumul masificat, standardizat al media: cei care
privesc, dar nu vad; privesc doar ceea ce merita a fi privit in functie de
interes; privesc mai mult pentru ca sunt fortati de altii; privesc pentru
ca le place si sunt mandri de acest lucru (Dragan, 2007). Cum agenda
publicului si agenda media sunt interconectate, in conditiile in care
intr-un stat membru exista un nivel scazut de identificare cu Uniunea
Europeand, entitdtile media nu vor acoperi la fel de mult subiectele eu-
ropene intrucat vor presupune ca este putin probabil ca acestea sa vanda
si sd atragd atentia si interesul publicurilor (Briggemann & Konigslow,
2009). Se poate vorbi aici si de procesul de galekeeping, de rolul media
in trierea subiectelor, indicand ce merita vazut si ce nu pe baza opiniei
de moment cu privire la rolul pe care media ar trebui sa-l joace si pe
baza necesitatii de a capta atentia audientei (Dobrescu & Bargdaoanu,
2003), cu precizarea cd audienta capata un rol din ce in ce mai proe-
minent. In acest sens, trebuie avutd in vedere si teoria disonantei cog-
nitive care enunta faptul ca oamenii vor sa-si mentina sistemul cognitiv
— atitudini, cunostinte, convingeri intr-o stare de echilibru; ei urmaresc
simplificarea realitatii si evitarea sau ignorarea a tot ceea ce contra-
vine echilibrului cognitiv (Festinger, 1962). Mai ales in contextul dezvol-
tarii mediului online, oamenii au tendinta de a limita comportamentul
lor de navigare la continutul care se potriveste intereselor pre-existente
(Mageec & Wojdynski, 2012), preferand mesajele media care mai de-
graba le consolideaza opiniile existente decat le contestd, alegerile lor
in materie de continut mediatic reflectandu-le astfel atitudinile partizane
(Knobloch-Westerwick, 2012).

Expansiunea rapida a mediului de stiri online si fragmentarea accen-
tuatd au dus la un comportament de consum mediatic foarte insular,
evitarea defensiva devenind o practica din ce in ce mai comuna in epoca
internetului (Garrett, Carnahan & Lynch, 2013). Expunerea selectiva le
permite consumatorilor sa se inconjoare cu informatii care sa le sustina
ideologiile la care aderd, opiniile si credintele, insa totodata pot alege
sa ignore complet stirile de natura politica, de exemplu in conditiile in
care paleta de optiuni de divertisment este din ce in ce mai ridicata in
media (Arceneaux, Johnson & Cryderman, 2013). Mai ales in conditi-
ile in care stirile de natura politicd sunt percepute ca fiind disonante,
cu cat conflictul este perceput a fi mai inconfortabil la nivel psihic, cu
atat va creste motivatia de a elimina, de a evita sau schimba elementul
cognitiv suparator (Oshikawa, 1968). Obisnuinta este un alt factor care
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influenteaza alegerile oamenilor in materie de consum mediatic. Oa-
menii percep elementele pe care le-au mai ales deja in trecut ca fiind
mai atractive, fiind tentati sa le aleaga in continuare pe baza influentei
alegerilor trecute, ale credintelor, comportamentelor sau preferintelor
anterioare, percepand totodatda elementele concurente ca fiind mai pu-
tin atragatoare (Salti e/ al., 2014). Nivelul de cunostinte poate interveni
cand vine vorba de tendinte de consum mediatic, de alegeri si atitudini
politice. De cele mai multe ori, cetatenii au un nivel redus de cunostinte
cu privire la Uniunea Europeana si la politicile sale, comunicarea jucand
astfel un rol esential in reducerea decalajului dintre elite si mase la ni-
vel informativ (Tilley & Wlezien, 2008).

Ceea ce se comunica despre Uniunea Europeana, imaginea Uniunii,
elementele de identitate transmise prin intermediul stirilor capatd un
rol semnificativ. Adesea, informatiile despre Uniune sunt percepute ca
fiind greoaie, ca fiind mai dificil de inteles datoritd complexitatii lor sau,
deopotriva, din dorinta de a le face mai accesibile, acestea ajung de
multe ori sa fie mult simplificate ori axate pe aspecte mai putin relevante,
dar care au capacitatea de a atrage atentia publicurilor. in procesul de
triere intervin factori precum frecventa, intensitatea sau depasirea pragu-
lui normal de importanta, claritatea, consonanta, caracterul neasteptat,
continuitatea, referirile la personalitati, la actori politici internationali,
la lucruri negative. Mass media sunt predispuse sa aleaga acele aspecte
care includ surpriza, conflictele, relevanta locala, incalcarea normelor,
judecatile morale sau opiniile personalitatilor. Informatiile trebuie sa fie
actuale, interesante, simple, precise, accesibile, vandabile, schematice,
dramatice, centrate pe actiune, cu impact vizual si potential de divertis-
ment, criterii mai dificil de intrunit cand vine vorba de Uniunea Euro-
peana. Adesea stirile sunt superficiale din cauza restrictiilor legale, de
timp, de spatiu, din cauza politicii editoriale, a stilului de redactare spe-
cific, a imposibilitatii prezentdrii punctelor de vedere complexe sau con-
tradictorii. In toate aceste criterii de selectie intervine si subiectivitatea,
experienta si pregatirea jurnalistilor. Media se concentreaza pe aspecte
care pot fi cu usurinta transformate in imagini simbolice, care genereaza
discutii, dezbateri, care atrag atentia (Bargaoanu, 2006).

Cu toate acestea, decalajul dintre Uniune, dintre institutiile europene
si cetdtenii statelor membre poate fi redus prin comunicare si prin
adaptarea comunicarii europene la nivelul national, deci prin interme-
dierea media. Avem de-a face astfel cu douad trepte de comunicare, de
la institutiile si canalele oficiale de comunicare ale Uniunii, la media
nationale si apoi la indivizi. In modelul fluxului in doi pasi elaborat de
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Elihu Katz si Paul Lazarsfeld, mesajele raspandite de media nu mai exer-
cita influenta direct asupra indivizilor, acestea fiind trecute prin filtrul
liderilor de opinie care devin nu doar retele informationale, ci si retele
de prelucrare, exercitandu-si influenta personala la nivelul grupurilor
(Dobrescu & Bargaoanu, 2003, p. 187). Raportand modelul la cele doud
trepte de comunicare de la institutiile europene si instantele de comu-
nicare de la nivelul Uniunii, la media nationale si apoi la cetateni, putem
sesiza rolul media de retele informationale si de prelucrare a mesajelor
europene, rolul instantelor media si al jurnalistilor de lideri de opinie
la nivelul unui stat membru care constituie in fond un grup din ansam-
blul Uniunii. La nivelul grupului constituit din indivizii unui stat mem-
bru informatiile ajung fragmentate, interpretate, evidentiind anumiti
actori sau cadraje, iar prin astfel de prelucrdri mediatice informatiile
ajung distorsionate si menite a sustine formarea unor opinii concordante
cu directia promovatd prin produsele media.

Astfel, media devin elemente de amplificare si diseminare a mesaje-
lor Uniunii si a mesajelor despre Uniune, menite a implica cetdtenii si
a suscita interesul, a isca dezbateri publice fara de care nu mai putem
vorbi de legitimarea constructiei europene. Instantele mediatice stabilesc
agenda publica si locul detinut de UE pe aceastd agendd, determinand
totodata si locul Uniunii pe agenda dezbaterilor cetdtenilor. Miza euro-
penizarii sferelor publice nationale o constituie apropierea cetdtenilor
de ideea de Uniune Europeana si de viziunea unui parcurs comun, in
vederea castigarii Increderii si sprijinului acestora pentru masurile si po-
liticile europene. Uniunea nu poate face pasii urmatori spre definirea
unei identitati comune, spre o uniune politica fara a deveni un proiect
al cetatenilor si nu doar al elitelor, fard a fi legitimata de propriii cetateni.
De asemenea, fira a deveni si o uniune politicd, Uniunea Europeana nu
va putea face fata fenomenelor globale unde, pentru a fi privita ca un
actor singular, Uniunea are nevoie de o singurad pozitie. Uniunea Eu-
ropeana este supusa pregnant in ultimul timp unor incercari menite a
testa insdsi consistenta si viabilitatea proiectului european, nedepasirea
acestor praguri putandu-se solda cu destramarea constructiei Uniunii.
Criza euro este una dintre cele mai importante provocari curente in-
trucat solicitda masuri prompte si amenintd unul dintre pilonii care stau
la baza Uniunii, uniunea economica, avand ca liant moneda unica eu-
ropeana, ceilalti doi piloni constand in politica externa si de securitate
comune si cooperarea in domeniile interne si in justitie (Caragea, 2009).
Daca primul pilon devine subred sau este chiar eliminat prin colapsul
euro, nu se mai poate vorbi de continuarea proiectului si de consolidarea
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celorlalti piloni. Pe linga pericolul la care este supusa uniunea econo-
mica, proiectul european se confrunta si cu un deficit democratic si im-
plicit un deficit de legitimitate, ambele generate la randul lor de un
deficit de comunicare. Astfel, devine necesar un proces de legitimare a
demersurilor europene pentru a dobandi sustinerea publica si a reduce
distanta dintre Uniune si cetatenii sdi, iar in acest proces media nationale
devin un factor cheie. Mai ales in contextul crizei actuale, este nevoie
de implicarea cetdtenilor si responsabilizarea lor, de atragerea acestora
spre problemele majore ale Uniunii prin consultarea lor, dandu-le sen-
timentul de participare la decizii, de incredere in demersurile liderilor
europeni si de aici rolul semnificativ al media si nevoia de europenizare
a sferelor publice nationale.

II. Incadrarea mediatici — definirea cadrajelor
si a efectelor aferente

Mass media pot contribui la formarea opiniei publice cu privire la
subiectele europene, pot avea un rol important in dezvoltarea unui ca-
dru comun de referintd, de evaluare si interpretare a evenimentelor
europene, precum si de oferire a unor cadre comune de dezbatere. Uti-
lizarea cadrajelor media ajuta la modelarea perceptiilor cetatenilor, la
setarea unor tipare de interpretare, mai ales in conditiile in care ceta-
tenii depind de cele mai multe ori de media pentru a obtine informatii
cu privire la Uniunea Europeana, pentru a intelege si a-si construi opinii
cu privire la evenimentele care au loc (de Vreese, Peter & Semetko,
2001). A incadra inseamna a selecta anumite aspecte ale realitdtii per-
cepute si a le face mai proeminente in cadrul mesajelor, ducand astfel
la problematizarea unor aspecte in pofida altora, la interpretari cau-
zale, definiri din anumite perspective, evaludri si recomandari. Robert
Entman (1993, p. 52) distinge patru functii indeplinite de cadrajele me-
dia: definesc problemele (descriu ceea ce un agent cauzal face, costurile im-
plicate si beneficiile, evalueaza problema in termeni de valori comune
sau raportandu-se la o paradigma comuna); stabilesc cauzele (identifica
factorii care determina problema); judecd aspectele morale (evalueaza agen-
tii cauzali si efectele); sugereaza solutii (propun remedii, detaliazd mo-
tivele si efectele posibile ale acestora).
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Cadrajele mediatice sunt ca niste tipare de gandire, seteaza parame-
trii in care audientele dezbat evenimentele publice prin selectia, accen-
tuarea si excluderea, interpretarea si prezentarea informatiilor (Gan,
Teo & Detenber, 2005). Un cadru reprezinta ideea sau povestea centrala
care organizeaza cursul evenimentelor, care le confera un sens, o explica-
tie, care indica esenta problemei (Gamson & Modigliani, 1989, p. 143).
Cadrajele se constituie ca o grupare de argumente care definesc o pro-
blema dintr-o anumita perspectiva, propuse initial fie de sustinatori, fie
de opozanti ai subiectului (Matthes, 2012). In cadrul stirilor, cadrajele
pot fi identificate si analizate pe baza prezentei sau absentei anumitor
cuvinte cheie, imagini, surse ale informatiilor, fraze care ofera un cadru
tematic de interpretare a evenimentelor, alegerea adjectivelor si a altelor
elemente de limba, citate, metafore, exemple, titluri si subtitluri, foto-
grafii (Entman, 1993; Gamson & Modigliani, 1989; Tankard, 2001).

Definirea problemei este una dintre trasaturile cele mai importante
ale cadrajelor si poate fi captata la nivelul cuvintelor cheie sau al argu-
mentelor, alaturi de interpretarea cauzala conferitda de cadraj, de evalu-
area morald, de recomandari sau solutii pentru problema sau aspectele
descrise (Entman, 1993). Incadrarea mediatica este un proces care con-
sta in construirea cadrajului (frame building) si stabilirea cadrajului (frame
setting) , aceasta incluzand interactiunea dintre cadrajele mediatice si pre-
dispozitiile audientei, sugerand anumite judecati, atribute sau decizii,
evidentiindu-le, in vreme ce alte aspecte sunt lasate in fundal (Scheufele,
2000). Se poate vorbi si de o serie de factori determinanti ai cadrajelor
media precum caracteristicile contextului sau ale sistemului mediatic
care le creeaza — factori care tin de nivelul individual (caracteristicile per-
sonale ale jurnalistilor), factori organizationali (constrangeri organiza-
tionale, norme si valori jurnalistice, conventii de raportare si practici de
rutina mediatica), factori ce tin de sistem (sistemul mediatic, modelul
dominant de presa, tipul de sistem electoral si guvernamental), factori
care impreund influenteaza modalitatea de incadrare utilizata de media
(Benford & Snow, 2000).

Se pot distinge mai multe tipuri de cadraje, dintre care mentionam
cadrajele episodice si cele tematice. Potrivit autorilor Shanto Iyengar si
Donald Kinder (1987, p. 14) cand stirile sunt relatate in forma unor eve-
nimente specifice cu ilustrarea de cazuri particulare, avem de-a face cu
tipul de incadrare episodicd, iar cand subiectul stirilor este plasat intr-un
context mai general, cu incadrarea tematica. Daca incadrarea episodica
aduce in prim-plan evenimente concrete care ilustreaza anumite subiec-
te, incadrarea tematica face apel la dovezi individuale sau colective. Ca-
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drajele mediatice tematice duc la schimbarea opiniei pe termen scurt pe
cand cele episodice, prin angajarea diferitor sentimente, pot genera aces-
te schimbari pe termen mult mai lung (Gross, 2008). Tipul de incadrare
episodica tinde sd Incurajeze audienta sa atribuie caracteristici interne
unor probleme sociale, in vreme ce cadrajele tematice, avand in vedere
aspectele sociale, politice sau fortele economice tind sa incurajeze privi-
torii sa atribuie o cauza externa situatiilor prezentate (Iyengar, 1991).

Claes de Vreese (2005, p. 55) face o alta diferentiere intre cadrajele
generice (generic frames) — aplicabile la o varietate larga de subiecte, ele
transcendand limitele tematice sau chiar limite legate de timp si contexte
culturale, si cadrajele specifice (issue-specific frames) — care se refera doar la
anumite subiecte, avand o legaturad directa cu evenimentele analizate.
Se mai poate distinge si intre cadre de tip advocacy si cadre jurnalistice,
care se suprapun cu cele de fond si cele de procedurd. Daca primele au
in vedere mai degraba caracteristicile unei probleme si aspectele pe care
un actor doreste sa le promoveze, celelalte se concentreaza de exemplu
pe strategii politice (Entman, 2004). Efectele acestor cadraje asupra emo-
tiilor au o relevanta crescuta mai ales in context politic, in literatura de
profil aratandu-se impactul asupra emotiilor cetatenilor. Emotiile de fu-
rie si dezgust duc la schimbari in evaluarea performantei mandatelor
prezidentiale si guvernamentale (Conover & Feldman, 1986) sau, in con-
textul Uniunii Europene, a activitdtii actorilor europeni.

In ceea ce priveste cadrajele generice s-au identificat mai multe tipuri
predominant utilizate in construirea stirilor:

— cadrajul conflictului: sugereaza existenta unui conflict intre indivizi,
grupuri sau institutii ca o modalitate de a capta interesul audientei; este
utilizat cu precadere in cazul alegerilor electorale.

— cadrajul interesului uman: confera o fata umana sau un unghi emo-
tional In prezentarea unui eveniment sau a unei probleme; se refera la
un efort de a personaliza stirile, de a dramatiza si adauga emotii subiec-
telor prezentate, in scopul de a capta si retine interesul publicului.

— cadrajul consecintelor economice: pune accentul pe consecintele eco-
nomice pe care un subiect, un eveniment le poate genera in randul in-
divizilor, grupurilor, organizatiilor, regiunilor sau tarilor.

— cadrajul moralitatii: trateaza subiectele din prisma implicatiilor reli-
gioase sau morale.

— cadrajul responsabilitatii: analizeaza situatiile, problemele cu scopul
de a identifica responsabilii sau de a indica solutiile posibile si instantele
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care ar trebui sa le genereze si sa le aplice (Semetko & Valkenburg, 2000,

pp- 95-96).

Aceste tipuri de cadraje au fost subiectul a numeroase cercetari, cele
mai utilizate fiind cadrajul conflictului, cadrajul economic si cel al in-
teresului uman (Neuman, Just & Crigler, 1992; Semetko & Valkenburg,
2000; de Vreese, Peter & Semetko, 2001; de Vreese, 2004; Mutz & Reeves,
2005). Prezenta conflictului este adesea un criteriu esential pentru ca
un subiect sa ajunga o stire, nu doar pentru ca astfel de abordari atrag
audientele, ci pentru ca o poveste in care sunt prezente ambele viziuni
oponente face mai usoara respectarea standardelor profesionale ale unei
raportari echilibrate (McManus, 1994).

Demersul in analiza cadrajelor poate fi intreprins pe baza unor grile
prestabilite, dar si prin identificarea posibilelor cadraje fara un tipar de
analiza, definind noi tipologii, fiind nevoie insa de indeplinirea unor cri-
terii pentru a putea vorbi de cadraje. Astfel, un cadraj ar trebui sa aco-
pere aspecte lingvistice si conceptuale identificabile, sa poata fi remarcat
in activitatea jurnalistica si distins de alte tipuri de cadraje, sa poata fi
observat in cadrul mai multor cercetari care sa-i confere validitate re-
prezentativa, nu sa fie doar o presupunere a celui care analizeaza (de
Vreese, 2005).

Incadrarea informatiilor are efecte asupra publicurilor prin influ-
entarea schemelor de interpretare, a consideratiilor care le vin in minte
dupd expunerea la un anumit cadraj media, in fond a opiniilor pe un
anumit subiect. De asemenea, exista o diferentiere intre efectele ca-
drajelor de tip echivalenta si cele de tip accentuare, respectiv equivalence
Jraming si emphasis framing (Entman, Matthes & Pellicano, 2009, p. 181).
Prima categorie include efectele care determina oamenii sa-si modifice
preferintele atunci cand subiectele sunt prezentate diferit, dar raman
in mod logic echivalente la nivel de mesaj sau cand are loc utilizarea
aceleiasi informatii intr-o lumina pozitiva sau negativa. Cea de-a doua
apare atunci cand se pune accentul pe unele aspecte in pofida altora,
acest lucru determinand indivizii sa se concentreze mai mult pe unele
consideratii, iar seturile de informatii nu sunt in mod logic identice fa-
vorizand astfel un mod de a gandi, o perspectiva asupra altora prin
omiterea cadrajelor opuse (Entman, Matthes & Pellicano, 2009). Prin
urmare, efectele cadrajelor se refera la efecte de comunicare ce nu se
datoreaza diferentelor in ceea ce se comunica, ci mai degraba variati-
ilor in modul in care o anumita informatie este prezentata, variatii ce

92



MEDIA — ROLURI SI ATRIBUTII IN PROCESUL DE EUROPENIZARE

tin fie de valentd, fie de accentul pus pe unele aspecte in pofida altora,
in functie de tipul de cadraj.

Cercetarea cu privire la framing se raporteaza la doud traditii de
gandire distincte. O primd abordare este cea psihologica, aceasta co-
respunzand framing-ului de tip echivalenta si avand la baza doua tipuri
de presupuneri — cadrajul se refera la modurile diferite de prezentare
a acelorasi informatii, iar interpretarea informatiilor este determinata
de contextul in care sunt incadrate. Cea de-a doua traditie de gandire
are in vedere orientarea sociologicd, mai permisiva, corespunzatoare in-
cadrarii de tip accentuare — ca informatie care transmite diferite perspec-
tive asupra unui eveniment. Observarea efectelor incadrarii mediatice
prin intermediul cercetarii este mai dificila din perspectiva acestei abor-
ddri mai largi (Scheufele & Iyengar, 2011). Primul tip de incadrare poate
fi asociat cu ceea ce Claes de Vreese si Hajo Boomgaarden (2003, p. 363)
denumesc “valence framing” — cadrajul valentei fiind un indicator pen-
tru ceea ce este bun si ceea ce este rau, continand implicit elemente po-
zitive si negative, ori cu incadrarea in termeni de risc sau oportunitate
(Jackson & Dutton, 1988), pierdere sau castig (Levin et al., 1986). In con-
textul politicii europene, amenintarile, riscurile si beneficiile sunt ade-
sea evidentiate. Cele mai comune aspecte tin de pericolul perceput la
nivel cultural, la nivel de identitate nationald si relevanta pentru spri-
jinirea Uniunii Europene, sau impactul beneficiilor personale asupra
sustinerii integrarii europene (Gabel & Palmer, 1995; McLaren, 2002).

Raspunsurile generate de informatia pozitiva sau negativa sunt asi-
metrice, informatia negativa avand un impact mai ridicat asupra atitu-
dinilor decat cea pozitiva si fiind totodata mai usor de reamintit (Soroka,
2006). Mesajele pozitive pot avea efecte benefice la nivel de invatare si
cunoastere, de mobilizare, pe cand mesajele negative pot duce la o cres-
tere a cinismului in randul publicului si servesc mai degraba la demo-
bilizarea cetatenilor (de Vreese & Semetko, 2002). Efectele media nu pot
fi analizate sau luate in considerare separat de aspecte ce tin de orien-
tarea, de atitudinile utilizatorilor media inainte de expunerea la diverse
cadraje (Scheufele, 2000). De asemenea, se poate face o distinctie intre
cadrajele media si cadrajele audientei care sunt tipare cognitive sau sche-
me mentale ale indivizilor (Scheufele, 1999). Cadrajele media sunt mai
eficiente daca rezoneaza cu opiniile si credintele anterioare ale indi-
vizilor, iar potentialul lor de influenta creste daca sunt in acord cu me-
diul cultural din care ei fac parte (Hanggli & Kriesi, 2010; Schemer et
al. 2012).
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In ceea ce priveste relatia conceptului de ,framing” cu cel de ,,agen-
da-setting” si ,,priming”, inca din 1990, literatura de specialitate are
in vedere doua scoli de gandire. O prima grupare percepe efectele de
priming (amorsaj) si cele de framing ca fiind subsumate conceptului de
agenda-setting si ideii de proeminenta. Media influenteaza perceptiile
publicului prin evidentierea importantei subiectelor, prin reactualizarea
conexiunilor la nivelul cognitiilor cu informatiile preexistente, acesta
reprezentand primul nivel al agenda-setting, si prin evidentierea atri-
butelor subiectului, acesta fiind cel de-al doilea nivel al agenda-setting.
Astfel, efectele determinate de agenda-setting si priming prin accentu-
area si ierarhizarea informatiilor sunt adesea grupate cu efectele cadra-
jelor media, toate concentrandu-se de fapt pe procesele cognitive care
leaga stimulii media de raspunsurile publicului. A doua scoala de gan-
dire percepe efectele cadrajelor ca fiind determinate de variatiile in mo-
dul de prezentare a unor informatii despre acelasi subiect, efecte care
sunt distincte de cele ale modelelor agenda-setting si priming (Scheufele
& Iyengar, 2011).

Efectele generate de setarea agendei, priming si framing pot fi dife-
rentiate in , accessibility effects” (pot influenta perceptia receptorilor asu-
pra unor subiecte chiar daca acestia nu au mai auzit pana atunci de
aspectele evidentiate) si ,applicability effects” (acestea opereaza diferit in
functie de publicuri si de schemele mentale preexistente ale recepto-
rilor), (Scheufele & Iyengar, 2011, pp. 13-14). Incadrarea repetitiva a
unui subiect din aceleasi perspective duce la un nivel mai ridicat si mai
constant de accesibilitate care, la randul sau, creste aplicabilitatea cadra-
jului utilizat (Chong & Druckman, 2007). Efectele cadrajelor media au
in vedere felul in care media modeleaza si pune in context o stire por-
nind de la cadre familiare de referinta si de la structuri latente de sens,
cadrele acestea fiind preluate de publicuri ca referinte de interpreta-
re, de examinare si intelegere a realitdtii sociale. Incadrarea mediatica
implicd organizarea si analizarea informatiilor din surse disparate si
fragmentate in asa fel incat sa poata fi create cunostinte pertinente cu
privire la o situatie, un mod de comunicare si interpretare a unui subiect
(Cullen, 2003).

Efectele cadrajelor nu pot fi insd legate direct de sugestie sau de per-
suasiune deoarece implicatiile la nivel psihologic depind de mai multi
factori individuali cand vine vorba de raspunsurile cognitive si de inter-
pretarile generate (Carter, 2013). Cadrajul si mecanismele sale functio-
neaza printr-un proces psihologic prin care indivizii in mod constant si
liber consimtit au in vedere anumite consideratii sugerate de tipul de
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incadrare. Mai multi cercetatori sustin ca efectele cadrajelor sunt deter-
minate de modificarea accesibilitatii diferitelor consideratii (Chong &
Druckman, 2007; Iyengar, 1991; Zaller, 1992). Efectele framing-ului dife-
rd insd de cele ale priming-ului si ale persuasiunii. Daca efectele prim-
ing-ului au la baza un model axat pe accesibilitate, framing-ul determina
schimbari la nivelul atitudinilor prin variatii in modul de prezentare a
unui subiect (Miller & Peterson, 2004; Krosnick, 1998).

Cadrajele sunt un mijloc prin care se induce o anumita opinie, de aici
rezidand importanta factorului psihologic. Modelul tipic de persuadare
implica o sursa care transmite un mesaj despre un anume comportament
catre o audientd, audientd in randul careia se vor inregistra schimbari
atitudinale sau comportamentale, daca mesajul este inteles sau crezut
(Zaller, 1992). Dacd in cazul persuasiunii mesajul afecteaza opinia de-
oarece contine informatie negativa sau pozitiva despre un anume subiect
care nu se regaseste in modul de raportare sau in credintele preexiste,
cadrajele opereaza prin activarea informatiei deja existente, inmagazi-
natd in memoria de lungd duratd. Nu este neaparata nevoie ca aceste
cadraje sa furnizeze informatii noi despre un subiect, dar pot avea o in-
fluenta decisiva asupra opiniilor prin efectul lor in ceea ce priveste felul
in care percepem relevanta unor raportari alternative la subiect sau felul
in care cantarim aspectele care pot descrie un subiect (Nelson, Oxley
& Clawson, 1997).

Alt aspect ce tine de efectele incadrarii mediatice si de durata influ-
entei este factorul timp. Rezultatele cercetdrilor care urmaresc efectele
cadrajelor media in timp arata ca efectele cele mai puternice se resimt
in prima saptamana de la expunere, acestea extinzandu-si influenta pana
la trei saptamani. Unele studii au aratat ca efectele cadrajelor s-au disi-
pat numai dupad zece zile sau doud saptamani de la expunerea initiala
(Druckman & Nelson, 2003; de Vreese, 2004; Tewksbury et al., 2008; de
Vreese, 2012). Efectele incadrarii mediatice depind si de importanta
acordata informatiei, de cat de puternice sunt credintele preexistente
legate de o anumita problema, indivizii fiind afectati diferit de informati-
ile primite in functie de interesul, de atasamentul fata de subiectul in
cauza (Haider-Markel & Joslyn, 2001). Persoanele cele mai motivate pot
respinge cu mai multa usurintd cadrajele la care sunt expuse decat cele
cu o motivatie mai scazuta. Motivatia personald determina o atentie cres-
cuta privind pertinenta informatiilor primite si o mai mare concentrare
in evaluarea puterii de convingere a informatiilor (Druckman, 2004;
Chong & Druckman, 2007).
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Atitudinile mai importante pentru indivizi sunt mai usor accesibile
si sunt mai rezistente in fata schimbarii. Cand indivizii se confrunta cu
un cadraj care vizeaza un subiect cu o importanta crescuta pentru ei,
acestia pot accesa mai usor informatia pe care o detin despre respectivul
subiect. In plus, importanta alocati subiectului ii determini si stocheze
o cantitate mai ridicatd de informatii, informatii consistente cu pozitia
adoptata, pe care ulterior le utilizeaza in luarea de decizii si In menti-
nerea atitudinilor deja existente. Prin urmare, atitudinile cu o importan-
ta ridicata pentru subiect sunt mai solide, mai elaborate si, in consecinta,
mai putin susceptibile de a fi supuse influentei efectelor cadrajelor me-
diatice (Jacks & Devine, 2000; Bizer & Krosnick, 2001).

Pentru ca un subiect sa devina semnificativ este necesar ca individul
sa-1 asocieze un nivel crescut de interes care determind apoi diferentierea
si intarirea opiniei. De asemenea, interesul este determinat si de sem-
nificatia si interesul fata de subiect atribuite de grupuri cu care individul
se identifica. Cu cat subiectul devine mai important, cu atat mai consis-
tente vor deveni si atitudinile fata de acesta (Gamson & Modigliani,
1989). Astfel, in cazul Uniunii, daca se poate vorbi de un sentiment iden-
titar, de afilierea la comunitatea europeand, si subiectele care vizeaza
Uniunea ar putea cdpdta o valoare crescuta pentru individ si o impor-
tantd aparte. Nivelul de interes si preocuparea fata de un subiect nu sunt
insd independente de contextul in care se regaseste individul. Unele
subiecte sunt considerate relevante si devin stiri importante, in vreme
ce altele obtin doar o atentie moderata sau redusa, in functie si de in-
teresul si atentia acordate de catre elite si de cat de dezbdtute ajung sa
fie. Astfel, indivizii sunt mai inclinati sa adune informatie relevanta si sa
acorde atentie subiectelor intens mediatizate si totodata discutate de elite
(Haider-Markel & Joslyn, 2001). Desi este mai probabil ca indivizii sa fie
expusi unei cantititi mai mari de informatie si totodatd mai multor
cadraje mediatice daca subiectul este unul de interes pentru elite, asta
nu inseamna ca indivizii vor adopta automat subiectele de pe agenda
elitelor pe agenda personala. Expunerea crescuta la informatii, la con-
sideratii despre subiect, 1i va determina in schimb sa considere subiec-
tele respective ca fiind mai importante (Zaller, 1992).

In contextul cercetirii cadrajelor media s-a descoperit ci expunerea
la cadre multiple si concurente motiveaza cetatenii sa acorde mai multa
atentie tipului de incadrare. Expunerea continud la un subiect 1i deter-
mina pe indivizi sa gaseasca conexiuni intre acesta si interesele lor indi-
viduale sau intre subiect si propriile valori (Chong & Druckman, 2007).
In cazul Uniunii Europene se poate observa relevanta ridicati a vizibilitatii
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subiectelor in media si a atentiei acordate acestora de catre elite pentru
a se putea vorbi apoi si de un interes crescut in randul cetatenilor.

Media pot avea o influenta substantiald atunci cand continutul este
prezentat constant dintr-o perspectiva unilaterald. Expunerea la mesa-
je concurente, contradictorii, care prezinta aspecte opuse ale aceluiasi
subiect duce la o anulare a potentialelor efecte media (Peter, 2004; de
Vreese & Boomgaarden, 2006). Incadrarea de tip competitiv creste in-
fluenta convingerilor personale si, prin urmare, contribuie la sciderea
efectelor cadrajelor media (Hansen, 2007). Incadrarea este inevitabild
in contextul unei realitati cu multiple perspective care adesea nu pot fi
accesate sau Intelese in intregime. Procesul de incadrare devine mai vi-
zibil atunci cand aveam de-a face cu evenimente controversate in care
diversi actori, in incercarea lor de a conferi un sens celor intamplate,
propun si promoveaza anumite cadre de interpretare. Se poate vorbi si
de reincadrare atunci cand se descopera elemente noi care contrazic as-
pectele deja prezentate (Birkland & Lawrence, 2009).

Literatura de specialitate prezintd o serie de factori la nivel individ-
ual care modereaza efectele cadrajelor mediatice cum ar fi cunostintele
unei persoane sau valorile sale, precum si factori contextuali cum ar fi
caracteristicile sursei si credibilitatea acesteia, comunicarea interper-
sonald si expunerea la cadraje competitive (Druckman, 2001; Shen &
Edwards, 2005; Chong & Druckman, 2007). O serie de studii s-au axat
pe modul in care cunostintele politice influenteaza magnitudinea efec-
telor cadrajelor precum si procesarea efectiva a acestora. Rezultatele nu
indica un consens din acest punct de vedere, indicand fie efecte mai ridi-
cate in randul celor cu un nivel mai redus de cunostinte politice (Schuck
& de Vreese, 2006), fie din contra, mai slabe din cauza lipsei de interes
(Nelson et al., 1997). Unii cercetdtori sugereaza ca indivizii cu un nivel
mai scazut de cunostinte politice sunt mai expusi efectelor cadrajelor
deoarece nu au aceleasi resurse pentru a putea produce argumente sau
pentru a contracara incadrarea oferitd de un mesaj (Haider-Markel &
Joslyn, 2001; Schuck & de Vreese, 2006). In cazul in care sunt expusi la
incadrari competitive, din cauza inabilititii de a integra sau contraargu-
menta in fata informatiilor oferite, in lipsa cunostintelor privind subiec-
tele implicate, indivizii vor retine mai degraba informatia care le-a fost
oferita cel mai recent (Chong & Druckman, 2008).

O alta perspectiva sustine ca doar indivizii cu un oarecare nivel de
sofisticare politica pot fi influentati de cadrajele din stiri, pentru ca aces-
tia poseda stocul de informatii adecvat pentru a intelege si procesa un
mesaj incadrat. Indivizii cu un nivel ridicat de cunostinte au o mai mare
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varietate de considerente disponibile, care le permit sa proceseze si sa in-
tegreze mai rapid si mai eficient aspectele prezentate prin intermediul
cadrajelor. Ei pot integra mai usor aspectele prezentate in reprezentarile
mentale pe care deja le detin, mai ales atunci cand sunt expusi unor
cadre repetitive (Druckman & Nelson, 2003). Aspectele evidentiate prin
intermediul unui cadraj nu pot avea efect asupra atitudinilor daca aces-
tea nu sunt disponibile la nivelul memoriei, daca nu sunt sustinute de cu-
nostinte. Cei cu un nivel ridicat de sofisticare politica au un stoc solid
de informatii care pot rezona cu informatiile oferite prin intermediul
cadrajelor, iar acestea tind sa devina astfel mai accesibile in cazul eva-
ludrii unui subiect (Chong & Druckman, 2007). Cu toate acestea, un ni-
vel ridicat de cunostinte este asociat de obicei cu atitudini consolidate
care sunt rezistente la influenta media (Lecheler et al., 2009). Efectele
cadrajelor difera de la individ la individ, in functie de cunostintele per-
sonale, de caracteristicile si experienta cu problema in cauza. Adesea,
nu incadrarea, ciinteractiunea dintre cadraje si experientele anterioare
ale indivizilor duc la modelarea atitudinilor (D’Angelo & Kuypers, 2010).

In ceea ce priveste tematicile europene, diferitele cadraje utilizate in
functie de sistemele specifice de mass media si de contextele politice sunt
susceptibile de a provoca moduri distincte de a vorbi despre Europa. In-
fluenta media are loc la nivelul cadrajelor folosite; printr-o incadrare
pozitiva a temelor europene se poate obtine sustinerea publica, crearea
unui atasament fata de Uniune sau dimpotriva, prin conferirea unui
cadraj negativ se poate ajunge la pierderea increderii in structurile eu-
ropene (Botan, 2011). De exemplu, efectele incadrarii de tip oportuni-
tate sau de risc au fost analizate in legdtura cu sustinerea publica pentru
extinderea UE in 2004 (Schuck & de Vreese, 2006), aratandu-se faptul
ca incadrarea mediatica a avut un efect proeminent. Cadrajul de tip
oportunitate sau beneficii a determinat un nivel mai ridicat de sustinere
pentru extinderea UE fata de cei care au avut de-a face cu stiri incadrate
in termeni de risc sau pierderi. Cadrajul riscului a avut o influentd mai
ridicatd in randul celor cu un nivel mai redus de cunostinte politice sau
cunostinte legate de UE.

De asemenea, indivizii sunt mai inclinati spre risc atunci cand deci-
zia este discutata in termeni de potentiale pierderi, si potrivnici riscului
cand decizia este discutatd in termeni de potentiale castiguri. Cetatenii
europeni se bucura de costuri si beneficii diferite de pe urma integrarii
europene, in functie de diferitele circumstante socio-economice care pot
cauza variatii la nivelul sustinerii proiectului european (Schuck & de
Vreese, 2006). Astfel, dintr-o perspectiva utilitara, in functie de resurse
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individuale precum venitul, educatia, ocupatia, proximitatea fata de
regiunile de granita, sustinerea fata de integrarea europeana poate varia
(Gabel, 1998). Cu toate acestea, in ceea ce priveste cadrajul beneficiilor,
s-a constatat cd, atunci cand subiectele europene sunt incadrate in ter-
meni de beneficii, oamenii percep intr-o masura mai mare calitatea tarii
lor de membra a Uniunii Europene ca fiind benefica. Efectele cadraju-
lui sunt insa mai mult la nivel de perceptii asupra beneficiilor decat la
nivelul general al sustinerii proiectului european (Vliegenthart, Schuck,
Boomgaarden & de Vreese, 2008).

Tot in legatura cu Uniunea Europeanad s-au analizat si efectele de mo-
bilizare si demobilizare generate de utilizarea cadrajului conflictului si
cadrajului strategiei (strategy framing), in contextul alegerilor europarla-
mentare din 2009. Utilizarea cadrajului conflictului a determinat mobi-
lizarea votantilor, pe cand cadrajul strategiei si o expunere mai mare la
stiri nu au avut acelasi impact. Impactul cadrajului conflictului a fost mai
ridicat in tarile in care Uniunea Europeana este evaluatda intr-un mod
mai pozitiv (Schuck, Vliegenthart, de Vreese, 2011). Stirile care se axea-
za pe ilustrarea neintelegerilor, pe conflict si diferente de opinii intre
actorii politici pot determina mobilizarea alegatorilor, deoarece se arata
de fapt ca existd o miza, iar stirile care au in prim plan prezentarea strate-
giilor electorale, motivatiile si implicatiile actiunilor politice pot deter-
mina un efect demobilizator, alegatorii tinzand sa devina mai sceptici fata
de politica. Avand in vedere ca marea majoritate a cetatenilor europeni
primesc informatii despre Uniunea Europeana sau despre alegerile eu-
roparlamentare din media, influenta asupra mobilizarii sau demobilizarii
cetatenilor devine din ce in ce mai importanta (Schuck, Vliegenthart,
de Vreese, 2011; de Vreese, 2005).

In afara contextului alegerilor, cadrajul conflictului poate determina
scaderea sustinerii fata de UE si diminuarea perceptiilor asupra benefici-
ilor, deoarece se evidentiaza neintelegerile si, prin urmare, inabilitatea
Uniunii de a actiona eficient (Vliegenthart, Schuck, Boomgaarden & de
Vreese, 2008). Tot in afara contextului electoral, expunerea la o inca-
drare axata pe strategiile utilizate in domeniul politic duce la dezvolta-
rea cinismului, mai ales printre cei care detin un nivel mai ridicat de
cunostinte politice, insa efectele se diminueaza dupa o saptamana de la
expunere (de Vreese, 2004).

Media pot atrage sprijinul prin prezentarea perspectivelor pozitive,
rezultatelor, beneficiilor, oportunitatilor datorate statutului de stat mem-
bru al UE sau dimpotriva, pot creste nivelul scepticismului prin accen-
tuarea aspectelor negative, a deficientelor sistemului, prin indicarea
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unor posibili responsabili, insa dincolo de mesajele pozitive sau nega-
tive, intervin in conturarea opiniilor publice prin felul in care ambaleaza
informatia, prin aspectele pe care le subliniaza, cat si prin cele pe care
le omit. Pot consolida procesul de europenizare prin raportarea crescuta
la nivel informativ despre subiectele europene, prin adoptarea unei per-
spective europene mentinute prin conexiunea permanenta la mesajele
si tematicile care constituie preocuparile UE, prin abordarea aspectelor
ce tin de celelalte state membre si de interesul comun dat de traseul in-
tegrarii europene. Cu toate acestea, media pot constitui un impediment
in acest proces de europenizare prin mentinerea perspectivelor
nationale, prin lipsa de conectivitate la comunicarea europeana, fie ea
la nivelul institutiilor sau al statelor membre, prin selectarea tematicilor
strict din perspectiva interesului intern ori prin mentinerea atitudinii
sceptice cu privire la orice evolutie comuna in cadrul constructiei euro-
pene. indeplinirea atributiilor media In mentinerea unui discurs euro-
penizat, in transnationalizarea comunicarii poate avea un impact crescut
in procesul de europenizare, de construire a unei identitati europene
si de consolidare a bazelor pentru un traseu comun la nivel european
si, astfel, analiza activitatii media, a utilizarii cadrajelor mediatice ne poa-
te da masura nivelului de europenizare, in aspecte care tin de comuni-
care, de identitate si de atitudinea fata de UE si viitorul acesteia.

III. Impactul media asupra interesului cetatenilor
s1 a sentimentului de apartenenta
la comunitatea europeana

Mass media pot contribui la europenizarea si transnationalizarea sfer-
elor publice nationale prin acoperirea subiectelor europene si discutarea
lor dintr-o perspectiva europeana. Prin implicarea cetatenilor, prin ofe-
rirea unui suport de informatii, a monitorizarii institutiilor europene si
a politicilor adoptate se poate reduce discrepanta dintre cetateni si elite
privind accesul la informatii relevante, la aspecte privind procesele de-
cizionale. Rolul media este fundamental in acest proces, aducand-i im-
preuna la nivelul dezbaterii deopotriva pe cei implicati In procesele
decizionale si pe cetiteni, deschizand arealul politic european spre eva-
luare si sustinand implicarea cetatenilor chiar in timp ce evenimentele
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au loc, prin instrumente simple precum stirile, comentariile, forumurile
de discutie (Goudenhooft, 2014). Cu toate acestea, la nivelul discursu-
lui mediatic, identificarea ca un ,noi” comun european aproape lipseste,
ingreunand astfel demersul de sustinere a formarii sau consolidarii unei
identititi europene (Wessler et al., 2008). in fond, pe langa demersurile
si proiectele initiate de elite si institutii, identitatea politica europeana
este modelata si politizata prin practicile sociale si culturale de zi cu zi,
prin mesajele care inglobeaza referiri la un ,noi” comun si elemente care
sa sustina aspectele identitare (Jones & Subotic, 2011). Contributia me-
dia In procesul de europenizare este una importanta si ca sursa a senti-
mentului de apartenenta la comunitatea europeana, media fiind nu doar
un loc de promovare a ideii de unitate, de atasament fata de Uniune, ci
si un loc de manifestare a identitatii nationale in raport cu cea euro-
peand, de formare si dezvoltare a identitatilor colective (Gripsrud, 2007).

Media, prin stabilirea agendei, sunt considerate un liant important
intre politica europeana si cetdteni, mai ales in cazul unei Uniuni Eu-
ropene percepute adesea ca fiind distanta si abstracta (Machill, Beiler
& Fischer, 2006). Media pot consolida procesul de europenizare prin
prezentarea Uniunii ca o entitate importanta care influenteaza viata de
zi cu zi a cetdtenilor, prin raspandirea de idei despre formele de guver-
nare potrivite, prin accentuarea ideii de implicare si a nevoii de parti-
cipare din partea cetatenilor. Avand in vedere ca cetatenii se bazeaza in
cea mai mare masura pe media cand vine vorba de a-si aduna informati-
ile despre Uniune, acestea detin o responsabilitate crescuta in procesul
de europenizare, desi stirile europene inca au o pozitie puternica in flu-
xul stirilor in general (Urbdnikova & Volek, 2014).

In consolidarea procesului de integrare se poate vorbi de mai tipuri
de europenizare: pozitiva (schimbari la nivelul statelor membre ca ur-
mare a cerintelor impuse de institutiile europene), negativa (schimbari
in plan intern ca urmare a redistribuirii puterii si a capacitatii actorilor
de a folosi noile posibilitati aduse de politicile UE), de cadru (schimbari
ale planului intern prin modificari la nivelul asteptarilor si convingeri-
lor care la randul lor influenteaza strategiile si modelele institutionale),
(Knill & Lehmkuhl, 1999, p.1). In tot acest proces de schimbare este
nevoie de sprijinul elitelor si al media pentru a sustine europenizarea,
pentru a-i implica pe cetateni si a obtine sprijinul acestora, sprijin fara
de care nu se poate vorbi de un viitor al proiectului european. Astfel,
un prim pas in implicarea cetatenilor, in favorizarea unui sentiment de
apartenentd la comunitatea europeana este cresterea prezentei aspec-
telor legate de UE in viata de zi cu zi a cetatenilor prin intermediul me-
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dia si, totodatd, europenizarea sferelor publice nationale (Maier & Risse,
2003). Pe langa rolul sau in formarea opiniei publice, o sfera publica
europenizata poate sustine formarea unei identitati colective europene
(Joss, 2002).

O sfera publica functionala trebuie sa fie populata de catre media
care au puterea de a ajunge la un public cat mai numeros, ca apoi sa
obtind implicarea acestuia in dezbateri si actiuni, impartasirea si pro-
movarea opiniilor vehiculate in spatiul mediatic (Koopmans, Neidhardt
& Pfetsch, 2000). O sfera publica europenizata devine o conditie nece-
sara pentru o mai buna guvernare, pentru legitimarea sistemului politic
european in curs de dezvoltare si pentru atragerea participarii cetate-
nilor, iar media stau la baza formarii unui spatiu comun de dezbatere
(Trenz, 2005). O astfel de sfera publicd ar fi relevantd pentru sustinerea
integrarii europene prin facilitarea participarii la deciziile colective, prin
producerea si promovarea unui imaginar social si cultural cu privire la
Uniunea Europeand, ficand-o in acest fel sa para mai reala in fata indivi-
zilor prin favorizarea unui areal de dezbatere comun care sa asigure pre-
misele unei atitudini solidare intre cetatenii europeni (Calhoun, 2003).

Cresterea vizibilitatii subiectelor europene este o conditie esentiala
pentru europenizarea discursului mediatic ca prim pas in europeniza-
rea sferei publice sau a sustinerii formarii unei identitati colective. Eu-
ropenizarea sferelor publice nationale se axeaza pe acoperirea mediatica
asubiectelor europene, a actorilor europeni si a deciziilor luate de aces-
tia, si evaluarea acestora dintr-o perspectiva europeana si nu nationala
(Kunelius & Sparks, 2001). Se poate vorbi de o perspectiva europeana
atunci cand participantii discutd probleme comune din postura de eu-
ropeni, cand intamplarile privesc comunitatea europeana si sunt rele-
vante la nivel european si nu doar la nivelul statelor membre individuale
(Risse, 2010). Astfel, europenizarea sferelor publice nationale prin in-
termediul media se poate realiza daca media nationale isi indreapta
atentia dinspre politica locald spre arena politica europeana (Koopmans
& Pfetsch, 2007). Inclusiv dezbaterile controversate despre politicile eu-
ropene pot creste nivelul de proeminenta al subiectelor europene la ni-
velul statelor membre, aducandu-i pe europeni impreuna, angrenandu-i
in dezbatere, determinandu-i sa se implice (Risse, 2003). Cu toate aces-
tea, o vizibilitate mai ridicata a actorilor pro-europeni si a stirilor pozi-
tive creste sustinerea pentru integrarea europeand, in vreme ce stirile
negative favorizeaza evaluari negative cu privire la Uniunea Europeana
si, prin urmare, reduc sustinerea pentru proiectul european (de Vreese,
Banducci, Semetko & Boomgaarden, 2006). Pe langa cantitatea de in-
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formatie oferita, nu se poate face abstractie de modul in care sunt in-
cadrate subiectele europene si de efectele cadrajelor mediatice asupra
felului in care este privita si evaluata Uniunea Europeana.

Se poate vorbi deci de un discurs europenizat daca media isi in-
dreapta atentia spre problemele Uniunii si spre evenimente si actori ale
altor state membre, abordandu-le dintr-o perspectiva a intereselor euro-
pene si nu doar locale, iar cetdtenii sunt constienti de relevanta acestor
subiecte si interesati de cursul evenimentelor. Un alt aspect este dat de
sincronizare, de faptul ca acele subiecte europene sunt acoperite si in
spatiile mediatice din alte state membre, din perspective de dezbatere
similare care sa le ofere cetatenilor europeni o baza comuna de evalu-
are si interpretare. Vizibilitatea subiectelor se poate asigura prin capa-
citatea media de a evidentia problematicile europene in pofida altor
aspecte incluse pe agenda media. Totodata este necesara si includerea
perspectivelor actorilor europeni in cadrul dezbaterilor, pentru a pre-
veni ca discutarea problemelor sa ramana in plan national (Pfetsch,
Adam & Eschner, 2008).

Incadrarea mediatici nu poate fi insi separati de contextul local, ade-
sea cadrajele reflectand asteptarile pe termen lung cu privire la impac-
tul integrarii europene asupra colectivitdtilor nationale (Diez-Medrano,
2003). De asemenea, opiniile elitelor nationale, satisfactia nationald cu
privire la democratie, la situatia economica, traditiile cu privire la politi-
cile nationale afecteazd modul de reprezentare a Europei (Peter & de
Vreese, 2004). Incadrarea predominant europeana sau predominant
nationala este influentata de natura problemei discutate, domeniile care
necesitd o competenta ridicata cum ar fi cel economic sau politic be-
neficiind adesea de o incadrare europeana, de referiri la institutii si ac-
tori europeni, pe cand domeniile unde puterea de decizie este pastratd
mai degraba la nivel local sunt incadrate dintr-o perspectiva nationala
(Koopmans, 2007).

Nivelul de integrare este alt factor care poate influenta felul in care
sunt redate stirile despre Uniunea Europeana si perspectivele abordate,
europenizarea prin media devenind un element de legatura intre as-
pectele politice si economice ale integrarii si ale implicarii tarii In proiec-
tul european. Media din tdrile foarte implicate in procesul de integrare
europeana si de dezvoltare a Uniunii atribuie mai multa vizibilitate si
proeminentd subiectelor europene, actorilor europeni si statelor mem-
bre si totodata abordeaza alte perspective de dezbatere fata de statele
care nu au o pozitie clara in ceea ce priveste procesul de europenizare
sau fata de statele care nu au aderat incd la Uniunea Europeana. As-
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pectele legate de structura institutionala si de evolutia democratiei la
nivel national influenteaza procesul de europenizare, fiind o conditie
esentiala pentru dezvoltarea unei sfere publice nationale europenizate
in conditiile in care actorii politici sunt nevoiti sd iasa in public, sa obtina
voturile electoratului european (Pfetsch, Adam & Eschner, 2008).

Sfera publica se dezvolta in conditiile in care oamenii dezbat pro-
bleme controversate cu privire la problemele lor comune, iar identitatile
colective ale participantilor sunt definite sau redefinite in cadrul aces-
tui areal de dezbatere. O sfera publica comuna se afla intr-o relatie de
interdependenta cu o identitate europeana comuna, cele doua susti-
nandu-se reciproc (Risse, 2010). Formarea unei identitati europene poa-
te fi favorizata de informatiile furnizate de media, dar si de eforturile
institutiilor de a dezvolta politici si simboluri care sa sustina afilierea la
o comunitate europeana comuna (Bruter, 2003). Un interes scazut din
partea publicului pentru problematicile europene determina media sa
aloce mai putina atentie subiectelor europene. Este astfel necesara pre-
zenta unui anumit nivel de interes din partea publicului pentru ca media
sa se indrepte mai mult spre subiectele europene si sa sustina procesul
de europenizare. Masura in care cetitenii devin interesati de problemele
europene este determinata de relevanta lor in viata de zi cu zi a indi-
vizilor, de modalitatea in care acestea le pot sau nu afecta in vreun fel
existenta (Koopmans et.al., 2000). Institutiile europene au ardtat un in-
teres crescut pentru necesitatea de a face indivizii, si in special tinerii,
sa devina mai constienti de aspectele europene si de ce inseamna sa fii
european, educatia jucand un rol important. Cu toate acestea, statele
membre sunt reticente in a da autoritate Uniunii in a modela sau for-
ma cadrul institutional pentru educatie, institutiile de invatamant, con-
trolul asupra acestora fiind o chestiune sensibild tocmai pentru ca este
strans legatd de cultura locala, de identitatea nationala. Tinerii trebuie
totusi sa-si mdreasca interesul pentru problematica europeand, pentru
institutiile care au capacitatea de a decide si de a implementa deciziile
luate la nivel european (Olsen, 2002).

Interesul si implicarea crescuta a cetdtenilor sunt esentiale pentru
diminuarea deficitului democratic. Uniunea Europeana nu poate fi cu
adevarat democratica atita timp cat caracteristici esentiale precum iden-
titatea colectiva, limba, cultura raman adanc inradacinate in politica
nationala si nici nu se poate vorbi de un demos unitar dincolo de statul
natiune. Cu toate acestea, publicul european este cel care solicita un ni-
vel crescut de democratie la nivel european, care aproba viziunea unui
proiect comun, desi pastreaza aceasta ingrijorare a unei insuficiente
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practici democratice la nivelul guvernarii europene si la nivel institutio-
nal. Se revine astfel tot la rolul media si la favorizarea europenizarii sfe-
relor publice nationale prin cresterea nivelului de comunicare in randul
institutiilor politice europene, prin acoperirea subiectelor europene la
nivelul Uniunii si la nivel de state membre, implicand actori europeni
in dezbateri si oferind cadre de interpretare asemanatoare cetatenilor
europeni. Alta modalitate de reducere a deficitului democratic este data
de cresterea atentiei acordate de audiente aspectelor legate de Uniune,
a constientizarii politicilor europene si a comunicarii privind guvernanta
europeana la nivel supranational, national sau local. Este nevoie de im-
plicarea actorilor institutionali In Incercarea de a rezolva acest deficit,
dar totodatd este necesar si ca aceste eforturi sa rezoneze in plan extern,
in randul publicului care se adreseaza actorilor si institutiilor europene
(Trenz & Eder, 2004). In contextul deficitului democratic, al ignorarii
aspectelor legate de Uniune, cetitenii ajung sa-si formeze opiniile de-
spre UL, sa evalueze starea proiectului european pe baza satisfactiei sau
insatisfactiei cu privire la politica nationala si la starea economica locala
(Anderson, 1991).

Rolul media in rezolvarea aspectelor legate de absenta unui public
european, de deficitul democratic dobandeste o semnificatie aparte, ti-
nand cont ca cetatenii sunt dependenti de informatiile conferite de me-
dia. Cetatenii sunt insa de pdrere ca media aloca prea putina atentie
evenimentelor europene, subiectele europene fiind insuficient acope-
rite. Deficitul la nivelul publicului european se poate adanci, daca de-
ciziile politice sunt luate in continuare la nivelul institutiilor europene
insa media nu informeaza suficient publicul cu privire la procesele de-
cizionale si la implicatiile acestora. Daca deciziile europene si discutiile
despre procesele decizionale sunt luate In considerare doar intr-o mica
masura de catre media, publicul nu va fi suficient informat cu privire la
aspecte care il influenteaza in mod direct, nu va avea resursele necesare
sa inteleaga aceste implicatii sau sa se implice In dezbateri si procese de-
cizionale viitoare. Europenizarea poate avea loc astfel prin acoperirea
mai ampla la nivelul media a proceselor decizionale, a actorilor impli-
cati si a efectelor deciziilor si evenimentelor europene (Machill, Beiler
& Fischer, 2006).

Europenizarea discursului mediatic poate fi evaluata prin prezenta
unor indicatori: ,protagonisti ai Uniunii Europene intra in dezbatere cu
protagonisti ai altor state membre” (se are aici in vedere europenizarea
orizontala, cconexiunile de comunicare intre protagonisti din diferite
state membre ale UE prin intermediul mass-media nationale; Uniunea
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nu este inteleasd ca un guvern central ci ca o multitudine de guverne
ale statelor membre care sunt in contact si acorda atentia necesara celor-
lalte guverne pentru a putea ajunge la decizii de comun acord in foru-
murile decizionale centrale); ,protagonisti din diferite state ale Uniunii
participa la dezbateri cu privire la aceleasi subiecte si sunt de acord cu
privire la delimitarea problemelor” (problemele sunt discutate simultan
in media din mai multe state membre, dezbaterile semanand intre ele);
sprotagonistii din statele membre intra in dezbateri cu protagonisti la
nivelul Uniunii Europene (poate fi asociat cu europenizarea verticala;
exista legaturi de comunicare intre planul national si cel european, aces-
tea reflectandu-se in raportarea nationald); ,protagonistii dezbat obiec-
tive uniforme si le abordeaza din perspectiva intregii zone a Uniunii
Europene” (Diez-Medrano, 2003, p. 193). Existenta unora din aspectele
mentionate poate indica prezenta tendintelor de europenizare care sus-
tin apoi implicarea publicului si cresterea interesului cetatenilor pentru
problematica europeana. Totodatd, nu trebuie ignorata importanta eve-
nimentelor pentru planul national, impactul asupra cetdtenilor si de aici,
rolul media in modelarea atitudinilor fata de Uniune, prin adaptarea
acoperirii problemelor europene la cerintele si nevoile locale (Risse et
al., 2001).

Impactul media asupra interesului cetdtenilor si a sentimentului de
apartenentd la comunitatea europeana este unul ridicat, media fiind cele
care pot controla, amplifica sau reduce tendintele de europenizare prin
acordarea unei vizibilititi crescute subiectelor europene, a protagonis-
tilor europeni si perspectivelor transnationale de dezbatere si interpre-
tare a subiectelor. Odatd cu prezenta Uniunii pe agenda media si pe
agenda cetatenilor se poate vorbi de formarea si modelarea interesului
cetdtenilor pentru problematica europeanad, pentru implicatiile eveni-
mentelor in plan local si in plan national, pentru felul in care pot fi afec-
tati ca cetateni europeni de deciziile comune la nivelul Uniunii. Fara o
prezenta crescuta a UE in media si fara un interes din partea cetatenilor
nu se poate dezvolta nici sentimentul de afiliere la comunitatea euro-
peanad, sentimentul de identitate europeana, a unui noi comun atasat
identitatilor nationale.
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IV. Discursul mediatic europenizat
si limitele acestuia. Aspecte contradictorii
si piedici in procesul de europenizare

Subiectele europene sunt considerate complexe si neinteresante pen-
tru media (de Vreese, 2003). In contextual actual axat pe cresterea au-
dientelor si pe atragerea de profit este dificil pentru jurnalisti sa aiba
timpul necesar pentru a aduna informatii sau pentru a acoperi subiecte
complexe precum cele europene. Mai mult, competitia ridicata care sus-
tine tendinta spre senzationalism si trivializare duce la scaderea intere-
sului fati de subiectele europene din partea jurnalistilor. In astfel de
conditii, cetatenii ajung sa fie slab informati cu privire la Uniunea Eu-
ropeana si, totodatd, mai putin implicati in soarta proiectului european
(Urbanikova & Volek, 2014). Desi subiectele europene obtin atentia
media atunci cand este vorba de evenimente cheie pentru proiectul eu-
ropean, in perioadele neutre interesul mediatic pentru Uniunea Eu-
ropeana scade, subiectele europene ajungand de multe ori absente de
pe agenda media (Norris, 2000; Peter & de Vreese, 2004, de Vreese et
al., 20006).

Daca Uniunea Europeanad nu este accesibild cetdatenilor obisnuiti, nu
va putea beneficia de sprijinul popular si astfel se va confrunta in con-
tinuare cu un deficit democratic si cu un deficit de comunicare rezul-
tant al esecului de a conecta institutiile europene cu cetatenii Uniunii
(Meyer, 1999). Pentru a putea depasi aceste deficite, in literatura de
specialitate se vorbeste de necesitatea unei sfere publice europene. Cer-
cetarile cu privire la acest concept au dus la existenta a doua opinii di-
vergente — cei care sustin ca o astfel de sfera s-ar afla intr-un stadiu
incipient de dezvoltare (Trenz, 2004; Machill, Beiler & Fischer, 2006) si
cei care 1i neaga existenta (Peter, Semetko & de Vreese, 2003; Peter &
de Vreese, 2004). Cei care cred in existenta unei astfel de sfere publice
au in vedere o sfera publica europeana ca rezultat al europenizarii sfe-
relor publice nationale In care nu mass media transnationale detin rolul
esential, ci media nationale a caror raportare devine una transnationala.
Europenizarea societdtii poate avea loc in masura in care practicile eu-
ropene sunt incorporate in viata de zi cu zi a indivizilor si nu doar prin
transformari institutionale impuse la nivel european (Schifirnet, 2011).

Implicarea cetatenilor in dezbateri este un alt criteriu esential pen-
tru consolidarea unei sfere publice europene, insa participarea acesto-
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ra ar trebui sa porneasca de la o perspectiva europeana si nu nationala
pentru a se putea dezvolta o sfera publica europenizata (Risse, 2003).
Pentru a adera la valorile si practicile europene, cetatenii trebuie an-
grenati in procesul de schimbare, implicati in dezbateri si procese de-
cizionale printr-un efort din partea elitelor si a media in urma cdruia sa
obtinad suportul informational necesar. Prima conditie pentru a putea
vorbi de schimbare este existenta unei nepotriviri intre institutii, pro-
cese sau politici la nivel european si la nivel intern, iar in procesul de
schimbare un rol declansator il joaca actorii individuali, institutiile, siste-
mul politic si capacitatea sa administrativa sau sistemul mediatic (Borzel
& Risse, 2000).

Europenizarea poate avea loc prin ,absorbtie” (statele membre in-
corporeaza politicile si practicile europene fara o modificare substantiala
a institutiilor si practicilor existente), prin ,adaptare” (adaptarea poli-
ticilor, institutiilor sau practicilor deja existente), prin ,transformare”
(inlocuirea proceselor, politicilor sau institutiilor cu altele noi sau mo-
dificarea substantiala a acestora) (Borzel & Risse, 2000, p. 15). In ori-
care din formele sale, schimbarea nu poate fi sustinuta pe termen lung
fard acordul cetdtenilor, iar un prim pas in aprobarea, in sprijinirea
schimbarilor este constientizarea si intelegerea acestora, media fiind fun-
damentale in acest proces. Media pot acorda mai multd atentie insti-
tutiilor europene si deciziilor luate de acestea, urmarind indeaproape
forumurile decizionale de la Bruxelles (europenizare verticald) si eveni-
mentelor care au loc in celelalte state membre (europenizare orizon-
tala). Cum puterea de la nivelul statelor membre este din ce in ce mai
mult transferata catre institutiile europene si deciziile luate de acestia
afecteaza viata de zi cu zi a cetdtenilor, este de asteptat ca si interesul
pentru Uniune si activitatea sa sd creasca si sa duca astfel la o mai mare
acoperire mediaticd a subiectelor europene si la cresterea implicarii in
dezbaterile generate. Cum activitatea fiecdrui stat membru poate avea
o influenta directd asupra celorlalte in urma interdependentei crescute
in cadrul Uniunii Europene, mass media acordd mai multa atentie sta-
telor membre, evenimentelor si dezbaterilor din cadrul acestora, sau pot
organiza dezbateri comune, prezenta interviuri ori cita liderii europeni
(Koopmans & Erbe, 2003).

In aceste tendinte de europenizare pot interveni insa variabile care
incetinesc procesul cum ar fi diferentele dintre sistemele mediatice la
nivelul Europei care vor determina moduri diferite de a vorbi despre
Europa. De asemenea, diferitele contexte politice sunt susceptibile de
ainfluenta perspectivele de dezbatere, alaturi de aspecte legate de bene-
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ficiile sau de pozitia fiecarui stat membru (Briiggemann & Kleinen-von
Konigslow, 2009). Alti factori se pot intalni la nivelul fiecarui stat mem-
bru; de exemplu structura institutionala si gradul de dispersare al puterii
care, cu cat este mai ridicat, cu atat mai incet este procesul de adaptare
sau de implementare a unor politici europene; cultura si politica orga-
nizationala si locul ocupat de consens sau politici axate pe cooperare;
atitudinea fata de redistribuirea resurselor; atitudinea fata de procesul
de invatare care poate ajuta la redefinirea intereselor si preferintelor
actorilor interni in asa fel incdt sd sustind procesul de europenizare
(Adshead, 2013).

Procesul de europenizare nu poate fi separat de pozitia statului mem-
bru, de istoria sa, de relatia cu celelalte state din cadrul Uniunii. Ca fos-
te state comuniste, Romania si Bulgaria au optat, odatd cu aderarea la
Uniunea Europeana, pentru redefinirea lor ca state, ca natiuni si au fost
nevoite sa adopte politici si practici care sa reflecte pozitia Uniunii si a
statelor membre initiatoare. Atitudinea celor doua tari, pozitionarea lor
in cadrul Uniunii a fost profund determinata si conditionata de dorinta
acestora de a nu mai fi lasate in urma impreuna cu blocul statelor est-
europene. Aceasta atitudine le-a determinat sa fie mai inclinate spre con-
formism, spre recunostinta de a beneficia de avantajul de a fi parte din
comunitatea europeana, ceea ce a asigurat Uniunii o mai mare putere
de negociere, de impunere a unor conditii. A contat aici si sentimentul
de insecuritate dat de mostenirea culturala atat dinspre Occident, cat si
dinspre Orient, explicandu-se astfel refuzul contemporan de a se alinia
la orice ar putea pune in pericol procesul de europenizare, vazut ca o
ultima sansa de a Incheia procesul de modernizare. Pentru statele fos-
te comuniste, tranzitia a insemnat democratizare plus europenizare, de
aceea acestea au fost mai lente in indeplinirea criteriilor tratatelor eu-
ropene, in incercarea de sincronizare cu Vestul european, fiind moni-
torizate indeaproape (Arfire, 2011).

Misiunea Uniunii de a schimba aspecte ce tin de contextul si poli-
ticile statelor membre isi gaseste legitimarea in valori larg acceptate,
precum pace, libertate, democratie, statul de drept, drepturile omului,
solidaritatea sociald, dezvoltarea durabild si buna guvernare. Implemen-
tarea si promovarea acestora are loc prin difuzarea de informatii, de pro-
ceduri, prin transfer, iar media sunt un factor important in asigurarea
tranzitiei societatii (Manners, 2006). Europenizarea inseamna astfel cat
de mult reusesc statele periferice sa adere la valorile europene si sa aplice
normele si standardele impuse de statele de baza ale Uniunii. Spatiul eu-
ropean estic este o inventie vestica, pentru ca nu se poate vorbi de Euro-
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pa firi partea sa estici. In spatiul est-european, de altfel, mediul politic
este impregnat de credinte, de idei care sustin faptul ca intotdeauna au
apartinut, au reprezentat, au protejat si conservat cultura europeana si
valorile sale, prin urmare acestea isi revendica acum locul in familia
europeand, si nu ca state periferice, ci dorindu-si un statut la fel ca al
celorlalte state membre. Ele isi doresc recunoasterea statutului de tari
europene si totodata extinderea sensului europenitatii, a ceea ce inseam-
na sa fii european. Sensul Europei este dat de un construct relational
ca urmare a interactiunii dintre planul domestic si cel international, care
modeleaza felul In care un stat se priveste pe sine si felul in care este
privit de ceilalti europeni, statutul acordat, dar si propria interpretare
si renegociere cu privire la acest statut (Jones & Subotic, 2011).

Nu pot fi ignorate nici conditiile actuale care isi lasa amprenta asupra
integrarii europene si, mai ales, felul in care criza economica afecteaza
modul in care este privitd Europa, cadrajele media utilizate in reprezen-
tarea Uniunii si atitudinile cetatenilor. Actuala criza economica a iscat
nu doar dezbateri politice intense, reevaluarea notiunilor de solidaritate
europeand, de valori europene, dar a atras si atentia asupra diferentelor
semnificative la nivel politic, economic si cultural in randul statelor mem-
bre. Cu toate acestea, criza a dus la o repozitionare a Europei in lume,
evidentiind puterea institutiilor de a transforma problemele economice
si politice interne in probleme comune europene, care au intarit de ase-
menea spatiul european in a aborda problemele venite din afara (Moisio
et al., 2012).

Aspectele problematice la nivelul Uniunii au determinat cresterea
nivelului de euroscepticism in randul cetatenilor, atitudinea acestora de-
venind din ce in ce mai criticd. Opiniile cetdtenilor cu privire la Uniune
capata o importantd crescutd in modelarea proiectului european, mai
ales ca, fara acordul si sustinerea acestora, nu se poate vorbi de un viitor
politic al Uniunii (Hooghe & Marks, 2009). De asemenea, este posibil
ca unii cetateni sa se opuna doar anumitor elemente ale proiectului eu-
ropean, ca de exemplu pierderea suveranitatii nationale in favoarea Uni-
unii, in vreme ce sprijina alte aspecte precum cooperarea economica
dintre statele membre. Desi atitudinea din partea cetdtenilor a fost mai
degraba una de consens tacit la inceputurile proiectului, pe masura ce
acesta evolueaza se poate vorbi tot mai mult de un dezacord care con-
strange dezvoltarea politica a Uniunii (van Spanje & de Vreese, 2011).
Respingerea proiectului european mai poarta denumirea de euroscepti-
cism hard, In vreme ce respingerea sau obiectiile fatd de anumite aspecte
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ale proiectului poarta denumirea de euroscepticism soft (Szczerbiak &
Taggart, 2003).

Euroscepticismul este un fenomen atitudinal cu mai multe niveluri,
care se poate baza pe aspecte legate de eficacitatea sistemului politic, de
reactii generalizate din partea autoritatilor politice, de sustinere gene-
rald sau difuza cu privire la sistemul politic european si calitatea de stat
membru, de identitatea europeana generalizatd, de sprijinul utilitar sau
afectiv. Identitatea europeana este esentiald in diferentierea atitudinilor.
De exemplu, europenii critici pot combina identitatea europeana cu
scepticismul, insa euroscepticii convinsi nu se raporteaza la nici un ata-
sament fatd de comunitatea politica europeana (Webels, 2007). Se poate
vorbi de euroscepticism bazat pe aspecte utilitare, identitare, politice sau
culturale. Evaluarea integrarii este diferita in functie de estimarile de ti-
pul cost-beneficii, iar aspecte precum venitul, ocupatia, cunostintele po-
litice, legatura cu pietele strdine, afecteaza atitudinea fata de integrare
(Gabel & Palmer, 1995), aceste aspecte capatand o importanta crescuta
in timpul recesiunii.

In contextul dominat de crizi, atitudinile sceptice fati de Uniune atat
din partea propriilor cetateni, cat si din partea actorilor internationali
sunt mai greu de controlat. Uniunea Europeana trebuie sa fie credibila
si de incredere pentru a putea fi o putere mondiald, insa adesea felul
de a negocia a facut sa fie privita ca inconstantd sau nu intotdeauna de
incredere (Scheipers & Sicurelli, 2007). Europenii sunt adesea prea slab
informati ca urmare a slabei implicari si a interesului scazut pentru tem-
aticile europene, ceea ce face putin probabile deciziile solide sau opinii
argumentate cu privire la ce anume sustin sau resping, ce atitudine au
despre Uniune si procesul de integrare (McLaren, 2007), revenindu-se,
astfel, la rolul media si la datoria de a furniza informatiile necesare cu
privire la evenimentele europene.

Dincolo de implicarea media in procesul de europenizare, de asigu-
rarea vizibilitatii subiectelor europene sau a perspectivelor europene de
dezbatere si interpretare, discursul mediatic europenizat isi gaseste li-
mitele In principal in lipsa de interes a cetdtenilor, in restrictiile redac-
tionale, in nivelul de complexitate al subiectelor abordate, in inabilitatea
de a explica cum anume evenimentele care au loc la nivel european
afecteaza Uniunea, dar totodata si viata de zi cu zi a cetatenilor. Fara in-
teres din partea populatiei, fara implicarea cetatenilor in dezbateri sau
procese decizionale, toate aceste aspecte devin irelevante, lipsa inte-
resului si a implicarii constituind piedici majore in procesul de euro-
penizare, care nu pot fi totusi tratate separat de activitatea media, ele
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fiind intr-o relatie de interdependenta cu modul de implicare al media
nationale in procesul de europenizare.

V. Consideratii finale

Mass media sunt un liant important intre politica europeana si ce-
tateni, consolidand procesul de europenizare prin raspandirea de infor-
maltii si stiri referitoare la Uniunea Europeana, la institutiile, politicile
si actorii europeni, la pozitiile statelor membre cu privire la deciziile si
evolutiile importante din cadrul Uniunii. Avand in vedere ca cetdtenii
se bazeaza In cea mai mare masura pe media cand vine vorba de a-si
aduna informatiile despre Uniune, media detin o responsabilitate cres-
cutd in acest proces de europenizare. Prin agenda-setting media pot
favoriza procesul de europenizare a societatii la nivelul dezbaterilor pu-
blice si al sferei publice nationale. Se poate discuta despre un discurs
europenizat, daca media isi indreapta atentia asupra problematicilor eu-
ropene, abordandu-le dintr-o perspectiva a intereselor europene si nu
doar locale, sincronizandu-se cu spatiile mediatice din alte state mem-
bre in care subiectele europene sunt acoperite din perspective de dez-
batere similare, care sd le ofere cetdtenilor europeni o baza comuna de
evaluare si interpretare. Este necesar deci ca cetdtenii sa fie constienti
de relevanta acestor subiecte si interesati de cursul evenimentelor.

Cresterea vizibilitatii subiectelor europene este o conditie esentiala
pentru europenizarea discursului mediatic ca prim pas in procesul de
europenizare, dar totodata este necesard si prezenta sprijinului si in-
teresului din partea cetatenilor. Se poate vorbi, de asemenea, de o in-
ter-influenta intre agenda media si agenda publicului, vizibilitatea si
proeminenta subiectelor europene pe agenda media determinand atra-
gerea interesului publicului spre problematicile europene, media in-
dicand importanta acestora si crescand sansa ca acestea sa fie preluate
pe agenda conversatiilor interpersonale, iar cetatenii, prin interesul si
implicarea lor, determinand media sa acorde mai multd atentie subiec-
telor europene care pot avea implicatii la nivelul vietii de zi cu zi. Cu
toate acestea, numai prin distribuirea mai multor subiecte europene nu
se poate vorbi despre un sistem de comunicare europenizat sau despre
un public european, in special in cazul in care mesajele raspandite
raman atasate punctelor de vedere locale, fiind necesara prezenta unei

112



MEDIA — ROLURI SI ATRIBUTII IN PROCESUL DE EUROPENIZARE

perspective europene asupra faptelor si intamplarilor care depasesc in-
teresul national si impactul la nivelul unui stat membru (a se vedea Van
de Steeg, 2002; Koopmans & Erbe, 2003; Machill, Beiler & Fischer, 2006,
Lauristin, 2007). Decalajul dintre Uniune, dintre institutiile europene
si cetdtenii statelor membre poate fi redus prin comunicare si prin
adaptarea comunicarii europene la nivelul national, deci prin interme-
dierea media, iar subiectele europene, imaginea Uniunii, elementele de
identitate transmise prin intermediul stirilor capatd un rol semnificativ.
Avem de-a face astfel cu doua trepte de comunicare, de la institutiile si
canalele oficiale de comunicare ale Uniunii, la media nationale si apoi
la indivizi. Raportand modelul fluxului comunicarii in doi pasi la cele
doua trepte de comunicare de la institutiile europene si instantele de
comunicare de la nivelul Uniunii, la media nationale si apoi la cetateni,
putem sesiza rolul media de retele informationale si de prelucrare a
mesajelor europene, rolul instantelor media si al jurnalistilor de lideri
de opinie la nivelul unui stat membru care constituie in fond un grup
din ansamblul Uniunii.

Astfel, media devin elemente de amplificare si raspandire a mesajelor
europene menite a implica cetdtenii si a suscita interesul, a isca dezba-
teri publice fara de care nu se poate vorbi de legitimarea constructiei
europene. Prin urmare, media stabilesc agenda publica si locul detinut
de UE pe aceasta agendad, determinand totodata si locul Uniunii pe agen-
da dezbaterilor cetitenilor. Miza europenizarii sferelor publice nationale
o constituie apropierea cetatenilor de ideea de Uniune Europeana si de
viziunea asupra unui parcurs comun, in vederea castigarii increderii si
sprijinului acestora pentru masurile si politicile europene. Uniunea nu
poate face pasii urmatori spre definirea unei identitati comune, spre o
uniune politica fara a deveni un proiect al cetdtenilor si nu doar al
elitelor, fara a fi legitimata de propriii cetateni.

Mai ales in contextul crizei actuale, este nevoie de implicarea ceta-
tenilor si responsabilizarea lor, de atragerea acestora spre problemele
majore ale Uniunii prin consultarea lor, dandu-le sentimentul de parti-
cipare la decizii, de incredere in demersurile liderilor europeni. Pe langa
setarea agendei, utilizarea cadrajelor media ajuta la modelarea percep-
tiilor cetatenilor prin influentarea schemelor de interpretare, la setarea
unor tipare de interpretare, contribuind la formarea opiniei publice cu
privire la subiectele europene, avand un rol important in dezvoltarea
unui cadru comun de referintd, de evaluare, interpretare si dezbatere a
evenimentelor. Cercetarea privind incadrarea mediatica se raporteaza la
doua traditii de gandire distincte, cea psihologica corespunzatoare cadra-
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jului de tip echivalenta si cea sociologicd, corespunzatoare cadrajului de
tip accentuare, lucrarea de fata aderand la cea de-a doua perspectiva
asupra cadrajelor, mai permisiva, considerand cadrajul ca informatie
care transmite diferite perspective asupra unui eveniment, evidentiind
totodata anumite aspecte, in timp ce altele sunt ignorate (Scheufele &
Iyengar, 2012). Efectele cadrajelor in procesul de europenizare, de con-
struire a imaginii Uniunii europene sau de raspandire a unor elemente
care sa sustind formarea unei identitdti europene sunt moderate de di-
versi factori precum nivelul de sofisticare politicd, interesul si importanta
acordata subiectelor, factorul timp, expunerea la cadraje repetitive sau
la cadraje competitive, tipul de cadraj predominant si rezonanta acestu-
ia la nivelul schemelor mentale si formarii indivizilor; caracteristicile, va-
lorile si experientele anterioare ale cetdtenilor (a se vedea Gamson &
Modigliani, 1989; Jacks & Devine, 2000; Bizer & Krosnick, 2001; Haider-
Markel & Joslyn, 2001; Druckman, 2001; Shen & Edwards, 2005; Chong
& Druckman, 2007; Schuck & de Vreese, 2006; Lecheler et al., 2009;
D’Angelo & Kuypers, 2010).

Tinand cont de acesti factori mediatori, diferitele cadraje utilizate in
media sunt susceptibile de a provoca moduri distincte de a vorbi despre
Uniunea Europeana. Media pot atrage sprijinul cetdtenilor prin eviden-
tierea aspectelor pozitive ale integrarii, rezultatelor, beneficiilor, opor-
tunitdtilor datorate statutului de stat membru al UE sau, dimpotriva, pot
creste nivelul scepticismului prin accentuarea aspectelor negative, a de-
ficientelor sistemului. Totodatd, media pot consolida procesul de eu-
ropenizare prin acoperirea subiectelor europene, prin adoptarea unei
perspective europene, sau pot impiedica avansarea procesului de euro-
penizare prin mentinerea perspectivelor nationale, prin lipsa de conec-
tivitate la comunicarea europeana, fie ea la nivelul institutiilor sau al
statelor membre, prin selectarea tematicilor strict din perspectiva intere-
sului intern. In acest context, o analizi a implicirii media in procesul
de europenizare, de construire a unei identitati europene prin felul in
care sunt acoperite si incadrate subiectele europene ne poate da indicii
pretioase cu privire la evolutia demersului de europenizare a sferei pu-
blice nationale si la felul in care se ofera o baza pentru sustinerea im-
plicarii cetatenilor.

Contributia media in procesul de europenizare este una importanta
si ca sursd a sustinerii dezvoltarii sentimentului de apartenenta la co-
munitatea europeana, media fiind totodata un loc de manifestare a
identitatii nationale in raport cu cea europeana (Gripsrud, 2007). Alte
atributii tin de rezolvarea aspectelor legate de absenta unui public eu-
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ropean si de deficitul democratic si de legitimitate la nivelul Uniunii.
Daca Uniunea Europeana nu este accesibild cetatenilor obisnuiti, nu va
putea beneficia de sprijinul acestora in demersurile viitoare, iar decala-
jul dintre institutiile europene, dintre elite si cetdtenii nu va permite dez-
voltarea unui sentiment de afiliere la un proiect comun in care cetatenii
europeni sunt implicati si au capacitatea de a influenta si dezbate in lega-
tura cu deciziile care in fond au un impact asupra vietii lor. Discursul
mediatic europenizat nu poate avea un ecou, nu poate avea efectele
scontate fara prezenta unui interes din partea cetatenilor. Fara impli-
carea cetdtenilor In dezbateri sau procese decizionale, toate aceste as-
pecte devin irelevante, ele fiind intr-o relatie de interdependenta. Se
impune astfel analiza activitatii mediatice in procesul de europenizare
in oglinda cu analiza locului ocupat de Uniunea Europeana pe agenda
conversatiilor personale, a interesului si atitudinii cetatenilor fata de
proiectul european si de evolutia politicd acestuia, care poate fi cons-
truita prin consolidarea unor sfere publice nationale europenizate si a
prezentei unui sentiment de identitate, de afiliere la comunitatea eu-
ropeana.
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PARTEA A PATRA

Uniunea Europeana — de la
discursul media
la agenda cetateanului. Pasi spre
o identitate europeana

I. Argument

Uniunea Europeana si-a propus, la nivelul politicilor de comunicare,
sustinerea formarii unei sfere publice europene care sa permitd an-
grenarea cetatenilor in dezbateri, care sa poata creste nivelul de interes
si de implicare a cetatenilor in chestiunile care tin de Uniune. Aceste
demersuri ar perimte transformarea UE intr-un proiect care sa fie mai
aproape de cetdtenii sdi, care sa-i includa. Astfel, s-ar putea rezolva de-
ficitele de legitimitate si democratie la nivel european, iar Uniunea si-ar
putea dezvolta dimensiunea politica, o dimensiune care nu poate evolua
in absenta acordului si sustinerii din partea cetatenilor. Publicul euro-
pean si opiniile cetatenilor dobandesc un rol in crestere, putand influ-
enta actiunile si deciziile europene, iar viitorul Uniunii nu poate avea
loc firi o politici centrati pe indivizi. In acest demers de europenizare
a sferelor publice, media detin un rol esential prin asigurarea informati-
ilor relevante proceselor deliberative, prin oferirea unor perspective eu-
ropene de dezbatere si prin promovarea aspectelor care pot sustine
dezvoltarea unei identitati europene.

In acest context, lucrarea isi propune sda determine in ce masura
media nationale contribuie la europenizarea sferei publice nationale si
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influenteaza cetatenii romani cu privire la dezvoltarea unei identitati eu-
ropene. Totodata, se urmareste care este locul ocupat de UE pe agen-
da conversatiilor interpersonale, care este interesul cetdtenilor pentru
tematica europeana si daca se poate vorbi de o inflentd media la nivel
de preluare a subiectelor si cadrajelor media in cadrul discutiilor. Pen-
tru a se putea vorbi de existenta unei sfere publice europenizate este
necesara atat analiza discursului mediatic, cat si a interesului si implicarii
cetatenilor in dezbateri pe teme europene. In ceea ce priveste identi-
tatea europeana, analiza are in vedere pe de o parte influenta activitatii
mediatice si pe de alta parte, factorii si contextele care pot favoriza
asumarea unei identitiati europene in randul cetatenilor, precum si re-
latia dintre identitatea nationald si cea europeana in termeni de coex-
istenta sau excludere.

II. Aspecte metodologice

Studiul empiric a vizat analiza implicarii media in procesul de euro-
penizare si de creare a unei identitati europene in paralel cu determi-
narea locului UE pe agenda conversatiilor interpersonale si a interesului
cetatenilor. Obiectivele care au ghidat demersul de cercetare sunt ur-
matoarele:

O.1. Analiza activitdtii mediatice in procesul de europenizare a sfe-
rei publice nationale cu determinarea cadrajelor utilizate si a modelu-
lui de sfera publica europeana in care poate fi incadrata tara noastra.

O.1.1. Analiza modului de reflectare a tematicilor europene in mass
media din Romania intr-o perioada in care au loc evenimente impor-
tante pentru Uniunea Europeand din 2013, urmarindu-se coordonate
precum vizibilitatea, proeminenta subiectelor europene, actorii predom-
inanti si cadrajele media utilizate.

0O.1.2. Analiza modului de reflectare a subiectelor europene in tim-
pul campaniei europarlamentare din 2014, in mass media din Romania,
urmarindu-se vizibilitatea si proeminenta subiectelor europene, actorii
predominanti si cadrajele media utilizate.

0O.1.3. Analiza comparativa a modului de reflectare a tematicilor eu-
ropene in cele doud perioade selectate pentru analiza pentru a vedea
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daca exista o evolutie in procesul de europenizare a sferei publice na-
tionale la nivelul discursului mediatic.

O.2. Determinarea locului UE pe agenda conversatiilor interperso-
nale urmarind efectele media care au loc la nivelul opiniilor si dezba-
terilor cetatenilor si ale formarii unei sfere publice europenizate.

0O.2.1. Analiza pozitiei ocupate de subiectele europene pe agenda
conversatiilor interpersonale, urmarindu-se interesul pentru tematicile
europene, implicarea in dezbateri, preluarea subiectelor, a perspecti-
velor promovate de media si a cadrajelor utilizate in cadrul discutiilor.

0.2.2. Abordarea comparativa a analizei activitatii mediatice si a cer-
cetarii efectuate in randul tinerilor in vederea identificarii corespon-
dentelor la nivel de subiecte abordate in dezbateri, perspective si cadraje
utilizate.

O. 3. Determinarea factorilor care faciliteaza afilierea la o identitate
europeand, a modului in care aceasta este perceputa in randul tinerilor
si a raportului in care se afla cu identitatea nationala.

0.3.1. Analiza factorilor si a contextelor care favorizeaza asumarea
sau afirmarea unei identitati europene la nivelul cetatenilor romani.

0.3.2. Analiza modului in care tinerii percep si definesc identitatea
europeana.

0.3.3. Analiza naturii relatiei dintre identitatea nationala si cea eu-
ropeana in termeni de coexistentd sau excludere.

Studiul empiric este ghidat de urmatoarele intrebari de cercetare:

1. In ce misura stirile europene din mass media romanesti contribuie
la crearea unei sfere publice nationale europenizate si influenteaza ce-
tatenii romani cu privire la dezvoltarea unei identitati europene?

Europenizarea sferelor publice nationale are in vedere acoperirea
mediaticd a subiectelor europene si evaluarea acestora dintr-o perspec-
tiva europeand, discutarea in media a intamplarilor care privesc comu-
nitatea europeana si sunt relevante la nivel european si nu doar la nivelul
statelor membre individuale, precum si promovarea actorilor europeni.
Contributia media in procesul de europenizare include si sustinerea dez-
voltdrii sentimentului de apartenenta la comunitatea europeana. La ni-
velul analizei media s-au urmarit astfel coordonate precum vizibilitatea
subiectelor europene, proeminenta acestora, prezenta actorilor euro-
peni la nivelul stirilor, cadrajele media utilizate si mai ales prezenta cadra-
jelor specifice care au vizat regasirea elementelor care pot sustine laturile
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identitatii europene culturale, civice sau instrumentale la nivelul stirilor.
Aceste coordonate rezprezintd indici ai europenizarii discursului me-
diatic, ai sustinerii europenizarii sferei publice nationale si dezvoltarii
unui sentiment de identitate europeana.

2. In ce misuri si cu ce incadrare se regisesc subiectele europene
prezentate in media pe agenda conversatiilor interpersonale?

Discursul mediatic europenizat nu poate constitui un indiciu suficient
pentru europenizarea sferei publice nationale fara interesul cetdtenilor
pentru problematica europeand, fara implicarea acestora in dezbateri
si abordarea evenimentelor din perspectiva impactului european, si nu
doar a celui national. Studiul empiric a urmarit daca se poate vorbi de
o corespondentd intre agenda media si agenda cetdtenilor, analiza ac-
tivitatii mediatice In procesul de europenizare fiind analizata in oglinda
cu analiza locului ocupat de Uniunea Europeana pe agenda conversa-
tillor personale, a interesului si atitudinii cetdtenilor fata de proiectul
european. S-a urmarit si influenta media in determinarea agendei cetdte-
nilor si a perspectivelor de dezbatere si evaluare a subiectelor europene.

3. Care sunt factorii care faciliteaza afilierea la o identitate europeana
la nivelul cetatenilor romani?

Cercetarea a avut in vedere identificarea factorilor de natura cultu-
rald, civica si instrumentala care pot favoriza aparitia sentimentului de
europenitate precum si preponderenta acestora. Cetdtenii pot experi-
menta diferit identificarea cu ceilalti europeni sau afilierea la comuni-
tatea europeand, alocand poate o importantd mai mare sau mai micd
unei categorii de factori. Literatura de specialitate indica preponderenta
factorilor pragmatici in sustinerea identitatii europene (Caporaso, 2005;
Bruter, 2005; Ruiz Jimenez, Gorniak, Kosic, Kiss & Kandulla, 2004), cer-
cetarea vizand analiza acestei tendinte. Factorii care determina sentimen-
tul de europenitate sunt in stransa legatura cu modul in care cetatenii
percep si definesc identitatea europeana, studiul integrand si acest palier
de cercetare.

4. Care sunt contextele/situatiile in care cetatenii romani isi asuma
sau afirma o identitate europeana?

Potrivit teoriei identitatilor multiple, indivizii pot accesa sau isi pot
asuma mai multe identitati in functie de context, identitatea fiind un
construct social supus schimbarii si evolutiei, si negociat in cadrul inter-
actiunilor (Van Mol, 2011; Smith, 2011). Cetdtenii pot experimenta sen-
timentul de europenitate prin constientizarea si beneficierea de avantaje
ale integrarii, prin interactiunea cu ceilalti europeni care poate inlesni
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constientizarea asemanarilor dintre europeni, prin intermediul caldtori-
ilor sau a diferitelor evenimente. Prin intermediul cercetarii calitative
s-a urmarit sondarea acestor aspecte pentru a determina contextele care
pot favoriza in mod preponderent accesarea unui sentiment de euro-
penitate.

5. Care este natura relatiei dintre identitatea nationala si cea euro-
peand in termeni de coexistentd sau excludere?

Identitatea europeana poate fi privita ca opusul celei nationale, ca o
noud forma de identitate care se dezvolta odata cu evolutia procesului
de europenizare, sau ca identitate complementara celei nationale potri-
vit teoriei identitatilor multiple (Bruter, 2004; Risse, 2003). Analiza a vizat
determinarea raportului dintre identitatea nationald si cea europeand
in termeni de coexistenta sau excludere asa cum este resimtit la nivel
cetatenilor.

Cercetarea a avut la baza o serie de premise: a) cu cat cetatenii ro-
mani sunt mai informati in legatura cu problematica europeana cu atat
se simt mai europeni; b) interpretarea/intelegerea integrarii Roméaniei
in UE in termeni preponderant pozitivi favorizeaza identificarea cetate-
nilor romani cu comunitatea europeana; c) nivelul crescut de cultura si
educatie al cetdtenilor romani precum si un nivel crescut de mobilitate
in cadrul UE sporesc asumarea identitatii europene. Literatura de spe-
cialitate indica posibilitatea mai ridicata a dezvoltarii sentimentului de
identitate europeana in randul cetitenilor cu un nivelul de educatie ridi-
cat, care au un contact crescut cu ceilalti cetateni europeni, care vorbesc
limbi strdaine, cdlatoresc, beneficiaza mai mult de avantajele integrarii sau
care fac parte dintr-o elita specializata pe anumite arii de interes la ni-
vel european, dar si in randul tinerilor care nu au incarcatura istorica
data de conflictele armate dintre statele europene (Arts & Halman, 2006;
Bruter, 2005; Green, 2007; Fligstein, 2008; Favell, 2008).

De asemenea, cresterea vizibilitatii subiectelor europene este o con-
ditie esentiala pentru europenizarea discursului mediatic, dar, totodata,
si pentru atragerea interesului cetatenilor privind problematica euro-
peand, pentru intelegerea si constientizarea efectelor integrarii la nive-
lul publicurilor (Briggemann, 2005; de Vreese, 2007; Habermas, 2011).
Astfel, are loc cresterea nivelului de implicare a cetatenilor in aspecte
ce tin de Uniunea Europeana si favorizarea aparitiei sentimentului de
europenitate. Prin informare cu privire la evenimentele europene si la
efectele acestora la nivel european, cetdtenii se pot simti parte a unui
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intreg, se pot identifica cu un noi comun care sa permita aparitia senti-
mentului de identitate europeana.

Cercetarea cantitativa

Cercetarea a vizat analiza implicdrii media nationale in procesul de
europenizare, a modului in care sustin formarea unei sfere publice
nationale europenizate si crearea unei identitati europene. In vederea
analizei activitatii mediatice In procesul de europenizare a sferei publice
s-a utilizat cercetarea cantitativa si anume analiza de continut pe baza
unei grile prestabilite, avand drept unitate de inregistrare stirea. Cor-
pusul analizat cuprinde 11.310 stiri — totalitatea stirilor publicate in doua
perioade cu evenimente importante pentru Uniunea Europeana, res-
pectiv perioada 1-31 martie 2013 si perioada 25 aprilie — 25 mai, in ca-
drul principalelor portaluri online de stiri din Romania: hotnews.ro si
ziare.com (conform trafic.ro, la capitolul trafic in categoria stiri/mass-me-
dia la momentul analizei, portalul ziare.com ocupa locul 4, pe cand
hotnews.ro ocupa locul 6, acestea fiind surclasate doar de editii online
ale ziarelor). Avand in vedere faptul ca subiectele europene obtin atentia
media atunci cand este vorba de evenimente cheie pentru proiectul eu-
ropean, insa in perioadele neutre interesul mediatic pentru Uniunea Eu-
ropeana scade, subiectele europene ajungand de multe ori absente de
pe agenda media (Norris, 2000; Peter & de Vreese, 2004, de Vreese et
al., 2006), au fost selectate in vederea analizei perioade cu evenimente
importante la nivelul Uniunii pentru o mai mare acuratete a cercetarii.
Stirile au fost codate de un numar de 12 studenti ai Facultatii de Comu-
nicare si Relatii Publice, SNSPA, care au fost instruiti in mai multe etape
pentru perioada de codare. Fiecare grup, constituit din 6 studenti, a
luat parte la o perioada de pretestare in care au primit explicatii, pre-
cum si un manual de codare cu descrierea detaliatd a grilei de analiza
si a schemei de categorii.

Analiza a vizat Intr-o prima etapd intervalul 1-31 martie 2013, peri-
oada care a cuprins evenimente importante la nivelul Uniunii Europene,
precum respingerea bugetului UE pentru 2014-2020, criza din Cipru si
respingerea planului de salvare propus de UE si de FMI, amanarea ade-
rarii Romaniei si Bulgariei la spatiul Schengen ca urmare a opozitiei Ger-
maniei si Finlandei din cadrul consiliului JAI din 7-8 martie 2013, discutii
despre posibila iesire din UE a Marii Britanii in semn de opozitie fata
de regimul bonusurilor impus de UE. A fost analizat un corpus de 6226
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de stiri publicate in perioada mentionata, dintre care 2200 de stiri pe
hotnews.ro si 4026 de stiri pe ziare.com.

Cea de-a doua parte a analizei a vizat intervalul 25 aprilie — 25 mai
2014, perioada in care s-au petrecut mai multe evenimente importante
la nivelul UE precum alegerile europarlamentare, criza din Ucraina, re-
ferendumurile organizate de separatistii pro rusi in Donetk si Lugansk
care au fost contestate de autoritatile de la Kiev, dar si de Uniunea Eu-
ropeana si de tari din Occident, anuntul trimis la Bruxelles de catre Gu-
vernul Romaniei cu privire la data tintd pentru aderarea Romaniei la
zona euro — 1 ianuarie 2019, liberalizarea vizelor in Uniunea Europeana
pentru moldoveni, alegerile prezidentiale din Ucraina. A fost analizat
un corpus de 5084 de stiri publicate in perioada mentionatd, dintre care
2146 de stiri pe hotnews.ro si 2938 de stiri pe ziare.com.

Cercetarea a vizat modul in care au fost acoperite subiectele euro-
pene prin analiza vizibilitatii si proeminentei stirilor despre UE, a acto-
rilor si a cadrajelor utilizate.

Intrebarile de cercetare care stau la baza analizei:

IC1: Cat de vizibile sunt stirile despre subiectele europene fata de celelalte ti-
puri de stiri distribuite de portalurile analizate?

S-a urmarit identificarea nivelului de atentie acordat in media pen-
tru subiectele europene prin analiza numarului de articole si editoriale
alocat acestor teme in comparatie cu numarul de materiale alocat altor
domenii, precum si care sunt subiectele europene preponderente.

1C2: Cat de proeminente sunt stirile despre subiectele europene in cadrul
site-urilor analizate comparativ cu celelalte stiri?

Faptul cd media alocd atentie subiectelor europene si distribuie in-
formatiile aferente nu poate constitui o dovada a europenizarii dis-
cursului mediatic fara o analiza a interesului cetatenilor, a implicarii lor,
aceste aspecte fiind determinate prin stabilirea proeminentei subiectelor
si anume prin determinarea numarului de vizualizari inregistrat si a
numarului de comentarii corespunzatoare stirilor si editorialelor publi-
cate, aceste aspecte determinand alegerea mediului online spre analiza
si nu canalele TV de exemplu, care nu permit astfel de masuratori. Pen-
tru a putea vorbi despre europenizarea sferei publice este necesar ca
subiectele promovate In media sa suscite la dezbateri, sa creeze mediul
de formare a opiniilor publice. Prin analiza proeminentei s-au identi-
ficat subiectele de interes pentru cetdteni, subiectele care au determi-
nat angajarea acestora in dezbateri cu posibilitatea determinarii daca
acestea au beneficiat de o contextualizare internd sau europeand, cu ale
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cuvinte dacd interesul este determinat de probleme care privesc Uniunea
Europeana sau tot de planul national.

1C3: Care sunt actorii cei mai vizibili in cadrul stivilor despre subiectele eu-
ropene?

S-a urmarit daca exista anumite tipuri de actori care predomina in
cadrul subiectelor europene fie ei actori interni, actori europeni, actori
internationali non-UE, tari, organizatii, institutii nationale sau europene,
oficiali ai statelor membre sau oficiali UE aceste aspecte constituind in-
dicatori pentru prevalenta dimensiunii orizontale sau verticale a euro-
penizarii sau pentru europenizarea cuprinzatoare (Koopmans & Erbe,
2003, Bruggemann & Kleinen-von Konigslow, 2009).

1C4: Care sunt tipurile de cadraje preponderent utilizate in acoperirea stirilor
legate de UE?

S-a analizat prezenta cadrajelor generice in acoperirea subiectelor eu-
ropene — cadrajul conflictului, cadrajul interesului uman, al consecin-
telor economice si cadrajul responsabilitatii, precum si cadraje specifice
care au in vedere influenta activitatii mediatice in favorizarea aparitiei
unui sentiment de afiliere la comunitatea europeana — cadraj legat de
identitatea europeana civica, identitatea europeana instrumentala si
identitatea europeana culturald.

Cercetarea cantitativa a fost efectuata pe baza unei grile de codare
prestabilite, cuprinzand patru sectiuni:

Sectiunea A — Informatii generale, unde au fost completate informatii
legate de portal, subiectul si titlul stirii, data publicarii, numarul de cu-
vinte al articolului, tipul de stire (articol sau editorial), numarul de
vizualizari si comentarii, domeniul si tipul de subiect. Aceasta sectiune
a fost completata pentru toate cele 11.310 stiri publicate in perioadele
analizate.

Sectiunea B — Informatii despre subiectele europene, unde au fost
completate informatii legate de subtemele abordate in cadrul stirilor eu-
ropene, atitudinea fata de Uniunea Europeand, contextualizarea interna
sau europeana a subiectelor si daca stirile fac referire la impactul decizi-
ilor europene asupra cetdatenilor. Aceastd sectiune precum si cele care
urmeaza au fost completate doar pentru subiectele legate de Uniunea
Europeana si statele membre, un total de 1469 de stiri.

Sectiunea C — Actori (persoane, grupuri sau institutii prezentate si
mentionate sau citate in cadrul stirilor), unde au fost completate infor-
matii legate de actori UE, actori interni, institutii nationale, institutii
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europene, organizatii, actori individuali, actori din statele membre UE,
actori internationali non-UE /institutii, actori internationali non-UE/
persoane, tari, cetateni ai diverselor tari.

Sectiunea D — Cadraje generice, unde s-au completat informatii de-
spre tipul de cadraj legat de dimensiunea economicd, cadrajul legat de
stabilirea responsabilitatii, cadrajul legat de conflict si cadrajul legat de
valori umane.

Sectiunea E — Cadraje specifice, unde s-au completat informatii de-
spre tipul de cadraj legat de identitatea europeana civica, cadrajul legat
de identitatea europeana instrumentald si cadrajul legat de identitatea
europeana culturala.

Analiza cadrajelor s-a realizat prin construirea de seturi de trei sau
patru intrebadri binare pentru fiecare tip de cadraj, un singur cadraj spe-
cific avand doar doua intrebari binare. Fiecare intrebare binara a fost
codata cu cifra unu pentru prezenta elementelor si zero pentru absenta
lor. Douazeci si una de intrebari au fost codate in acest fel. Pentru a
vedea evolutia cadrajelor pe parcursul perioadei analizate s-au calculat
medii pentru fiecare zi cuprinsa in corpusul de analiza. S-au calculat si
medii generale pentru intreaga perioada analizata pentru a vedea pre-
ponderenta cadrajelor utilizate in media. Valorile mediilor se pot inca-
dra doar intre 0 — prezenta cadrajului nu s-a inregistrat in niciunul din
aspectele masurate si 1 — prezenta cadrajului s-a inregistrat in toate as-
pectele masurate.

Din categoria cadrajelor generice s-a urmarit prezenta cadrajelor
legate de stabilirea responsabilitatii — daca stirea sugereaza ca structurile
guvernamentale au puterea de a atenua problemele economice si ca res-
ponsabilitatea revine sectorului guvernamental/factorilor politici, unei
anumite industrii sau institutii si daca stirea sugereaza asumarea res-
ponsabilitatii pentru gasirea solutiilor; cadraje legate de dimensiunea eco-
nomicd — stirea face referire la pierderi, castiguri financiare, estimari cu
privire la costurile implicate de situatia economica, sociala si politica, la
consecinte economice care ar putea deriva din anumite masuri sau din
lipsa lor; cadraje legate de conflict — stirea sugereaza conflicte/neintele-
geri intre partide, grupuri de interes, indivizi sau tari, sugereaza con-
flicte/neintelegeri in interiorul unui partid sau tari, reprosuri intre
partide, tari, grupuri de interese, sugereaza existenta unor tabere/gru-
puri de interese; cadraje legate de valori wmane — stirea face referire la
modul in care este afectat cetateanul simplu, la reactia oamenilor obis-
nuiti in fata evenimentelor, stirea ofera un chip uman subiectului, ape-
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leaza la descrierea starilor, sentimentelor (Semetko & Valkenburg, 2000,
pp- 95-96).

In ceea ce priveste cadrajele specifice, s-a urmirit daci in media se
face referire la aspecte care ar putea sustine in timp formarea unei iden-
titati europene civice, instrumentale sau culturale prin oferirea unei baze
informationale. S-a avut in vedere conceptul de identitate europeana
inteles in termeni civici (sentimentul de afiliere la UE ca un cadru insti-
tutional, economic si politic, implicarea la nivel de indatoriri cetdtenesti,
asumarea sau constientizarea drepturilor, libertatilor dar si a obligati-
ilor), instrumentali (evaluarea statutului de membru al UE din perspec-
tiva posibilelor castiguri sau pierderi la nivel personal) si in termeni
culturali (afilierea la traditiile si valorile europene, la istoria comuna, la
limba4, religie, simboluri comune), (Bruter, 2005, p. 103; Ruiz Jiménez,
Gorniak, Kosic, Kiss & Kandulla, 2004, p. 3).

Astfel, pentru cadrajul legat de identitatea europeana civica s-a ur-
marit daca stirile fac referire la apartenenta sau la sentimentul de aparte-
nenta la cadrul institutional, politic sau economic al UE, daca se fac
referiri la drepturile, obligatiile sau libertatile cetitenilor, la valorile de-
mocratice la nivelul UE sau al statelor membre, iar pentru cadrajul legat
de identitatea europeana instrumentald la avantajele integrarii europene
precum libertatea de a cdldtori, mentinerea pacii, dobandirea de noi
drepturi si beneficii sau cooperarea la nivel economic si politic, inche-
ierea rivalitatii intre statele europene, la abilitatea UE de a oferi beneficii
precum stabilitate sociala, bunuri publice, un sistem comun de asigurari
sociale, granite comune, economie sau armata comune. Prin cadrajul
legat de identitatea europeana culturald s-a urmarit daca in cadrul sti-
rilor se fac referiri la UE ca la un intreg sau ca la un continent cu o civi-
lizatie comuna tarilor membre, daca se fac referiri la traditii culturale
comune, la valori religioase, la valori culturale si la simboluri comune.

Cercetarea calitativd

In vederea identificirii factorilor si contextelor care faciliteaza asu-
marea unei identitati europene, a determinarii relatiei dintre identitatea
nationala si cea europeana si a modului in care cetatenii inteleg iden-
titatea europeana, a determinarii locului UE pe agenda conversatiilor
interpersonale, a interesului si a implicarii in dezbateri, a efectelor me-
diatice In inducerea perspectivelor prin care cetatenii se raporteaza la
Uniune si a subiectelor preluate in dezbateri, s-a utilizat cercetarea cali-
tativa, efectuandu-se 39 de interviuri in profunzime, semi-structurate.
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Un prim set de 20 de interviuri a fost condus in perioada 25 martie
— 7 aprilie 2013, urmat de un set de 19 interviuri in perioada 26 mai —
8 iunie 2014, ambele seturi fiind conduse intr-un interval de doua sap-
tdmani de la incheierea perioadei selectate pentru analiza media, avand
in vedere durata limitata a efectelor cadrajelor (Druckman & Nelson,
2003; de Vreese, 2004; Tewksbury et al., 2008; de Vreese, 2012). S-a ales
metoda interviului pentru a putea sonda in profunzime aspecte legate
de cunostintele, atitudinile si experientele subiectilor cu privire la Uni-
unea Europeana axate atat pe contactul direct, cat si pe informatiile me-
diate. Interviurile au durat in jur de 50 de minute fiecare si au fost
realizate in randul studentilor masteranzi pentru a vedea in ce masura
un public cu un anumit specific — tanar, educat, este interesat de tem-
aticile europene, se implica in dezbateri si preia cadrajele, perspectivele
si subiectele promovate in media. Alte aspecte urmarite au fost modul
in care acestia inteleg identitatea europeana, daca sunt anumiti factori
sau contexte care o faciliteaza si in ce relatie se afla sentimentul identi-
tar european cu identitatea nationald. Esantionul a fost ales si datorita
premisei ca tinerii educati, care vorbesc limbi strdine, care calatoresc si
interactioneaza cu strdaini sunt mai in masura sa se perceapa ca euro-
peni si deci sa manifeste un interes pentru Uniunea Europeana (Arts &
Halman, 2006; Green, 2007; Fligstein, 2009).

Intrebirile de cercetare care au ghidat demersul au fost:

IC1: Care sunt subiectele care au suscitat interesul cititorilor, care i-au deter-
minat sa intre in dezbateri si in ce masura coincid acestea cu subiectele mediati-
zate tn cadrul portalurilor analizate?

La nivelul interviurilor s-a urmarit determinarea locului UE pe agen-
da conversatiilor interpersonale si a interesului cetatenilor pentru pro-
blematica europeana. Avand in vedere ca in cadrul analizei media s-au
urmarit coordonate precum vizibilitatea si proeminenta subiectelor eu-
ropene, prezenta actorilor europeni la nivelul stirilor, cadrajele media
utilizate, ancheta pe baza de interviu a urmarit dacd se poate vorbi de
o corespondentd intre agenda media si agenda cetatenilor, precum si
intre perspectivele de interpretare si incadrare a subiectelor europene
in media si a felului in care aceste perspective se regasesc la nivelul ce-
tatenilor.

IC2: La ce actori se face preponderent referive — nationali, europeni, state mem-
bre, persoane, institulii europene, comparativ cu actorii predominanii in cadrul
stirilor?
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Daca in cadrul analizei media s-a urmarit daca preponderenta anu-
mitor tipuri de actori in cadrul subiectelor europene fie ei actori interni,
actori europeni, actori internationali non-UE, tari, organizatii, institutii
nationale sau europene, oficiali ai statelor membre sau oficiali UE, la
nivelul interviurilor s-a avut in vedere perceptia cetatenilor cu privire la
actorii cei mai vizibili in media, precum si raportarea tinerilor la tipurile
de actori in cadrul discutiilor.

1C3: Care sunt cadrajele utilizate in discutii si in ce mdasurd corespund cadra-
jelor predominante din cadrul stirilor?

Analiza media a inclus determinarea cadrajelor preponderente la ni-
velul subiectelor europene, urmarindu-se atat prezenta cadrajelor gene-
rice (cadrajul conflictului, cadrajul interesului uman, al consecintelor
economice si cadrajul responsabilitatii), cat si a cadrajelor specifice (ca-
draj legat de identitatea europeana civica, identitatea europeana instru-
mentald si identitatea europeana culturald). Intervievatii au fost intrebati
despre cadrajele percepute ca fiind predominante la nivelul stirilor, pre-
cum si despre tipul de abordare predominant la nivelul discutiilor sau
al evaluarii subiectelor europene.

1C4: Care sunt factorii care favorizeazda aparitia unui sentiment de afiliere la
comunitatea europeand?

Pentru fiecare cetatean ideea de europenitate, de identittae euro-
peana este Inteleasa si experimentatd in mod diferit. Intervievatii au fost
intrebati despre modul in care inteleg europenitatea si despre factorii
care au determinat in cazul lor aparitia sentimentului de identificare cu
ceilalti europeni. S-a urmarit, totodata, si preponderenta factorilor de
natura culturala, civica sau instrumentala in favorizarea accesarii iden-
titatii europene.

IC5: In ce contexte isi asuma cetatenii o identitate europeand si in ce raport
se afld aceasta fatd de identitatea nationala?

Cetdtenii pot experimenta sau isi pot asuma sentimentul de europen-
itate in diferite contexte, cercetarea urmarind identificarea acestor con-
texte, precum si a situatiilor care contribuie cel mai mult la favorizarea
dezvoltarii identitatii europene. Analiza a vizat si determinarea felului
in care cetatenii percep raportul dintre identitatea nationala si cea eu-
ropeana in termeni de coexistentd sau de excludere, precum si a felu-
lui in care vad evolutia identitatii europene.

Ghidul de interviu cuprinde o serie de intrebari generale despre in-
tervievati si obiceiurile lor de consum mediatic precum aspecte legate
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de varsta, profesie, domeniu de studiu, limbi strdine cunoscute, sursele
obisnuite de informare si timpul alocat acestora. Alt set de intrebari
vizeazd interesul pentru problematica europeana si aspecte privind
acoperirea mediatica a subiectelor europene, care au in vedere urma-
toarele aspecte: daca subiectii sunt interesati de subiectele europene;
daca au cunostinte despre institutiile europene si rolul acestora la nive-
lul Uniunii; daca citesc/urmaresc informatii cu privire la evenimentele
europene; care sunt evenimentele, aspectele care 1i preocupd; daca au
urmarit subiecte europene in ultima luna si cam cu ce frecventa; care
au fost actorii mai vizibili la nivelul stirilor; care este perspectiva de abor-
dare a subiectelor europene perceputa ca fiind dominanta in media si
din ce perspectiva discuta si evalueaza ei subiectele europene; care este
perceptia asupra felului in care media abordeaza impactul aspectelor eu-
ropene asupra cetateanului obisnuit si care este imaginea (preponde-
rent pozitivd sau negativa) pe care media o creeaza despre UE; care este
contextualizarea (preponderent nationala sau europeana) subiectelor
europene in media; care sunt subiectele pe care le preiau pe agenda con-
versatiilor personale si din ce perspectiva discuta despre acestea. Alt set
de intrebari a vizat aspectele legate de identitatea europeana si de fac-
torii care contribuie la dezvoltarea acesteia, avand in vedere daca su-
biectii au calatorit in afara tarii si care au fost situatiile, contextele care
i-au determinat sa se simta europeni; ce inseamna pentru ei sa fie eu-
ropeni si ce inteleg prin identitatea europeanad; care sunt factorii care
pot contribui la crearea unei identitati comune (preponderent pragma-
tici sau culturali); cum vad legatura dintre identitatea nationala si cea
europeand; cum percep viitorul unei identitdti europene (cred ca se va
consolida sau dimpotriva); si cum vad viitorul Uniunii Europene.
Discursul mediatic europenizat nu poate avea un ecou, nu poate avea
efectele scontate la nivelul sferei publice fara interes din partea cetate-
nilor. Fara implicarea cetatenilor in dezbateri sau procese decizionale,
europenizarea discursului mediatic nu se poate transpune in europe-
nizarea sferei publice nationale. Se impune astfel analiza activititii me-
diatice In procesul de europenizare in oglinda cu analiza locului ocupat
de Uniunea Europeanad pe agenda conversatiilor personale, a interesului
si atitudinii cetatenilor fatd de proiectul european. Doar prin implicarea
cetatenilor se poate vorbi de evolutia politica a proiectului european, de
o sferda publica europenizata si de afilierea la o comunitate europeana.
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III. Analiza activitatii mediatice si a influentei
cadrajelor in procesul de europenizare
a sferei publice nationale si de creare
a unei identitati europene (2013 & 2014)

Analiza modului de reflectare a tematicilor europene
in mass media romdnesti (2013)

Analiza media a urmarit nivelul de vizibilitate al stirilor europene fata
de celelalte tipuri de stiri distribuite de portalurile analizate, care sunt
subiectele predominante si evenimentele care s-au evidentiat la nivelul
media. Cum europenizarea sferei publice are in vedere atat vizibilitatea
tematicilor europene, cat si nivelul de interes al cetatenilor si implicarea
acestora in dezbateri, un alt palier de analiza l-a constituit proeminenta
subiectelor europene si anume, numarul de vizualizari si comentarii in-
registrate de stirile analizate. Analiza a vizat si determinarea actorilor
care sunt cei mai vizibili in cadrul stirilor despre subiectele europene,
putandu-se identifica astfel anumite tendinte de europenizare. Un alt
aspect al analizei media a fost dat de identificarea tipurilor de cadraje
utilizate in mod preponderent in acoperirea stirilor legate de UE, fiind
incluse la nivelul analizei atat cadraje generice, cat si cadraje specifice
care au avut in vedere influenta activitatii mediatice in favorizarea dez-
voltdrii identitatii europene.

Vizibilitatea subiectelor europene

Prin analiza vizibilitatii s-a urmarit evidentierea atentiei acordate de
media subiectelor europene comparativ cu celelalte stiri, urmand a ve-
dea dacd agenda publica setata de media in luna martie 2013 aloca im-
portanta cuvenita problematicilor europene intr-un timp al deciziilor
importante la nivel european, precum hotdrarea bugetului UE pentru
2014-2020, salvarea Ciprului sau aderarea Romaniei si Bulgariei la spa-
tiul Schengen. Se urmareste daca romanii se simt parte integranta a
proiectului european, existand un interes mediatic In cunoasterea si ras-
pandirea aspectelor europene, sau planul national isi pdstreaza cu pris-
osinta primatul si conexiunile cu Uniunea Europeana sunt facute doar
in cazul unor chestiuni cu impact intern vadit.
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Din totalul celor 6226 de stiri analizate 64.7% au fost publicate pe
portalul ziare.com si 35.3% pe portalul hotnews.ro. Cele mai multe stiri
publicate au apartinut domeniului politic (35.0%), categoriei fapt divers
(19.0%), domeniului social (17.2%) si domeniului economic (13.5%),
pe ziare.com predominand stirile din categoriile politic (35.0%) si fapt
divers (23.1%), iar pe hotnews.ro stirile din categoriile politic (35.0%)
si economic (19.3%). Subiectele nationale au constituit 56.5% din to-
talul stirilor publicate, urmate de cele internationale non-UE (30.6%).

Figura 1. Domeniul stirii (2013)

Figura 2. Subiectul stirii (2013)

Subiectele europene au reprezentat doar 12.9% din totalul stirilor
publicate in luna martie 2013, dintre care 85.8% au fost articole si 14.2%
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editoriale. Potrivit unei cercetari efectuate asupra vizibilitatii subiectelor
europene in timpul alegerilor europarlamentare din 2009, acoperirea
mediatica a subiectelor legate de UE la nivelul celor 27 de state mem-
bre a fost in medie de 20.2%, iar in Romania de 12.7% (Schuck et al.,
2011, p. 46). Comparand rezultatele, se poate observa ca vizibilitatea
subiectelor europene in luna martie a fost aproape jumatate din media
europeana, insa daca ne raportam doar la cazul tarii noastre, media este
foarte apropiata. Prin urmare, media nationale au incd misiunea de a
creste vizibilitatea subiectelor europene pentru a putea vorbi cu adeva-
rat de europenizarea discursului mediatic si a ne apropia mai mult de
media de vizibilitate inregistrata la nivel european. Fara o vizibilitate mai
ridicata in media nationale, subiectele europene nu vor putea atrage
atentia cetdatenilor si interesul acestora pentru aspecte care depasesc
granita impactului national.

Figura 3. Ponderea stirilor legate de UE (2013)

Figura 4. Ponderea stirilor legate de UE pe fiecare portal (2013)
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In ceea ce priveste distributia pe fiecare portal, stirile legate de UE
au inregistrat o pondere mai ridicata pe hotnews.ro — 16.7% si mai sca-
zuta pe ziare.com — 10.8%. Subiectele europene au fost incadrate pre-

ponderent in domeniile politic — 50.8%, economic — 33.0% si social —
10.9%.

Figura 5. Distributia domeniilor stirilor legate de UE (2013)

Subtemele predominante ale subiectelor europene au fost legate de
criza europeand — 27.7%, de aderarea Romaniei la Schengen - 25.6%
si de aspecte ce tin de societate — 18.8% si de politici europene — 11.7%.
Subiectele europene preponderente au astfel in vedere tematicile care
privesc direct si Romania ca stat membru, cum ar fi criza economica ale
carei efecte se fac resimtite si in planul national, si aderarea Romaniei
si Bulgariei la Schengen care vizeaza statul national ca actor principal.

Media numarului de cuvinte a stirilor despre UE fost usor mai cres-
cuta (M =493.0; SD = 394) fata de media numarului de cuvinte pentru
celelalte stiri (M = 392.8; SD = 380), numarul maxim de cuvinte alocat
pentru un material legat de UE fiind de 3328 si anume un interviu cu
ministrul finantelor, Daniel Chitoiu, in care se discuta despre criza
euro, dar in care accentul era pus pe un nou acord cu FMI, temei fiin-
du-i acordata o contextualizare interna ridicata. Hotnews.ro abordeaza
mai pe larg problemele europene, media cuvintelor fiind mai crescuta
(M = 542.6; SD = 458), fata de ziare.com (M = 451.0; SD = 325).

In ceea ce priveste atitudinea fata de UE care prevaleaza la nivelul
stirilor vorbim de o atitudine neutra — 80.4%, cea pozitiva detinand doar
11.4%, iar cea negativa 8.2%, un aspect important tinand cont cd atitu-
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dinea pozitiva are o pondere destul de scazutd, desi Romania face parte
din tarile optimiste cu privire la UE (Standard Eurobarometer 77, 2013),
simtindu-se poate aici atitudinea rezervata afisata din cauza crizei euro-
pene prelungite. Contextualizarea care primeaza la nivel de abordare a
tematicilor europene este cea interna — 55.4%, urmata de cea externa
europeand — 41.6% si de cea externd non-europeana3.0%.

Figura 6. Subteme legate de UE (2013)

Faptul ca primeaza contextualizarea interna arata ca procesul de eu-
ropenizare este intr-un stadiu incipient, cetatenii si instantele mediatice
axandu-se pe problematicile care au un impact la nivel national, care
afecteaza direct cetatenii. Neexistand un interes pentru UE ca ansam-
blu, pentru efectele evenimentelor pe plan european si nu numai pe
plan national, nu se poate vorbi de consolidarea unei sfere publice eu-
ropenizate, de afilierea la comunitatea europeana. Cu toate ca predo-
mind contextualizarea interna, referirile la impactul asupra cetatenilor
au o prezenta foarte scazuta, de doar 22.1%, lipsind tocmai conexiunea
dintre planul deciziilor, evenimentelor si cel al consecintelor la nivelul
cetateanului de rand. Fara a intelege aceste aspecte, cetdtenii nu pot fi
mai interesati de problematica europeana sau mai angrenati in discutii
pe subiecte europene. Se poate vorbi aici de un factor de impact redus
potrivit ideii promovate de Jurgen Habermas (2011), potrivit cdreia cu
cat cetdtenii realizeaza care este impactul deciziilor europene asupra
vietii lor de zi cu zi, si mai ales cu cat media i ajuta sa realizeze acest im-
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pact, cu atat creste si interesul lor fata de aspectele europene si dorinta
de a se implica si a-si exercita drepturile democratice.

Evolutia pe zile a subiectelor legate de UE evidentiaza doua varfuri
de vizibilitate: perioada 3-6 martie, cu un varf de vizibilitate pe data
de 4 martie in care s-au inregistrat 72 de aparitii, perioada in care s-a
discutat despre respingerea aderarii Romaniei si Bulgariei la spatiul
Schengen si amanarea acesteia pentru o data viitoare cand se va con-
sidera cd cele doua state au indeplinit conditiile impuse. Discutiile au
fost generate in urma declaratiei ministrului german de interne, Hans-
Peter Friedrich care a anuntat pozitia Germaniei si anume opozitia clara
fata de intrarea celor douad tari in zona Schengen, declaratie in urma
careia mai multi guvernanti si oameni politici interni au luat pozitie fata
de amanarea aderdrii. De asemenea, pe data de 6 martie, cu o zi Inain-
te de Consiliul JAI de la Bruxelles, Finlanda a anuntat ca se opune si ea
aderarii celor doua state la Schengen. Interesul crescut si vizibilitatea
ridicatd au fost date astfel de impactul crescut asupra Romaniei.

Cel de-al doilea varf de vizibilitate Inregistrat in perioada 25-26 mar-
tie a fost determinat de situatia din Cipru, si anume de dificultatile cau-
zate de criza euro, inchiderea bancilor cipriote, inclusiv a doud sucursale
din Romania si discutiile despre o posibila iesire a Ciprului din zona eu-
ro. Si in cel de-al doilea caz vorbim de un impact la nivelul tarii noas-
tre, efectele crizei resimtindu-se si in randul statelor membre, iar banci
precum Bank of Cyprus si Marfin Bank, care au filiale si in Romania,
fiind inchise.

Figura 7. Evolutia vizibilitatii stirilor despre UE in luna martie 2013

In ceea ce priveste evolutia vizibilitatii pe fiecare portal, se poate ob-
serva ca pe ziare.com se acorda mai multd vizibilitate declaratiilor cu pri-
vire la respingerea aderarii Romaniei si Bulgariei la spatiul Schengen
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dinaintea Consiliului de la Bruxelles, in vreme ce pe hotnews.ro se acor-
da mai multa vizibilitate subiectului in urma Consiliului JAI si a hotararii
luate in cadrul acestuia. Ziare.com acorda mai multa atentie subiectelor
legate de respingerea bugetului UE pe 2014-2020 in sesiunea plenara
de la Strasbourg, in vreme ce hotnews.ro se axeaza pe respingerea de
catre Cipru a planului de salvare propus de Uniunea Europeana.

Figura 8. Evolutia vizibilitatii stirilor despre UE pe fiecare portal, in
luna martie 2013

Din perspectiva coordonatei reprezentate de vizibilitatea subiecte-
lor europene nu se poate spune ca media au alocat un loc important
acestora in setarea agendei publice, mai ales in afara evenimentelor de
anvergura mentionate. Subiectele au fost tratate in mare cu referiri la
contextul national si la consecintele interne sau cu referiri la statele
membre si actiunile acestora si nu la UE ca entitate singulara, putand
vorbi in acest sens doar de un proces destul de redus de europenizare
orizontala.

Proeminenta subiectelor europene

Analiza proeminentei stirilor evidentiaza numarul de vizualizdri atras
de problematicile europene in comparatie cu alte subiecte, dar si numa-
rul de comentarii inregistrat, a interesului suscitat incat receptorii sa de-
vina activi, sa se implice in dezbateri cu alti cititori in mediul online.

Media numadrului de vizualizari inregistratd de stirile care trateaza
subiecte legate de UE este de 4142.7 (SD = 13363) fata de numarul de
vizualizari inregistrat de celelalte stiri 2754.6 (SD = 8098). Ziare.com
are o medie a vizualizarilor mai ridicata (M = 4965.3; SD = 17785) decat
hotnews.ro (M = 3170.9; SD = 3809), putand fi vorba de faptul ca
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ziare.com se axeaza mai mult pe stiri politice si sociale, in vreme ce ar-
ticolele de pe hotnews.ro trateaza mai mult aspecte economice.

Figura 9. Media numarului de vizualizari pentru subiectele europene
pe fiecare portal (2013)

In ceea ce priveste numirul de comentarii, media acestora este de
14.0 (SD = 26) pentru stirile legate de UE si de 7.0 (SD = 14) pentru sti-
rile care trateaza alte subiecte. Subiectele europene inregistreaza mai
multe comentarii si datorita naturii evenimentelor, care vizeaza si tara
noastra si a tematicii predominant politice si economice a stirilor privind
amanarea aderdrii Romaniei si Bulgariei la spatiul Schengen si criza din
Cipru, care a dus si la inchiderea unor filiale bancare din Romania. Pe
ziare.com se inregistreaza o medie usor mai ridicata pentru comentari-
ile la stirile europene (M = 14.3; SD = 20) fata de hotnews.ro (M = 13.7;
SD = 31), diferenta ce poate fi pusa pe seama stirilor preponderent po-
litice de pe ziare.com, domeniu in care referirile la actorii politici in-
terni sunt mai ridicate si astfel numarul de comentarii este in crestere.

Intr-un top al primelor 10 cele mai vizualizate stiri legate de UE, toate
sunt despre amanarea aderarii Romaniei la Schengen si despre reac-
tiile politicienilor nostri, in special fata de declaratia Germaniei. Cea
mai vizualizata stire (193726 de vizualizari) este un editorial publicat pe
ziare.com, ,Pretul imens al coruptiei”, care trateaza problematica ama-
narii aderarii Romaniei la spatiul Schengen analizand problema corup-
tiei la noi in tara si pozitia politicienilor, in special pozitia presedintelui
si a premierului. Dintr-un top 10 al celor mai vizualizate stiri din luna
martie, patru sunt legate de UE si anume de aderarea tarii noastre la
Schengen si pozitia altor state membre. Primele cele mai vizualizate stiri
sunt cele nationale si au in centru actori precum Traian Basescu si Vic-
tor Ponta.

Intr-un top 10 al celor mai comentate stiri legate de UE, majoritatea
subiectelor au in vedere amanarea aderarii la Schengen si apoi, criza din
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Cipru. Cea mai comentata stire a fost publicata pe hotnews.ro, ,Ger-
mania va face uz de dreptul sau de veto pentru a respinge aderarea Ro-
maniei si Bulgariei la Schengen”, inregistrand un numar de 278 de
comentarii. Dintr-un top 10 al celor mai comentate stiri din luna mar-
tie, primele cinci sunt legate de UE, dar vizeaza aderarea Romaniei la
Schengen, iar discutiile au in vedere mai mult planul intern.

Astfel, cele mai comentate stiri care trateaza un subiect legat de UE
si cele mai vizualizate au in vedere aderarea Romaniei si Bulgariei la spa-
tiul Schengen, interesul fiind dat de impactul direct asupra tarii noas-
tre. Perspectiva din care sunt tratate subiectele este una preponderent
nationald, iar actorii evidentiati sunt, de asemenea, actori interni. Nu
putem vorbi de o formare a unor arii mai ample de dezbatere a unui
subiect european care sa vizeze si planul extern, consecintele la nivel eu-
ropean si nu doar national sau de consolidarea unei sfere publice eu-
ropenizate, fie ea si constituitd dintr-un public al mediului online, in
conditiile in care dezbaterile online se dezvolta tot in jurul subiectelor
in care predomina legaturile cu planul national.

Actorii preponderenti la nivelul subiectelor europene

Prin analiza actorilor s-a urmarit identificarea tipurilor de actori care
sunt prezenti in subiectele europene, daca putem vorbi de o prepon-
derentd a actorilor europeni sau interni, a institutiilor europene sau a
reprezentantilor statelor membre. Actorii au fost diferentiati in actori
UE, actori interni, institutii nationale, institutii europene, organizatii, ac-
tori individuali, actori din statele membre UE, actori internationali non-
UE/institutii, actori internationali non-UE/persoane, tari, cetiteni ai
diverselor tari, fiecare categorie avand si subcategorii aferente. Dintre
acestia predomina actorii de tip tara (51.8%), actorii interni (15.3%) si
institutiile europene (8.7%). Nu exista diferente majore intre cele doua
portaluri, insa hotnews.ro alocd o atentie mai mare institutiilor europene
si actorilor UE, in vreme ce ziare.com isi indreapta atentia mai mult spre
actorii de tip tara si spre actorii interni.

Din cadrul actorilor UE, aici fiind incadrati oficialii europeni, cei
mai prezenti sunt comisarii europeni (31.0%), urmati de Jose-Manuel
Barroso, presedintele Comisiei Europene (20.7%) si de europarlamen-
tarii romani (17.3%). Se poate observa cota semnificativa detinuta de
europarlamentarii romani, evidentiindu-se din nou interesul media na-
tionale pentru aspectele ce tin de planul intern.
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Figura 10. Prezenta actorilor in cadrul stirilor legate de UE (2013)

Figura 11. Prezenta actorilor UE in cadrul subiectelor europene (2013)

Dintre actorii interni predomina premierul Victor Ponta (23.2%), ur-
mat de presedintele Traian Basescu (19.8%) si de ministrul afacerilor
externe Titus Corlatean (14.8%), iar dintre institutiile nationale predo-
mina Parlamentul (33.9%) si Guvernul (24.2%). Din cadrul institutiilor
europene cele mai prezente sunt Comisia Europeana (48.9%), Parla-
mentul European (14.2%) si Banca Centrala Europeana (12.8%). La
nivelul organizatiilor predomina cele internationale (58.8%), iar la ni-
velul actorilor individuali predomina expertii (52.9%). Actorii cei mai
prezenti din cadrul statelor membre sunt cancelarul Germaniei Angela
Merkel (8.5%), prim-ministrul britanic David Cameron (5.5%) si presedin-
tele cipriot Nicos Anastasiades (3.5%). Din cadrul actorilor internationali
non-UE/institutii cel mai prezent este Fondul Monetar International
(75.9%), iar din cadrul actorilor internationali non-UE/persoane, pre-
sedinta FMI Christine Lagarde (7.7%). La nivelul tarilor, cele mai des
mentionate sunt Romania (28.1%),Uniunea Europeana ca entitate sin-
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gulard (20.1%), Germania (10.6%) si Cipru (9.0%), iar la nivel de ceta-
teni ai diverselor tari cei mai mentionati sunt romanii (44.9%), bulgarii
(22.8%) si ungurii (5.1%).

Pentru o mai buna reprezentare a actorilor predominanti s-a recurs
la o serie de grupari ale actorilor in actori interni, actorii UE si actori
internationali non-UE, putandu-se observa preponderenta actorilor UE
(56.6%), insa si ponderea semnificativa a actorilor interni in cadrul su-
biectelor europene (37.4%).

Figura 12. Actori interni, actori UE, actori internationali non-UE (2013)

Figura 13. Persoane, institutii, tari (2013)

Per total, la nivelul celor doua portaluri se poate observa doar o usoa-
ra diferenta, ziare.com acordand o mai mare vizibilitate actorilor interni.
Grupand actorii prezenti la nivelul stirilor despre tematicile europene
in actori de tip tard, persoane si institutii, cea mai mare pondere o au ta-
rile (51.7%) acestea primand si la nivelul fiecarui portal, cu diferenta ca
hotnews.ro acorda o mai mare atentie institutiilor (18.3%) decit ziare.com
(11.2%). Se poate vorbi astfel de un caracter impersonal al stirilor de-
spre UE, fenomen denumit in literatura de specialitate si faceless Europe
(Peter & de Vreese, 2004).

140



UNIUNEA EUROPEANA — DE LA DISCURSUL MEDIA...

Analizand distributia actorilor in cadrul subiectelor UE se poate ob-
serva ca predomina actorii europeni, desi diferenta fatd de actorii interni
este destul de scazuta. De asemenea, procentul ridicat al actorilor eu-
ropeni este dat de ponderea crescutd a statelor membre, putandu-se vor-
bi astfel mai mult de o europenizare orizontald a discursului mediatic.

Incadrarea mediaticd a subiectelor europene

Prin analiza cadrajelor s-a urmarit evidentierea modului in care me-
dia au utilizat cadraje generice si specifice in redactarea stirilor legate
de UE. Din categoria cadrajelor generice s-a urmarit prezenta cadrajelor
legate de stabilirea responsabilitatii, cadraje legate de dimensiunea eco-
nomici, cadraje legate de conflict si cadraje legate de valori umane. in
ceea ce priveste cadrajele specifice, s-a urmarit daca in media se face
referire la aspecte care ar putea sustine in timp formarea unei identitati
europene. A fost analizatd prezenta a trei cadraje specifice: cadrajul legat
de identitatea europeana civica, cadrajul legat de identitatea europeana
instrumentala si cel legat de identitatea europeana culturala.

Mediile pentru fiecare tip de cadraj pot fi vazute in tabelul urmator:

Tabelul 1. Mediile cadrajelor generice si specifice (2013)

La nivelul cadrajelor generice nu se poate vorbi de preponderenta
clara a unui cadraj. Cadrajul economic a inregistrat media cea mai mare
de 0.24 (valorile putandu-se incadra doar intre 0 — prezenta cadrajului
nu s-a inregistrat in niciunul din aspectele masurate si 1 — prezenta cadra-
jului s-a inregistrat in toate aspectele masurate), insa diferenta fata de
cadrajul legat de responsabilitate (0.23) sau cadrajul legat de conflict
(0.21) este aproape insesizabila. Natura evenimentelor din luna martie
—respingerea bugetului UE pentru 2014-2020, criza din Cipru si respin-
gerea planului initial de salvare propus de UE si de FMI, amanarea
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aderarii Romaniei si Bulgariei la spatiul Schengen ca urmare a opozitiei
Germaniei si Finlandei din cadrul consiliului JAI din 7-8 martie 2013,
discutiile despre posibila iesire din UE a Marii Britanii in semn de opo-
zitie fata de regimul bonusurilor impus de UE - toate fac ca cele trei
cadraje legate de latura economicad, de stabilirea responsabililor si cau-
tarea solutiilor precum si de conflict sa aiba valori foarte apropiate.

Figura 14. Cadraje generice in luna martie 2013

Cadrajul legat de consecintele economice a fost mai prezent in a
doua parte a lunii cand s-a discutat cu precadere despre criza din Cipru,
in special pe 18 martie cand Parlamentul cipriot a dezbatut planul de
salvare european si pe data de 27 martie cand s-a discutat tot despre si-
tuatia din Cipru, dar si despre cea din Spania si Portugalia si despre po-
sibila redeschidere a bancilor cipriote. Cadrajul conflictului a fost mai
ridicat In prima sdptdmana din martie cand s-a discutat despre amanarea
aderarii Romaniei si Bulgariei la spatiul Schengen in urma declaratiei
ministrului german de interne, Hans-Peter Friedrich care a anuntat
oporzitia clara fata de intrarea celor doua tari, declaratie in urma careia
mai multi guvernanti si oameni politici interni au luat pozitii vehemente.
De asemenea, pe data de 6 martie, cu o zi inainte de Consiliul JAI de la
Bruxelles, Finlanda a anuntat ca se opune si ea aderdrii celor doua state
la Schengen, mentinindu-se astfel la o cota ridicata reactiile actorilor
politici nationali.

Cadrajul legat de stabilirea responsabilititii a inregistrat valori mai
ridicate in perioada 7-8 martie, perioada consiliului JAI de la Bruxelles,
in data de 18 martie cand Parlamentul cipriot a dezbatut planul de sal-
vare precum si in perioada care a urmat respingerii masurilor impuse
de UE si dificultatilor create de inchiderea bancilor cipriote. Cadrajul
valorilor umane a inregistrat valori mai scazute decat celelalte cadraje
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cu o medie de doar 0.13, cu un nivel mai ridicat in data de 25-26 mar-
tie cand s-a discutat tot despre situatia din Cipru si anume dificultatile
cauzate de criza euro, inchiderea bancilor cipriote, inclusiv a doua su-
cursale din Romania si despre o posibila iesire a Ciprului din zona euro.

Pe ziare.com cadrajul predominant a fost cel legat de conflict (0.25),
acest portal acordand si o mai mare atentie subiectelor din domeniul
politic, urmat de cadrajul consecintelor economice (0.21). Cadrajul con-
flictului a avut valorile cele mai ridicate in urma respingerii bugetului
UE pe 2014-2020 si a amanarii intrarii Romaniei in zona Schengen, iar
cele legate de economic si responsabilitate in chestiunile privind criza
euro din Cipru si efectele sale.

Figura 15. Cadraje generice in luna martie 2013, pe ziare.com

Pe hotnews.ro cadrajul predominant este cel legat de stabilirea res-
ponsabilitatii (0.30), urmat de cel legat de consecintele economice
(0.26). Cadrajul responsabilitatii a avut valoarea maxima pe 23 martie
cand s-a discutat despre protestele de la Nicosia, despre asumarea planu-
lui B de salvare a Ciprului si despre faptul ca Romania si Bulgaria sunt
doar tapi ispasitori ai problemelor interne din UE. Cadrajul economic
a avut valori mai ridicate in subiectele care au tratat problematica crizei
euro si a situatiei din Cipru.

Cadrajele specifice au inregistrat valori foarte scazute, putandu-se ob-
serva astfel ca elementele care tin de identitatea civica, instrumentala si
culturala care ar putea sustine formarea unei identititi europene in vii-
tor nu sunt suficient de prezente la nivelul mass media romanesti. Ca-
drajul identitdtii europene civice si cel al identitatii instrumentale au
inregistrat valori mai ridicate decat cel al identitatii europene culturale,
respectiv 0.14 si 0.11, fata de 0.02. Nu s-au inregistrat diferente sem-
nificative la nivel de portaluri, hotnews.ro acordand totusi mai multa
atentie decat ziare.com elementelor civice. Cadrajele identitatii civice si
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instrumentale au avut valori mai ridicate in discutiile despre amanarea
aderarii Romaniei la Schengen, despre respingerea bugetului UE pe
2014-2020, si despre criza din Cipru si adoptarea planului de salvare a
euro. Cele douad cadraje au fost utilizate mai degraba in chestiuni ce tin
de politica, de statutul tarii de membra UE cu drepturi si obligatii, si de
chestiuni economice care vizeaza avantajele pragmatice, costurile si ben-
eficiile integrarii.

Figura 16. Cadraje generice in luna martie 2013, pe hotnews.ro

Figura 17. Cadraje specifice in luna martie 2013

Uniunea Europeana este astfel incadrata ca un areal in care dimen-
siunea economica primeaza, facandu-se referiri la pierderi, consecinte
economice, costuri implicate, alaturi de nevoia de a stabili cui i este
atribuita responsabilitatea, de a deroga raspunderea pentru masurile
necesare fie instantelor supra-structurale, fie celor nationale. Media con-
struiesc imaginea unei Uniuni care nu este scutitd de conflicte si nein-
telegeri fie la nivelul statelor membre, fie la nivelul raportului dintre
planul intern si cel supra-national, criza euro si consecintele acesteia fa-
vorizand disensiunile. Pasii spre o identitate europeana sunt timizi, mai

144




UNIUNEA EUROPEANA — DE LA DISCURSUL MEDIA...

mult in aria identitatii civice si instrumentale, in termeni de apartenenta
la un cadru institutional, politic si economic comun, de asumare a drep-
turilor, libertdtilor si obligatiilor asociate integrarii europene, precum
si a costurilor si beneficiilor.

Analiza modului de reflectare a subiectelor europene
in timpul alegerilor europarlamentare (2014)

Vizibilitatea subiectelor europene

Prin intermediul analizei s-a urmarit care este nivelul de atentie acor-
dat subiectelor europene in perioada alegerilor europarlamentare. Din
totalul celor 5084 de stiri analizate, 57.8% au fost pe ziare.com si 42.2%
pe hotnews.ro, dintre care 95.6% articole si 4.4% editoriale. Cele mai
multe stiri publicate au apartinut domeniului politic (36.1%), social
(19.8%) si economic (14.7%). Subiectele predominante au fost cele in-
terne (52.7%), internationale non-UE (34.3%) si cele si nationale si eu-
ropene (7.5%). Desi perioada electorala la nivelul Uniunii Europene,
conflictele din Ucraina si implicatiile geopolitice ale actiunilor in-
treprinse de Rusia au beneficiat de o expunere mediatica ridicata mai
ales din perspectiva posibilelor consecintelor la nivelul statelor din Eu-
ropa de Est si Centrala.

Figura 18. Domeniul stirii (2014)
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Figura 19. Subiectul stirii (2014)

Subiectele europene au reprezentat doar 13.1% din totalul stirilor
publicate in perioada analizata, cu o pondere mai ridicatd pe hotnews.ro
(14.9%) comparativ cu ziare.com (11.7%). Vizibilitatea subiectelor eu-
ropene, chiar si in timpul alegerilor europarlamentare este sub media
europeana a vizibilitdtii subiectelor legate de UE in perioade cu eveni-
mente importante la nivel european si anume in jur de 20 % (Schuck
et al., 2011; Peter, Semetko & de Vreese, 2003). Este posibil ca locul
ocupat pe agenda media alocat alegerilor sa fi fost restrans din cauza
conflictelor din Ucraina si a actiunilor intreprinse de Rusia in aceasta
perioada.

Figura 20. Ponderea stirilor legate de UE (2014)

Figura 21. Ponderea stirilor legate de UE pe fiecare portal (2014)
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Media numarului de cuvinte pentru stirile legate de UE (M = 577.8;
SD = 574) este usor mai ridicatd decat pentru subiectele non-UE (M =
394.2; SD = 381), subiectele europene atingand in general aspecte mai
complexe care necesitd explicate. Stirea care a avut numarul cel mai ridi-
cat de cuvinte (5957) a avut in vedere o stire economica publicata pe
hotnews.ro despre declaratia presedintelui Consiliului Concurentei cu
privire la cerere de informatii din partea Comisiei Europene vizand ne-
impozitarea profitului reinvestit, fiind vorba, prin urmare, de o stire cu
impact national ridicat si avand ca subiecti centrali actorii interni.

Subiectele europene au fost incadrate preponderent in domeniile po-
litic (70%), economic (19.6%) si social (5.6%). Subtemele predominan-
te ale subiectelor europene au fost legate de alegerile europarlamentare
(32.2%), politica externa a UE (19%) si politici europene (14.8%). Desi
perioada monitorizatd a coincis cu perioada campaniei pentru alegerile
europarlamentare spatiul alocat acesteia in media a fost destul de redus,
cota mai ridicata de vizibilitate fiind detinuta de alegerile propriu-zise
si de analiza rezultatelor. Atentia media s-a indreptat si spre evenimen-
tele din Ucraina, acestea constituind cu precadere subiectul categoriei
politica externa a UE, si spre aspecte ce tin de politicile europene.
Subiectul crizei a trecut in subsidiar in perioada campaniei, detinand
doar 6.8%.

Figura 22. Distributia domeniilor pentru stirile legate de UE (2014)
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Figura 23. Subteme legate de UE (2014)

Subiectele care au vizat alegerile europene au fost mai vizibile pe
ziare.com (33.9%) fatda de hotnews.ro (30.4%), precum si cele care au
vizat politica externd a UE si implicarea statelor europene in medierea
conflictelor din Ucraina (24.6%), fata de hotnews.ro (12.9%). In cazul
ultimului portal, subiectele europene au cuprins mai mult politici si di-
rective ale UE (23.2%) fata de ziare.com (7%).

Figura 24. Subteme legate de UE pe fiecare portal (2014)

Contextualizarea predominanta a subiectelor europene a fost cea in-
terna (47.4%), urmata de contextualizarea europeana (32.4%) si de cea
externda non-UE (20.2%). Faptul ca primeaza contextualizarea interna
arata ca procesul de europenizare este intr-un stadiu incipient, cetatenii
si instantele mediatice indreptandu-si atentia spre problematicile care
au un impact la nivel national, care afecteaza direct cetatenii romani.
Neexistand un interes pentru UE ca ansamblu, pentru efectele eveni-
mentelor pe plan european si nu numai pe plan national, nu se poate
vorbi de consolidarea unei sfere publice europenizate, de afilierea la co-
munitatea europeana. Cu toate cd predomina contextualizarea interna,
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referirile la impactul asupra cetatenilor au o prezenta foarte scazuta, de
doar 13.6%, lipsind tocmai conexiunea dintre planul deciziilor, eveni-
mentelor si cel al consecintelor la nivelul cetiteanului de rand. Fara a
intelege aceste aspecte, cetatenii nu pot fi mai interesati de problema-
tica europeana sau mai angrenati in discutii pe subiecte europene. Ati-
tudinea predominanta in acoperirea subiectelor europene ramane cea
neutrad (85.7%), urmata de cea pozitiva (9.2%) si de cea negativa (5.1%).

Evolutia pe zile a subiectelor legate de UE evidentiaza doud varfuri
de vizibilitate: ziua de 25 mai cand s-a inregistrat un numar de 52 de ar-
ticole tratand atat alegerile europarlamentare, cat si alegerile preziden-
tiale din Ucraina si posibilele implicatii pentru relatiile geopolitice ale
UE. Al doilea varf de vizibilitate este inregistrat pe data de 12 mai cu un
numar de 36 de stiri, care au vizat criza din Ucraina, cu precadere re-
ferendumul privind independenta oraselor Donetsk si Luhansk, iar pe
de alta parte s-a discutat despre cresterea euroscepticismului la nivelul
UE, pe fondul slabei implicari a UE in rezolvarea crizei dintre Ucraina
si Rusia, cu implicatii geopolitice la nivelul intregii Europe. S-au mai in-
registrat puncte ridicate de vizibilitate in zilele de 5, 6 si 21 mai, cand,
pe langa stirile legate de campanie, media au abordat evenimente legate
de conflictul din Ucraina, sanctiunile care ar trebui aplicate Rusiei, im-
plicatiile economice si riscurile in ceea ce priveste dependenta energet-
ica a UE de gazele din Rusia precum si a aliantei dintre Rusia si China.

Figura 25. Evolutia vizibilitatii stirilor despre UE (2014)

In ceea ce priveste evolutia vizibilititii pe fiecare portal, se poate ob-
serva ca ziare.com acordd o mai mare atentie subiectelor legate de im-
plicatiile economice si geopolitice ale conflictului din Ucraina, in vreme
ce hotnews.ro acopera intr-o mai mare masura ultima zi de campanie
din cadrul alegerilor europarlamentare si aspectele economice ale con-
flictului Rusia-Ucraina.
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Figura 26. Evolutia vizibilitatii stirilor despre UE pe fiecare portal (2014)

In zilele cele mai importante din punct de vedere al evolutiei vizibi-
litatii stirilor despre UE se poate identifica un interes ridicat al media
cu privire la criza dintre Rusia si Ucraina, precum si la reactia UE in con-
textul implicatiilor geopolitice. Interesul media nationale pentru acest
subiect a fost unul ridicat si din perspectiva consecintelor la nivelul tarii
noastre si la nivelul Republicii Moldova, mai ales in eventualitatea am-
plificarii conflictului. Din aceasta perspectiva, alegerile europarlamentare
au pierdut teren la nivel de acoperire mediaticd, iar contextul geopolitic
sensibil a putut favoriza o crestere a euroscepticismului. Din perspecti-
va coordonatei reprezentate de vizibilitatea stirilor despre subiecte eu-
ropene nu se poate spune ca media au alocat un loc important acestora
in setarea agendei publice, mai ales In afara evenimentelor de anvergura
mentionate, iar subiectele au avut preponderent o contextualizare in-
terna sau internationalda non-UE. Media nu contribuie astfel suficient la
sustinerea procesului de europenizare, mai ales in perioada campaniei
pentru alegerile europarlamentare.

Proeminenta subiectelor europene

Media numarului de vizualizari inregistrata de stirile care trateaza
subiecte legate de UE este de 4169.7 (SD = 7579) fatda de numarul de
vizualizari inregistrat de celelalte stiri de 3078.4 (SD = 3859). Hotnews.ro
are o medie mai ridicata a vizualizarilor pentru subiectele europene (M
= 4568.2; SD = 5884) fata de ziare.com (M = 3801.3; SD = 8855), acest
portal acoperind, in general, intr-o mai mare masura subiecte din sfera
politica si economica.
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Figura 27. Medie numar vizualizari pentru stiri legate de UE pentru
fiecare portal (2014)

In ceea ce priveste numirul de comentarii, media acestora este de
12.2 (SD = 20) pentru stirile legate de UE si de 6.6 (SD = 12) pentru sti-
rile care trateaza alte subiecte. Subiectele europene inregistreaza mai
multe comentarii si pentru ca domeniul predominant este cel politic,
fiind astfel prezente figuri politice nationale si facandu-se referiri la con-
secintele evenimentelor pe plan intern. Nu s-au Inregistrat diferente sem-
nificative intre cele doua portaluri.

Intr-un top al primelor 10 cele mai vizualizate stiri legate de UE sunt
tratate aspecte ce tin de criza din Ucraina, doar doua stiri fiind legate
de campanie, iar contextualizarea acestora fiind una pronuntat inter-
na. Cele mai vizualizate subiecte europene au vizat o stire despre Ucrai-
na si amplificarea conflictelor (48713 de vizualizari) si o stire privind
prezenta finald la vot pentru alegerile europarlamentare (42579 de vi-
zualizari). Intr-un top 10 al celor mai comentate stiri legate de UE ma-
joritatea subiectelor sunt legate de campanie, insd au in vedere mai mult
planul politic intern, conflictele dintre presedinte si premier sau initia-
tiva unei asociatii de a boicota alegerile.

Cea mai comentata stire (226 de comentarii) a constat intr-un edito-
rial publicat pe hotnews.ro privind votul si posibila boicotare a alegerilor,
fiind evidentiate conflictele din planul intern. Al doilea cel mai comen-
tat subiect european a avut in vedere rezultatele exit poll-urilor pentru
alegerile europarlamentare, evidentiind clasamentul din perspectiva
luptei pentru putere a partidelor locale (135 de comentarii). Astfel, in
cazul celor mai comentate si vizualizate stiri care trateaza un subiect legat
de UE, interesul este dat de impactul direct asupra tarii noastre. De ase-
menea, perspectiva din care sunt tratate subiectele este una preponde-
rent nationala, iar actorii evidentiati sunt cei interni. Nu se poate vorbi
de formarea unor arii mai ample de dezbatere a subiectelor europene
sau de un interes crescut pentru aceste tematici in conditiile in care
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atentia medie este Indreptata tot spre subiectele in care predomina lega-
turile cu planul national.

Actorii prezenti in stirile legate de UE

In vederea misuritorii, actorii au fost diferentiati in actori UE, ac-
tori interni, institutii nationale, institutii europene, actori din state mem-
bre, grupari politice nationale, grupari politice europene, organizatii,
actori individuali, actori internationali non-UE/institutii, actori inter-
nationali non-UE/persoane, tari si cetateni ai diverselor tari. Dintre
acestia predomina actorii de tip tara (37.1%), actorii interni (13.5%) si
institutiile europene (8.3%).

Figura 28. Prezenta actorilor in cadrul stirilor legate de UE (2014)

Desi in plind campanie pentru alegerile europarlamentare, actorii
UE, gruparile politice europene, actorii din statele membre nu au o pon-
dere ridicata. Institutiile europene au si ele un procent destul de redus,
insa ceva mai ridicat datoritd contextului geopolitic in care Uniunea a
trebuit sd aiba o pozitie unitard. Tot in cadrul setat de alegeri, europar-
lamentarii romani au fost cei mai vizibili la nivelul categoriei actori UE
—29.1%, urmati de Martin Schulz, candidat pentru sefia Comisiei Euro-
pene, dar si presedinte al Parlamentului European care a beneficiat de
mai multd mediatizare decat ceilalti — 21.9%. Jean-Claude Junker a fost
urmatorul candidat care a avut o vizibilitate mai ridicata, fiind mai in-
tens mediatizat pe hotnews.ro (10.3%) fata de ziare.com (2.6%).
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Figura 29. Actori UE (2014)

La nivelul prezentei europarlamentarilor romani sau din alte state
membre, ziare.com a inregistrat valori mai ridicate pentru europarla-
mentarii roméni (40.3%) fatda de hotnews.ro (17.9%) si pentru euro-
parlamentarii din alte state (12.3%) fatd de valoarea inregistrata pe
hotnews.ro (3.8%). Hotnews.ro s-a concentrat mai mult pe latura ex-
ternd a evenimentelor atat la nivel de campanie, cat si la nivel de eveni-
mente politice cu implicatii internationale, pe cand ziare.com a vizat mai
mult alegerile parlamentare si stirile privind candidatii nationali.

Figura 30. Actor UE pe fiecare portal (2014)

La nivelul actorilor interni, Traian Basescu este cel mai vizibil
(24.5%), urmat de Victor Ponta (23.9%) si de Crin Antonescu (care a
inregistrat doar 5.5%), iar institutiile nationale predominante sunt Gu-
vernul (17.4%) si Parlamentul (11.2%). Dintre institutiile europene, cele
mai ridicate valori s-au inregistrat cu privire la Parlamentul European
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(52.0%), Comisia Europeana (31.1%) si Consiliul European (3.1%). Par-
lamentul european a fost mai vizibil pe ziare.com (68.1%) fata de
hotnews.ro (35.7%). Pe acest din urma portal, Comisia a fost cea mai
vizibild institutie (41.1%) fata de ziare.com (21.2%). La nivelul actorilor
din alte state membre, cancelarul german Angela Merkel a fost cel mai
vizibil actor (14.9%), urmat de prim-ministrul Ungariei Viktor Orban
(5.3%) si presedintele francez Francois Hollande (4.4%). La nivelul
subiectelor europene, grupdrile politice cele mai mediatizate au fost
PSD (24.0%), PNL (18.3%) si PDL (15.4%) cu mentiunea ca in cadrul
ziare.com locul al doilea a fost ocupat de PDL (18.4% versus 11.7%), in
vreme ce pe hotnews.ro s-a situat PNL (20.8% versus 16.3%).

La nivelul gruparilor politice europene, Alianta Progresiva a So-
cialistilor si Democratilor (S&D) a inregistrat 34.9%, Partidul Popular
European (EPP) 16.3%, Miscarea pentru o Europa a Libertatii si De-
mocratiei (EFD) 7.0%, Alianta Liberalilor si Democratilor pentru Eu-
ropa (ALDE) 4.7%. In ceea ce priveste organizatiile, cele predominante
au fost din Uniunea Europeana (44.6%), urmate de cele internatio-
nale (32%), iar la nivelul actorilor individuali s-au evidentiat expertii
(45.3%). Din cadrul actorilor internationali non-UE — institutii/aliante
cel mai prezent actor este NATO (54.9%), urmat de FMI (23.5%), iar
din cadrul actorilor internationali non-UE/persoane, Vladimir Putin
(22.6%), urmat de Joe Biden (9.3%). La nivelul tarilor, cele mai des
mentionate sunt Uniunea Europeand ca entitate singulara (24.1%),
Romania (20.3%) si Marea Britanie (3.3%), iar la nivel de cetateni ai di-
verselor tari cei mai mentionati sunt romanii (40.2%), cetatenii UE ca
tot (8.7%) si bulgarii (7.6%). Pentru o mai buna reprezentare a acto-
rilor predominanti s-a recurs la o serie de grupari ale actorilor in actori
interni, actorii UE si actori internationali non-UE, putandu-se observa
preponderenta actorilor UE (37.9%), insd la o distantd foarte mica de
actorii interni (37.1%). La nivel de portaluri, pe ziare.com primeaza ac-
torii interni (40.0%), in detrimentul celor europeni (36.6%), in vreme
ce pe hotnews.ro actorii UE detin o cotd mai mare (39.3%) fata de ac-
torii interni (33.9%).
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Figura 31. Actori interni, actori UE, actori internationali non-UE (2014)

Figura 32. Actori interni, actori UE, actori internationali non-UE pen-
tru fiecare portal (2014)

Grupand actorii de tip tara, persoane si institutii, cea mai mare pondere
o au persoanele (37.6%), urmate de tari (37.1%) si institutii (25.3%).
Se poate spune astfel ca, pe timpul alegerilor, UE a dobandit o fata
umana, actorii de tip persoana fiind usor mai mediatizati decat actorii
de tip tara. Analizand distributia actorilor se poate observa ca actorii UE
au Inca un procent destul de scazut, desi ne raportam la date inregis-
trate doar pentru subiectele europene in timpul campaniei europarla-
mentare.

Incadrarea mediatica a subiectelor europene

Analiza cadrajelor media folosite in redactarea stirilor legate de UE
a urmarit evidentierea modului in care media au utilizat cadrajele gener-
ice si specifice in abordarea problematicilor europene pe durata cam-
paniei pentru alegerile europarlamentare. Mediile pentru fiecare tip de
cadraj pot fi analizate in tabelul urmator:
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Tabelul 2. Medii cadraje generice si specifice (2014)

La nivelul cadrajelor generice nu se poate vorbi de preponderenta
clara a unui cadraj. Cadrajul legat de responsabilitate a inregistrat me-
dia cea mai mare de (0.15), insa diferenta fata de cadrajul legat de con-
flict (0.14) sau cadrajul economic (0.13) este foarte redusa.

Evenimentele care au avut loc in perioada analizatd precum alegerile
europarlamentare, criza din Ucraina cu implicatiile economice si geo-
politice aferente conflictului, referendumurile organizate de separatistii
pro rusi in Donetk si Lugansk si contestate de autoritatile de la Kiev, de
Uniunea Europeana si de tari din Occident, anuntul trimis la Bruxelles
de cdtre Guvernul Romaniei cu privire la data tintd pentru aderarea Ro-
maniei la zona euro, liberalizarea vizelor in Uniunea Europeana pentru
moldoveni, alegerile prezidentiale din Ucraina, au facut ca cele trei
cadraje legate de latura economica, de stabilirea responsabililor si de
cautarea solutiilor, precum si de conflict sa aiba valori foarte apropiate.

Figura 33. Cadraje generice (2014)

Stirile de pe ziare.com au avut o incadrare preponderenta de tip con-
flict, in vreme ce stirile de pe hotnews.ro una de tip responsabilitate.
Cadrajul conflictului a fost utilizat cu precadere in legatura cu eveni-
mentele din Ucraina, dar si in unele aspecte privind campania, privind
mesajele eurosceptice incluse in afisele de campanie sau boicotarea ale-
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gerilor. Cadrajul valorilor umane a fost utilizat in chestiuni legate de dis-
criminarea romanilor in Uniunea Europeand, dar si pentru subiectele
legate de Ucraina, in vreme ce cadrajul de tip responsabilitate a avut in
vedere legdtura politica dintre Rusia si UE, dar si posibila boicotare a
alegerilor.

Figura 34. Cadraje generice pe ziare.com (2014)

Pe hotnews.ro cadrajul predominant a fost cel de tip responsabilitate
(0.18), urmat de cel de tip economic (0.15) si cel de tip conflict (0.14).
Cadrajul de tip valori umane a inregistrat valori foarte reduse, avand o
medie de 0.06, mai redusa decat media inregistrata pe ziare.com (0.10).
Cadrajul de tip responsabilitate a avut valori ridicate in legatura cu
stirile care vizau aspecte privind euroscepticismul ridicat din cadrul cam-
paniei, declaratii ale presedintelui si premierului in legatura cu con-
flictele din Ucraina si pozitia Rusiei, pozitia UE fata de Rusia si discutiile
privind sanctiunile viitoare impotriva Rusiei.

Figura 35. Cadraje generice pe hotnews.ro (2014)

Cadrajele specifice au inregistrat valori mai ridicate decat cele gene-
rice, putandu-se observa astfel ca media au introdus la nivelul stirilor ele-
mente care tin de identitatea civica (0.20) si instrumentala (0.18), care
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ar putea sustine formarea unei identititi europene, desi demersul vizeaza
aspecte ce tin de latura pragmatici a identitatii. In ceea ce priveste cadra-
jul legat de identitatea europeana culturald, acesta a inregistrat o me-
die foarte scazuta (0.07), aratand ca la nivelul media generaliste se pune
foarte putin accent pe demersul de a sustine formarea unei identitati
comune europene si la nivel cultural, accentul pe valori si traditii co-
mune, pe o cultura comuna lipsind.

Figura 36. Cadraje specifice (2014)

Pe ziare.com, cadrajul identitdtii europene civice a inregistrat media
cea mai ridicatd (0.19), urmata de cea a cadrajului identitdtii europene
instrumentale (0.15). Cadrajul identitatii europene culturale a avut o
medie foarte scazuta de doar 0.06. Aspectele civice si instrumentale au
fost mai pregnante si datoritd contextului dat de campania pentru
alegerile europarlamentare, dar si a conflictelor din Ucraina in care pozi-
tia Uniunii a trebuit sa fie una singulara, in care statele membre au fost
nevoite sa actioneze ca un tot. Cadrajul identitatii civice a fost mai ridi-
cat in cadrul stirilor privind sanctiunile impotriva Rusia discutate in
cadrul UE, pozitia UE fata de conflictele din Ucraina si a reactiilor fata
de referendumul organizat, precum si in ziua votului si in discutiile de-
spre campanie. Cadrajul identitatii instrumentale a fost mai pregnant in
discutiile despre campanie, despre euroscepticism, despre relatia Rusia
— UE si a dependentei energetice la nivel european.
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Figura 37. Cadraje specifice pe ziare.com (2014)

La nivelul hotnews.ro s-au inregistrat medii mai mari pentru toate
cadrajele specifice, acest portal punand mai mult accent pe stiri care sa
ajute la intelegerea evenimentelor europene, contribuind astfel la cres-
terea sentimentului de afiliere la spatiul european. Cadrajul identitatii
europene civice a inregistrat o medie egald cu cea a cadrajului identitatii
europene instrumentale (0.21). Media pentru cadrajul identitatii euro-
pene culturale a fost doar de 0.08. Aspectele civice si instrumentale au
fost puse in valoare mai ales in contextul conflictelor generate de Ru-
sia si a reactiei Uniunii. Cadrajul civic a fost pus mai mult in evidenta in
legdtura cu alegerile pentru Parlamentul European si cu sondajele din
ziua votului, pe cand cel instrumental a inregistrat un maximum in
cadrul unor editoriale privind relatia UE — Rusia.

Figura 38. Cadraje specifice pe hotnews.ro (2014)

Pasii spre o identitate europeana raman timizi, mai mult pe zona
identitatii civice si instrumentale, in jurul sentimentului de apartenenta
la un cadru institutional, politic si economic, de asumare a drepturilor,
libertatilor si obligatiilor asociate cu integrarea europeana, dar si in ju-
rul avantajelor si dezavantajelor rezultate ca urmare a statutului Ro-
maniei de tard membra a Uniunii Europene. Totusi, se poate observa o
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evolutie in procesul de europenizare prin mediile mai ridicate inre-
gistrate in randul cadrajelor specifice vizand sustinerea formarii unei
identitdti europene la nivelul laturilor instrumentale si civice. Cu toate
acestea, cadrajul identitatii europene culturale a inregistrat medii re-
duse, indicand un nivel scazut de sustinere a dimensiunii simbolice, cul-
turale a identitatii. Factorii civici si instrumentali joaca un rol important
in definirea si consolidarea sentimentului de identificare cu Uniunea Eu-
ropeand, dar consideratiile utilitariste nu sunt suficiente pentru a hrani
atasamentul, afilierea la o comunitate europeana, fiind necesara si dez-
voltarea laturii culturale, mai ales in situatii de criza, cand raportul avan-
taje-dezavantaje poate fi unul negativ.

Abordare comparativa (2013 & 2014). Consideratii finale

In vederea analizei modului de reflectare a subiectelor europene in
perioade cu evenimente importante pentru Uniunea Europeand, au fost
analizate 11.310 stiri publicate in perioada 1-31 martie 2013 si perioada
25 aprilie — 25 mai 2014, in cadrul hotnews.ro si ziare.com. Din totalul
stirilor publicate, subiectele europene au reprezentat doar 12.9% in
2013, si 13.1% in 2014, perioada care a coincis si cu desfasurarea cam-
paniei pentru alegerile din cadrul Parlamentului European. Acoperirea
mediaticd a subiectelor legate de UE la nivelul statelor membre a fost
in medie de 20.2% in timpul alegerilor din cadrul Parlamentului Euro-
pean din 2009, iar in Romania de 12.7% (Schucket al., 2011, p. 46). Atat
in 2013, cat si in 2014 cota de vizibilitate a crescut usor la nivel national
semn ca exista un progres in termeni de europenizare a discursului me-
diatic, insa procentul ramane sub media europeana, indicand astfel ca
media nationale trebuie sa aloce mai mult spatiu pentru tematicile legate
de UE in setarea agendei. La nivelul anului 2003, vizibilitatea subiectelor
europene in perioade cu evenimente importante pentru Uniune se si-
tua in jurul unei valori de 15%, iar in perioade neutre, in jur de 3-4%
(Peter, Semetko & de Vreese, 2003), insa la nivel national valoarea obti-
nuta in 2014 este inca sub respectiva medie europeana, procesul de eu-
ropenizare fiind unul lent.

Subiectele europene publicate in perioadele analizate s-au incadrat
cu precadere in categoria politic si apoi economic, in 2013 subiectele
economice avand o cota mai ridicata, in vreme ce in 2014 accentul a fost
pus pe aspectele politice datoritda campaniei pentru Parlamentul Euro-
pean si evenimentelor din Ucraina. Subtemele predominante ale subiec-
telor europene in 2013 au fost legate de criza europeana (27.7%) si de
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aderarea Romaniei la Schengen (25.6%), iar in 2014 au fost legate cu
precadere de alegerile europarlamentare (32.2%) si de politica externa
a UE (19%). Alegerile europarlamentare nu au beneficiat de o vizibili-
tate crescuta, iar perspectiva de abordare a fost cu precdadere cea interna,
cu accent pe gruparile politice nationale mai degraba decat pe candidati.
O posibild explicatie este tendinta cetatenilor de a privi aceste alegeri
ca fiind de ordin secund ca importantd, media tratandu-le, de aseme-
nea, mai mult ca un preambul pentru alegerile nationale, ca un referen-
dum privind performanta guvernului national (Marks, Wilson & Ray,
2002; Hobolt, Spoon & Tilley, 2009).

Subiectele care au dominat agenda media cu privire la tematicile
europene au avut in vedere evenimente importante pentru Uniunea
Europeand, dar totodatda evenimente care au vizat sau afectat si planul
national. Europenizarea sferelor publice nationale are in vedere aco-
perirea mediaticd a subiectelor europene si evaluarea acestora dintr-o
perspectiva europeanad (Kunelius & Sparks, 2001), discutarea in media
a problemelor comune din postura de europeni, a intamplarilor care
privesc comunitatea europeana si sunt relevante la nivel european si nu
doar la nivelul statelor membre individuale (Risse, 2010). Cu toate aces-
tea, media nationale acorda atentie cu precadere acelor evenimente si
aspecte care vizeaza si planul intern, abordandu-le din prisma impactu-
lui la nivel de tara, incalcand astfel un criteriu de baza al formarii unei
sfere publice nationale europenizate.

In plus, in ambele perioade, perspectiva dominanta din prisma careia
sunt discutate si evaluate subiectele europene este cea interna (55.4%
in 2013 si 41.6% in 2014), urmata de cea externa europeana (41.6% in
2013 si 32.4% in 2014). in 2014, abordarea dintr-o perspectiva interna
a subiectelor a inregistrat o valoare mai scazutd, insa acest aspect nu a
insemnat o evolutie la nivel de contextualizare europeana a subiecte-
lor, raportul fiind schimbat de o cotd mai ridicata a utilizarii perspec-
tivei externe non-UE datorata contextului marcat de conflictul Rusia —
Ucraina. Cu toate ca predomina contextualizarea interna, referirile la
impactul deciziilor si evenimentelor europene asupra cetatenilor, asu-
pra vietii lor de zi cu zi au inregistrat o prezenta foarte scazuta, de doar
22.1% in 2013, si 13.6% in 2014, media axandu-se si mai putin pe expli-
carea implicatiilor aspectelor europene in cel de-al doilea an. Cu cat ce-
tatenii realizeaza care este impactul deciziilor europene asupra vietii lor
de zi cu zi, cu atat creste si interesul lor fata de aspectele europene,
nevoia de mai multa informatie si dorinta de implicare, de exercitare a
drepturilor democratice (Habermas, 2011). Media au astfel datoria de
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a pune mai mult accent pe descrierea, explicarea si evidentierea impactu-
lui deciziilor europene si a intamplarilor si transformarilor la nivel eu-
ropean asupra cetateanului obisnuit.

In ceea ce priveste atitudinea fati de UE care prevaleaza la nivelul
stirilor, aceasta este in principal neutra (80.4% in 2013 si 85.7% in 2014).
Media pot influenta modul in care este perceputa Uniunea Europeana
si in care este evaluat procesul de integrare prin vizarea aspectelor po-
zitive care sa creasca sprijinul public sau prin evidentierea aspectelor
negative care duc la o pierdere a increderii in structurile europene, in
beneficiile integrarii si calitatea de stat membru. Abordarile care eviden-
tiaza avantajele integrarii, aspectele pozitive pot determina un nivel mai
ridicat de sustinere a Uniunii, in vreme ce evidentierea pierderilor, a
dezavantajelor integrarii ii determina pe cetateni sa devind mai sceptici
(Schuck & de Vreese, 2006). Media reusesc sa ofere o acoperire echili-
bratd a subiectelor europene, atitudinile predominant pozitive (11.4%
in 2013 si 9.2% in 2014) sau negative (8.2% in 2013 si 5.1% in 2014)
detinand o cota foarte redusa, neinclinand astfel balanta nici spre un
sprijin mai ridicat din partea populatiei, nici spre un nivel mai crescut
de euroscepticism.

Evenimentele care au suscitat cel mai mult atentia media in 2013 si
au inregistrat varfuri de vizibilitate au avut in vedere declaratia minis-
trului german de interne, Hans-Peter Friedrich care a anuntat opozitia
Germaniei fata de intrarea Romaniei si Bulgariei in zona Schengen, res-
pingerea in cadrul Consiliului JAI de la Bruxelles a aderarii Romaniei
la spatiul Schengen, criza din Cipru si discutiile despre o posibila iesire
a Ciprului din zona euro. In 2014 varfurile de vizibilitate au avut in
vedere alegerile europarlamentare si alegerile prezidentiale din Ucraina,
criza din Ucraina si referendumul privind independenta oraselor Donet-
sk si Luhansk cu posibilele implicatii pentru relatiile geopolitice ale Uni-
unii Europene, sanctiunile care ar trebui aplicate Rusiei si implicatiile
economice si riscurile in ceea ce priveste dependenta energetica a Uni-
unii Europene de Rusia.

Evenimentele cele mai vizibile in media nu vizeaza doar planul eu-
ropean, ci mai ales efectele la nivel national, interesul pentru arealul eu-
ropean si pentru implicatiile Ia nivelul Uniunii per ansamblu ramanand
la un nivel scazut. Nici interesul cetatenilor nu este diferit in acest sens,
cele mai vizualizate si comentate evenimente referindu-se la aspecte an-
corate in planul national sau la actori politici interni. Numai prin cres-
terea vizibilitatii mediatice a subiectelor europene nu se poate vorbi
despre un sistem de comunicare europenizat, interesul cetatenilor fiind
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un aspect esential. Media numarului de vizualizari Inregistrata de stirile
care trateaza subiecte legate de UE a fost doar usor mai ridicata in 2014
(M =4169.7; SD = 7579) fata de media inregistratd in 2013 (M = 4142.7;
SD =13363), in vreme ce media numarului de comentarii a scazut usor.
In 2013 cele mai vizualizate si comentate stiri care trateaza un subiect
legat de Uniunea Europeana au avut in vedere aderarea Romaniei si
Bulgariei la spatiul Schengen, interesul fiind dat de impactul direct asu-
pra tarii noastre. In 2014 au fost mai proeminente subiectele legate de
alegerile europarlamentare si conflictele din Ucraina, ambele teme fi-
ind abordate cu precadere din prisma impactului national. Nu se poate
vorbi, prin urmare, de existenta unui interes crescut pentru problem-
aticile europene sau pentru consecintele acestora la nivelul intregii Uni-
uni nici din partea media, nici din partea publicului online.

Prin analiza actorilor s-a urmarit daca exista o pondere mai mare a
actorilor europeni sau a celor interni, a institutiilor europene sau a re-
prezentantilor statelor membre in prezentarea subiectelor europene. In
2013, ponderea cea mai ridicata apartine actorilor de tip tara (51.8%).
Actorii interni au o prezenta mai ridicata (15.3%) decat institutiile eu-
ropene (8.7%) si actorii UE (2.5%), sau decat actorii din alte state
membre (7.9%), indicand faptul ca media incd aloca o atentie crescuta
planului intern chiar si cind discutd tematici europene. In 2014, tot
actorii de tip tard detin ponderea cea mai ridicata (37.1%), urmati de
actorii interni (13.5%) si de institutiile europene (8.3%). Pe fondul ale-
gerilor europarlamentare si a conflictelor din Ucraina, actorii inter-
nationali non-UE/ persoane si gruparile politice nationale detin valori
mai ridicate decat in anul precedent. Desi analiza a vizat perioada cam-
paniei europaralmentare, actorii UE detin doar 6.3%, o valoare usor ridi-
cata fata de 2013. In plus, la nivelul actorilor UE, europarlamentarii
romani ocupa 29.1%.

In 2013 se poate observa pe baza analizei actorilor, o oarecare tend-
inta spre europenizarea orizontald, care presupune legaturi de comuni-
care mai degraba la nivelul statelor membre (Koopmans & Erbe, 2003),
deci o europenizare fira Uniunea Europeana (Briiggemann & Kleinen-
von Koénigslow, 2009). Tendinta spre europenizarea orizontala este men-
tinutd si in 2014, desi la un nivel mai redus, resimtindu-se influenta
contextului marcat de conflictele din Ucraina si de alegerile europarla-
mentare care au fost tratate In plan national mai mult ca o cursa pre-
mergatoare alegerilor prezidentiale, atentia media fiind indreptatd cu
precadere spre grupdrile politice nationale, atat in detrimentul candi-
datilor din partea Romaniei, cat si a celor la nivel european. In urma
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gruparii actorilor in actori UE, actori interni, actori internationali non-
UE la nivelul anului 2013 se poate observa preponderenta actorilor
UE (56.6%), urmati de actorii interni (37.4%) si actorii internationali
(6.0%). In 2014, actorii UE au ramas preponderenti, insd cota detinu-
ta este mai redusa decat in anul precedent (37.9%) si foarte apropiata
de ponderea actorilor interni (37.1%). Contextul marcat de conflictul
dintre Rusia si Ucraina a determinat cresterea prezentei actorilor in-
ternationali non-UE (25.0%). Grupand actorii prezenti la nivelul stirilor
despre tematicile europene in actori de tip tara, persoane si institutii,
cea mai mare pondere in 2013 o au tarile (51.7%), urmate de persoane
(34.2%) si institutii (14.1%). In 2014, cea mai mare pondere o au per-
soanele (37.6%), urmate de tari (37.1%) si institutii (25.3%), clasificare
influentata de contextul alegerilor europarlamentare. Avand in vedere
totusi conceptul de faceless Europe care se refera la caracterul impersonal
al relatarilor despre Uniune ca instantd mai degraba abstracta (Peter &
de Vreese, 2004), la nivelul actorilor, relatarile din 2014 se axeaza mai
mult pe o abordare care evidentiaza actorii de tip persoana si nu doar
tarile si institutiile. Data fiind vizibilitatea destul de redusa a actorilor eu-
ropeni la nivelul subiectelor legate de Uniunea Europeana, nu se poate
vorbi insa de europenizarea discursului mediatic. Desi se pot observa
tendinte de europenizare cu accent pe latura orizontala mai ales la ni-
velul rezultatelor din 2013, nu se poate vorbi inca de o sfera publica eu-
ropenizata.

In ceea ce priveste analiza cadrajelor, tipul evenimentelor din luna
martie 2013 precum respingerea bugetului UE pentru 2014-2020, criza
din Cipru si respingerea planului initial de salvare propus de UE si de
FMI, amanarea aderarii Romaniei si Bulgariei la spatiul Schengen ca ur-
mare a opozitiei Germaniei si Finlandei din cadrul consiliului JAI din
7-8 martie 2013, discutiile despre posibila iesire din UE a Marii Britanii
in semn de opozitie fata de regimul bonusurilor impus de UE, fac ca in-
cadrarile de tip economic si responsabilitate sa fie predominante. Eveni-
mentele care au avut loc in perioada analizata in 2014 precum alegerile
europarlamentare, criza din Ucraina cu implicatiile economice si geo-
politice aferente conflictului, referendumurile organizate de separatistii
pro rusi in Donetk si Lugansk si contestate de autoritatile de la Kiev si
de Uniunea Europeana fac ca prezenta cadrajelor de tip responsabili-
tate si conflict si fie mai ridicate. In 2014, mediile inregistrate pentru
cadrajele generice au fost mai scazute decat in 2013, in vreme ce cadra-
jele specifice au Inregistrat medii mai ridicate In contextul campaniei
pentru Parlamentul European decit in perioada analizatd anterior.
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In 2018, cadrajul identitatii europene civice si cel al identitatii instru-
mentale au inregistrat valori mai ridicate decat cel al identitatii europene
culturale (respectiv 0.14 si 0.11 fata de 0.02). In 2014, mediile inregis-
trate de fiecare dintre cele trei cadraje au fost mai ridicate, desi media
cadrajului identitatii europene culturale a fost mai scazuta (0.07) com-
parativ cu cea a cadrajului identititii europene civice (0.20) si cea a
cadrajului identitatii instrumentale (0.18). In ambii ani elementele civice
ale identitatii au fost preponderente la nivelul media. Desi la nivelul me-
dia generaliste se pot identifica elemente care sa sustina formarea unei
identitdti europene comune, acestea au in vedere aspectele pragmatice,
utilitariste ale integrarii si mai putin aspectele culturale. Factorii utili-
tari nu sunt suficienti pentru a consolida afilierea la o comunitate euro-
peana si dezvoltarea unei identitdti europene comune.

Prin urmare, media au datoria de a informa cetatenii cat mai corect
si echilibrat cu privire la tematicile europene, prezentand aspecte care
sa tind atat de latura pragmatica a integrarii, cat si de latura simbolica,
culturala. Desi media nationale detin un rol central in informarea cetate-
nilor cu privire la Uniunea Europeana, in construirea la nivel discursiv
a imaginii Uniunii, In crearea atitudinilor fata de UE si a formarii unei
identititi comune, demersurile de europenizare a sferei publice natio-
nale si de sustinere a sentimentului de afiliere la comunitatea europea-
na sunt intr-un stadiu incipient, axate mai mult pe latura orizontala, a
legaturii cu celelalte state membre decat pe Uniunea Europeana ca
ansamblu.

Dezvoltarea unui spatiu comun de dezbatere, europenizarea sferelor
publice nationale constituie subiecte de mare interes la nivelul Uniunii
deoarece reprezintd o cerinta fundamentala pentru consolidarea di-
mensiunii politice a proiectului european. Media sunt un factor care
contribuie la crearea si sustinerea unui areal comun de dezbatere prin-
tr-un discurs mediatic europenizat, care ofera cetatenilor suportul infor-
mational de care au nevoie pentru a intelege problematicile europene,
pentru a deveni mai interesati si implicati in procesele de dezbatere. Ast-
fel, printr-un efort sustinut la nivel mediatic de crestere a vizibilitatii si
proeminentei subiectelor europene, de promovare a perspectivelor eu-
ropene si a actorilor europeni, se poate contribui activ la depasirea
deficitului democratic si a celui de comunicare.

Europenizarea sferelor publice are in vedere angrenarea cetatenilor
in dezbateri care vizeazd, in fond, aspecte care le pot afecta viata de zi
cu zi. O sfera publica europeand nu ar asigura consensul asupra pro-
blemelor sau politicilor europene, dar ar asigura constientizarea lor,
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intelegerea implicatiilor si posibilitatea de a adopta o pozitie intr-un mod
informat, ar asigura o baza democratica proiectului european. Nu intam-
plator este mentionata foarte des la nivelul discursurilor liderilor eu-
ropeni nevoia de mai multa Europa, ei subliniind, de fapt, nevoia de a
creste prezenta aspectelor legate de Uniune in viata de zi cu zi a cetate-
nilor, determinandu-se, totodata, cresterea nivelului de implicare si de
interes in legatura cu problematicile europene. Cu cat este constienti-
zat impactul deciziilor si evenimentelor europene in randul cetdtenilor,
cu atat nevoia de informare si de participare in procesele decizionale
este mai mare. In fond, miza europenizrii sferelor publice nationale o
constituie apropierea cetatenilor de proiectul Uniunii Europene, in ve-
derea castigarii Increderii si sprijinului acestora pentru masurile si poli-
ticile europene. Cu toate acestea, analiza activitatii media atat in 2013,
cat si in 2014 releva faptul ca vizibilitatea subiectelor europene in pe-
rioade cu evenimente importante pentru Uniunea Europeand sau in tim-
pul alegerilor europarlamentare este sub media europeana.

Desi exista un progres in termeni de europenizare a discursului me-
diatic este prematur sa se vorbeasca de un discurs mediatic europenizat.
In plus, subiectele care au dominat agenda media cu privire la temati-
cile europene au avut in vedere evenimente importante pentru Uniu-
nea Europeand, dar totodata evenimente care au vizat si planul national,
media acordand atentie cu precadere acelor evenimente cu efecte in
planul intern. Contextualizarea, perspectiva dominanta de abordare a
fost preponderent cea interna, incalcandu-se astfel un criteriu de baza
al unei sfere publice nationale europenizate, care prevede ca subiectele
legate de UE sa fie abordate dintr-o perspectiva europeand, luandu-se
in considerare implicatiile la nivelul intregului proiect european. Cu
toate ca predomina contextualizarea interna, referirile la impactul de-
ciziilor si evenimentelor europene asupra cetatenilor, asupra vietii lor
de zi cu zi au inregistrat o prezenta foarte scazutd. Fara o intelegere a
modului in care aspectele europene se rasfrang asupra vietii lor, ceta-
tenii pastreaza un interes scazut pentru tematicile europene.

Din perspectiva modelului realist, care prevede europenizarea sfer-
elor publice nationale printr-o acoperire mediatica ampla a subiectelor
europene, precum si evaluarea si dezbaterea acelor subiecte care depa-
sesc sfera de interes a unei tari, criteriile nu sunt suficient indeplinite.
Existd tendinte de europenizare a discursului mediatic mai ales pe di-
mensiunea orizontala, a atentiei acordate statelor membre si liderilor
acestora, insa stadiul de europenizare a sferei publice nationale este inca
unul incipient. Lipseste dezbaterea, iar interesul pentru problematicile
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europene, atat din partea media, cat si din partea cetatenilor apare mai
cu seama daca subiectele europene au o contextualizare interna, nede-
pasindu-se astfel cadrul implicatiilor nationale.

Europenizarea societdtii poate avea loc In masura in care practicile
europene sunt incorporate in viata de zi cu zi a indivizilor si nu doar
prin transformari institutionale impuse la nivel european. Pentru a creste
prezenta Uniunii la nivelul vietii cetatenilor, media sunt datoare sa aloce
o atentie crescutd tematicilor europene, sa prezinte modul in care ceta-
tenii pot fi afectati de cele intamplate laolaltd cu implicatiile la nivelul
intregului proiect european. Numai prin implicarea cetatenilor si prin
sprijinul lor se poate vorbi de un proiect european democratic si legi-
tim care sa poata evolua intr-o directie politica. Din pacate, activitatea
media la momentul actual nu indeplineste suficient criteriile pentru
sustinerea temeinica a procesului de europenizare a sferei publice na-
tionale, discursul mediatic riamanand angrenat cu precadere in planul
national. Efectele lipsei de europenizare la nivelul discursului media se
rasfrang atat la nivelul sferei publice, cat si la nivelul crearii unui senti-
ment identitar comun.

IV. Analiza interesului tinerilor
pentru problematica europeana, a locului UE
pe agenda conversatiilor interpersonale
s1 a asumarii unei identitdti europene

Analiza interviurilor — 2013

Pentru a se putea vorbi de europenizarea sferei publice nationale este
necesar sa existe un transfer de la nivelul acoperirii mediatice la cel al
discutiilor dintre cetateni, care sa vadeasca interesul indivizilor pentru
subiectele europene dincolo de impactul national, dorinta de informare
si implicare in dezbateri. Pornind de la obiectivele si intrebarile de cer-
cetare, s-a urmarit determinarea locului UE pe agenda conversatiilor
interpersonale, a interesului si a implicarii cetitenilor in dezbateri, a
efectelor mediatice in inducerea cadrajelor prin care cetatenii se ra-
porteaza la Uniune si a subiectelor preluate in dezbateri. Primul set de
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20 de interviuri a fost condus in perioada 25 martie — 7 aprilie 2013.
Subiectii intervievati (14 femei si 6 barbati) sunt tineri cu varsta cu-
prinsa intre 21 si 31 de ani, de nationalitate romana. Acestia sunt maste-
ranzi din cadrul Scolii Nationale de Studii Politice si Administrative,
Academiei de Studii Economice si Universitatii Bucuresti, studiind
domenii precum managementul proiectelor, comunicare audio-video,
comunicare politica, comunicare si relatii publice, brand management
si administrarea afacerilor. Pe langa aria de studiu, subiectii au o gama
variatda de interese si preocupari precum: comunicare online, relatii in-
ternationale si conflicte, voluntariat, politica, business, cinematografie,
sport, limbi straine, calatorii, muzica, relatii publice, istorie, literatura,
dans. Majoritatea celor care au participat la interviu au experienta de
munca, lucreaza sau au avut contact cu mediul de lucru prin intermedi-
ul programelor de voluntariat. Toti masteranzii cunosc limba engleza,
iar o parte dintre acestia cunosc mai multe limbi de circulatie interna-
tionala: franceza (16 din 20), germana (6), spaniola (4), greaca (2), por-
tugheza (1), turca (1), rusa (1), araba (1). Sursa preponderentda de
informare in randul intervievatilor este internetul, acesta fiind mentio-
nat de catre toti participantii, urmat de televizor (10 din 20), ziare si re-
viste tiparite (3), si radio (3). Respondentii pot fi incadrati in special in
categoriile utilizatorilor light — sub 3 ore pe zi (7 din 20) si moderate —
3-16 ore pe zi, (10 din 20), in vreme ce doar 3 subiecti pot fi consider-
ati heavy users (Rideout, Foehr & Roberts, 2010).

UE — de la discursul media la agenda cetateanului

Prima sectiune a interviului a vizat analiza pozitiei ocupate de subiec-
tele europene pe agenda conversatiilor interpersonale, urmarindu-se in-
teresul pentru tematicile europene, implicarea in dezbateri, preluarea
subiectelor, a perspectivelor promovate de media si a cadrajelor la nive-
lul discutiilor. In ceea ce priveste interesul pentru problematica euro-
peand, majoritatea respondentilor sunt interesati de ce se intampla la
nivelul Uniunii Europene si mai ales de cum influenteaza evenimentele
si deciziile europene tara noastra (9 respondenti din 20): ,Da, md intere-
seazd pentru ca mi se pare cumva destul de important sa fiu la curent cu ce se
intampld, dar si la nivel national.” (Ionut, 24); ,Md intereseazd din perspecti-
va politicii externe care implica si Romania, fiind membra a Uniunii Europene;
normal c¢d md intereseazd ce se intampld in tard si cum ne afecteazd relatiile cu
Europa si invers.” (Monica, 22); ,Sunt destul de interesatd, anul trecut am avul
o materie la facultate care se numea “Dreptul afacerilor ewropene” si de atunci
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pot sa spun cd interesul chiar mi-a crescut pentru Europa, pentru Uniunea Eu-
ropeand si pentru ce se intampld acolo.” (Ramona, 23).

O parte din respondenti au un interes mediu legat mai mult de ivirea
unor evenimente foarte importante care atrag atentia publica si atunci
simt nevoia sa se informeze, sa afle despre ce este vorba: , Nu md intere-
seazd tot ce pica, in general masuri legislative care se pot aplica in lara noastrd,
schimbari, tot ce tine de bucataria interioara.” (Narcis, 23); Jn general stiri de-
spre UE nu citesc, decat dacd este ceva important care ne afecteazd tara si ar tre-
bui sa stiu si eu. Atunci mai dau click si mai citesc.” (Ramona, 29); JIn mod
special nu. Doar dacd apare o problemd interesantd, importantd care nu stiu,
este dezbatutd la nivel national, international si are ecou foarte mare in presd
sau la TV si aud de ea, da. Dar in mod special, sd ma interesez eu de o anumitd
problema si sa caut informatia, nu.” (Olivia, 24). Un numar de 4 respon-
denti marturisesc ca nu au niciun interes fata de aspectele legate de UE:
»INu urmdresc subiectele europene, nu ma wit la talk-show-uri legate de subiectele
europene, nu reprezintd un subiect de interes pentru mine problematica euro-
peana.” (Catalin, 24).

Subiectele care atrag cel mai mult interesul sunt cele care tin de Ro-
mania ca stat membru al UE, urmate de aspectele economice care tin de
criza euro si efectele acesteia, aspecte legate de educatie si de posibili-
tatea de a studia in strainatate, de piata muncii si oportunitatile de lu-
cru in afard, fonduri europene si posibilitati de finantare pentru proiecte
europene, aspecte ce tin de cultura si evenimente culturale: Jn princi-
pal md preocupd criza economicd, criza datoriilor, legatura Romaniei cu UE, mod-
ul in care se implementeazd de acolo politici la noi, problema fondurilor Phare,
a proectelor.” (George, 23); ,,Da, md intereseazd problematica europeand, cel mai
mult as spune cd ma intereseazd chestiuni cu privire la educatie, pentru ca mi-as
dori foarte mull s@ urmez un master in afard (...) Si sunt inleresatd pentru ca
sunt un celdtean european si as vrea sa-mi stiu drepturile, obligatiile si cum as
putea sd folosesc aceasta apartenenta la Uniunea Europeand.” (Viorica, 23).

In sfera de interes s-au regasit si teme legate de politici, aderarea Ro-
maniei la spatiul Schengen, activitatea europarlamentarilor romani, bu-
getul UE, extinderea UE, formarea unei identitati europene, activitatea
ONG-urilor europene, egalitatea de sanse si combaterea discriminarii la
nivel european, reglementari europene sau teme ce tin de comunitate,
desi acestea din urma starnesc interesul intr-o masura mai mica. Majo-
ritatea celor intervievati manifesta interes pentru aspectele care pot avea
un impact direct asupra starii economice, politice si sociale a tarii si asu-
pra lor sau asupra activitdtilor pe care le desfasoara.
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In ceea ce priveste cunostintele intervievatilor despre institutiile eu-
ropene si rolul acestora, Parlamentul European (13 din 20), Comisia Eu-
ropeana (11) si Consiliul European (10) au fost mentionate cel mai des.
Desi majoritatea masteranzilor au invatat sau au citit despre institutiile
europene, au considerat informatiile despre Uniune ca fiind ,greoaie”
siau uitat in mare parte atributiile sau rolul institutiilor, reusind in mare
doar sa numeasca institutiile predominante: ,, Stiu cd sunt foarte multe, dar
intotdeauna fac confuzie intre rolurile lov. Stiw ca am avut si un examen si am
invdtat atunci. Mi-aduc aminte de Consiliul European, de Comisia Europeand,
de Parlamentul European si mai sunt tot felul de comisii pe diferite problematici
(...).Stiw cd sunt foarte multe si aw un rol specific, foarte bine targetat, dar in
mare asta imi aduc aminte.” (Oana, 24); ,Da, ele sunt greoaie asa. Adicd le retii
atunct cand inveti despre ele, cand te concentrezi pe ele cd stii cd ai nevoie, dar
in general nu sunt niste informatii foarte accesibile.” (Diana, 24).

La nivel de informare, majoritatea urmaresc subiectele europene in
general pentru a se mentine la curent cu ce se intampla sau pentru a
cauta informatii in aria lor de interes (8 din 20): ,, Aproape in fiecare zi (ur-
mavreste subiecte legate de ULE). Sunt abonat pe Facebook la diferite organizatii,
intru pe site-ul College of Europe unde aw multe articole pe subiectul acesta. Imi
place sa fiu la curent cu ce se intampla in UE.” (George, 23); ,,Sigur, md intere-
seazd foarte mult. (...) Urmadresc aproape zilnic, doar dacd sunt plecat din Bu-
curesti nu ma wit.” (Mihai, 31). Ceilalti urmaresc stiri legate de UE doar
uneori atunci cand fie se intampla ceva important care de obicei implica
si Romania, fie au nevoie sa caute anumite informatii ori doar aud sau
vad intamplator pe internet stiri despre Uniune (5/20) sau in news feed
pe facebook (3/20): ,, Caut sa ma informez in legaturda cu subiectele care im-
plica cumva Roméania, dacd ar fi strict la nivel european, mai putin. Poate doar
asa, sa imi creez o idee, sa ascult pe scurt ceva, dar in detaliv sa md informez,
nu cred cd...nu as cauta.”(Monica, 22); ,Am wrmarit mai mult la modul ca au
apdrut in news feed pe facebook. Dar nu cd am citit eu sau ca am intrat eu pe
site-ul Comisiei sau Parlamentului ca sd vad ce-aw mai facut et in ultima lund.”
(Olivia, 24). Patru respondenti nu urmaresc deloc stiri despre UE,
subiectele europene neficand parte din sfera lor de interes, cu exceptia
cazurilor in care au loc evenimente cu ecou foarte mare.

Ca surse de informare, internetul este utilizat de catre majoritatea
respondentilor ca sursd principala de informare, doar doua persoane
mentionand cd se indreapta mai mult spre stirile difuzate la televizor:
»De obicei de la televizor. (...) Pentru cd la televizor e mult mar simplu, am si
imaginea, informatia imi vine in timp real, nu maz trebuie sa stau ew sa o caut
st atunci o primesc gata facuta si fabricata sa spun asa.” (Mara, 23). Doar pa-
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tru respondenti se indreapta pe langa internet si televizor si spre reviste
si site-uri de specialitate sau participa la conferinte pe subiecte europene:
LInternetul, dar mai particip si la conferinte uneori cand am timp la Institutul
European de la noi cand mai organizeazad.” (Diana, 24);

Din subiectele urmarite la nivelul ultimei luni inainte de realizarea
interviurilor (luna martie 2013), respondentii au fost interesati si si-au
adus aminte in cea mai mare masura de criza euro si in special de criza
din Cipru (9 din 20): ,,Problema din Cipru m-a retinut si m-a prins acolo, m-am
documentat, am citit niste pareri care spun cd la fel se va intaémpla si in Romdnia
curand.” (Narcis, 23); ,, Cel mai mult mi-a starnit intervesul criza datoriiloy, pen-
tru cd are un impact important in Ewropa, adicd e edificatoare pentru relatia
dintre statele membre, inclusiv Romania. De exemplu, criza bancara din Cipru
a avut repercusiuni si la noi, banca din Cipru a plafonat retragerea de bani din
Romania, ce au facut la ei in tard au facut si in sediile din Europa” (George, 23).

Alt subiect de care respondentii si-au amintit a fost cel legat de ama-
narea aderarii Romaniei si Bulgariei la spatiul Schengen (6 din 20): ,, Viza
Schengen, pe care parlamentarii nu mai voiau sd ne-o acorde, dsta a fost subiec-
tul primordial sa spun.” (Mara, 23); ,,Cu Schengen au fost discutii in ultima
lund; in continuare ldarile care s-au opus pand acum isi menlin pozitia timpotri-
va intrdaric Romanie: si a Bulgariei.” (Narcis, 23). Amanarea aderarii Roma-
niei si Bulgariei a fost un subiect intens dezbatut si in 2011. Interesul
pentru aceasta chestiune a fost mai scazut, resimtindu-se o oarecare doza
de scepticism in randul respondentilor, decizia de amanare nereprezen-
tand o surpriza pentru public.

Subiectele mentionate de indivizi si percepute ca fiind importante au
fost cele care au beneficiat de cea mai ridicata vizibilitate la nivelul sti-
rilor online pe site-urile analizate. Alte subiecte mai des mentionate au
fost legate de romanii din Marea Britanie si problemele privind permi-
sele de munca in strainatate, scandalul carnii de cal si imaginea Roma-
niei in UE, aspecte legate de stabilirea bugetului UE pentru 2014-2020,
aspecte legate de educatie si proteste ale studentilor sau nemultumiri
fata de posibilitatea renuntarii la programele de mobilitate, urmate de
subiecte specifice raportate la activitatea celor intervievati: ,,Am wrmdrit
stiri legate de educatie, de universitati din Europa. Am intrat pe aproximativ 20
de site-uri legate de Universitatile din Marea Britanie. M-a interesat sa aflu de-
spre programele de studiu (...) (Oana, 22); ,Cele legate de fondurile europene
pentru cd lucrez in domeniu si atunci am si un interes strict legat de bani si de
chestiuni financiare, la fel si bugetul Uniunii Europene tot din aceastd perspec-
tiva” (Loredana, 23). Intervievatii au urmadrit pe de o parte subiectele care
s-au evidentiat in mass media si au inregistrat o pondere mai mare si,
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pe de alta parte, subiecte care se legau strict de activitatea lor, aspecte
care puteau avea un impact direct.

In ceea ce priveste informatiile din media, treisprezece intervievati
din douazeci obisnuiesc sa comenteze astfel de informatii, in vreme ce
altii le discuta doar uneori, daca are loc un eveniment important (3 din
20): ,,Da, in mdsura in care md afecteazd si pe mine si pe colegii mei si atunci
stam si le comentam in cadrul acesta informal. (...) Economice si politice, (...)
astea sunt cele pe care le comentez chiar si cu mama, cu colegii, ce alte reguli tre-
buie sa mazi respectam, ce o sa se intdmple luna viitoare.” (Loredana, 23). Pa-
tru persoane nu discuta deloc despre informatiile primite din media,
preferand sa se informeze individual si sa nu comenteze pe seama celor
auzite sau citite. Doar 8 persoane obisnuiesc sa discute informatiile din
sfera politica, iar doud doar daca sunt evenimente politice cu o vizibili-
tate ridicatd. Cealalta jumatate a intervievatilor nu este interesata in ge-
neral sa discute informatii politice,: ,,fn general nu, pentru cd la politicd si
la fotbal se pricepe toatda lumea st nu imi place sa comentez pe astea.” (Ramona,
29); ,Nu, nu prea am cu cine. In Sfamilie rareori discutam politica.” (Mihai, 31).
Indivizii cu un nivel ridicat de cunostinte si interes pentru o arie au o
mai mare varietate de considerente disponibile, care le permita sa pro-
ceseze si sa integreze mai rapid si mai eficient aspectele prezentate
(Druckman & Nelson, 2003) Cei cu un nivel de sofisticare politica mi
ridicat au adesea un interes crescut si fatd de Uniunea Europeana.

Informatiile din media sunt cel mai des discutate cu familia (8 din
20), cu prietenii apropiati (7) si colegii de masterat (7): ,De obicei le co-
mentex cu prietenii cei mai apropiati, inclusiv pe site-uri la comentarii sau pe Face-
book.” (Andvrei, 23); ,Da, cu colegii de facultate, de master. Toti avem tendinta
de a prelua stiri din media, in functie de interesul nostru fata de subiect. Au fost
st informatii legate de UE.” (loana, 28). Unele persoane prefera sa poarte
discutii pe seama acestor informatii cu profesorii (4) si persoanele mai
in varsta sau persoane cu experientd de la care au ce invdta (3): ,Aceste
discutii pot fi o sursd de informare, atata timp cat persoana cu care discut e mult
mai bine documentatd ca mine, are experienta mai vastda si atunci parerile pro-
movale sunt mult mai bine conturate.” (Narcis, 23); ,, Prefer sa vorbesc cu per-
soanele in varsta pentru ca aw o pdrere mai clar formatd decdt un tandr de 20
st ceva de ani, adicd persoane care au 40, 50, 60 de ani, care aw trdit si alte vre-
muri §i pot sa facd si o comparatie.” (Monica, 22). Zece din cei douazeci de
intervievati acordd importanta acestor discutii ca surse de informare cu
privire la subiectele legate de UE: , Destul de mare (importanta acordata dis-
cutiilor ca sursd de informare despre UE). (...) foarte multa lume are acces la o
anumitd informatie. Poate ca ew vad ceva pe internet, celalalt vede ceva la TV,
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poate cd informatia este aceeasi sau nu, dacd el vine cu ceva mai nou, atunci eu
imi imbogdtesc cunostintele si mi se pare destul de bund ideea asta.” (Roxana, 23).

La nivel de discutii despre subiectele europene sau comentarii pri-
vind aspectele relatate In media, majoritatea intervievatilor discuta foarte
putin, doar daca este vorba de un subiect foarte important sau iesit din
comun, un subiect intens dezbatut in media care poate afecta viitorul
tarii sau viata cetatenilor (8 din 20): ,,Nu in mod special. Doar dacd as da
asa peste ceva extraordinar, nu stiu”, (Olivia, 24); ,Nu prea discut despre pro-
blemele europene, nu prea le acord importantd decat dacd e ceva foarte mare...
nu stiu... maine se destrama UE, dar asa, cand sunt decizii st mai ales daca
privesc alle state, nu prea acord importantda. Nu sunt atat de interesat de subiect.
Doar dacda mi se pare cd ar pulea avea un impact sa se extindd si asupra noas-
tra, sd se extindd si asupra mea, adicd dacda mi-ar influenta viitorul.” (Ionut,
24); ,Doar dacd e subiect intens dezbatut si atunci trebuie sd aflu si eu ce se in-
tampla.” (Oana, 24). Intr-un numar apropiat sunt si cei care nu discuta
deloc despre subiecte care au legatura cu UE (7 din 20): ,,Nu discut de-
loc despre subiecte legate de UE si nici in general nu comentez, nu fac subiectul
discutiilor mele cu prietenii sau familia.”(Catalin, 24).

Doar cinci intervievati discuta despre subiectele europene mai des fie
cu prieteni, colegi, familie sau persoane de la care pot invita ceva in zona
politica, economica, aspecte legate de educatie sau aleg teme din aria
subiectelor vizibile in mass media: ,Discut cu prietenii si familia. Cu tata
discut subiectele politice, el este mai la curent decat mine (...) Dar dacd sunt
subiecte importante care se intampld si in UE, discutam.” (Andreea, 22); ,,Le co-
menlez cu familia, cu mama care este economist, uneori cu tatdal mew si cu per-
soane din strainatate dacd este vorba despre o informatie financiard care m-ar
putea interesa. Dar nu comentez cu prietent saw colegi, sunt totusi subiecte sofisti-
cale si prefer sa vorbesc cu persoane mai in varsta saw care au mai multda expe-
riend, ca sa tmi fac si ew o parere despre ce de intampla.” (Monica, 22).

Intervievatii au discutat cu precadere despre evenimentele si situa-
tiile mai vizibile la nivelul media sau aspecte care au reprezentat un in-
teres direct pentru activitatea lor, aspecte care sa-i influenteze la nivelul
vietii de zi cu zi. Dintre subiectele abordate au facut parte, de exemplu,
amanarea aderdrii Romaniei si Bulgariei la zona Schengen, criza din
Cipru, criza euro, aspecte legate de partea financiara, de bugetul UE,
situatii conflictuale care afecteaza si Romania, aspecte legate de educatie
si proiecte educationale, aspecte legate de democratie la nivelul UE: ,Am
discutat spre exemplu subiectul legat de Schengen, care a fost si in Parlamentul
European si care pand la urmd nu a iesit asa cum se asteptau romanii si autori-
tatile de la noi, scandaluri mai mari care afecteazd si tara noastrd. In principiu,
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discut subiectele mari, cave ajung si in Parlamentul Furopean, se fac interviuri
st cu liderii nostri st sunt preluale, se vorbeste si in agentiile de presa strdaine.”
(Monica, 22); ,, Vorbeam de exemplu zilele trecute despre ce se intampld in Cipru
sau cu Grecia, sau legat de Ponta si Bdsescu, despre salonul de carte cd a fost la
Paris, despre scandalul cu ICR, dar asa nu prea... adicd nu stam noi sa discutd
despre ce a spus Angela Merkel.” (Ionut, 24).

Cei care nu discuta despre subiectele europene considera ca acestea
contin informatii complexe pe care nu le pot aborda cu prietenii sau
colegii, sunt tematici mai sofisticate si adesea nici ei nu au suficiente in-
formatii pentru a purta o conversatie: ,,Pe subiecte europene mai ray, ca nu
prea discut. Asta e st pentru cd simt ca as putea sd fiu mai informatda pe aceste
subiecte.” (Oana, 24). Unii respondenti considera ca subiectele europene
nu sunt prioritare si nu au timpul necesar pentru a cduta informatii si
a intelege mai In detaliu ce se intAmpla, nu vad utilitatea unor astfel de
discutii, nu considera subiectele legate de UE ca fiind ceva suficient de
concret, care sa faca parte din viata lor de zi cu zi, percepand Uniunea
ca pe ceva mai degraba abstract: ,Nu mi se par si nu ni se par subiecte din
realitatea cotidiand atdta vreme cat nu fac parte din realitatea de zi cu zi. St ma
grupez si pe mine in celdlenii de rand” (Catalin, 24). Altii considera ca nu
au cu cine sa discute astfel de subiecte, nu sunt interesati de subiect in
general si nu au cunostinte despre acesta sau nu considera ca au despre
ce discuta, in conditiile in care li pare ca la nivelul media se vorbeste de
fapt tot despre actorii interni si activitatea acestora: ,, Cat priveste subiectele
europene, le discut prea putin. Toate discutiile europene au in centru actor: natio-
nali, cine se duce la nu stiu care consiliu sau ce a facut x-ulescu la consiliu si
ce bani a adus in tara.” (Andrei, 23).

La nivelul discutiilor, al prezentei subiectelor europene pe agenda
conversatiilor interpersonale se poate spune ca nivelul de europenizare
a sferei publice este unul scazut, chiar daca ne raportam doar la nivelul
tinerilor cu studii superioare. O parte dintre intervievati au cunostinte
despre UE, au studiat aspecte legate de UE la facultate sau la masterat
si totusi nivelul de interes si de implicare in discutii este unul scazut. Nu
se poate vorbi de sferd publica fara implicare in discutii, fara emiteri de
opinii si argumente, fard un interes crescut pentru aspecte legate de UE
care sa nu vizeze doar impactul la nivelul national sau efectele directe
asupra activitatilor desfasurate de participantii la interviu.

In ceea ce priveste actorii retinuti de intervievati ca fiind prezenti la
nivelul stirilor legate de UE, cancelarul Germaniei Angela Merkel in-
truneste cele mai multe mentionari (15 din 20). Pe plan secund se afla
actorii interni, in special Traian Basescu si Victor Ponta, urmati de alti
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ministri si politicieni: ,Angela Merkel, care este un actor; sa zic asa, principal
st esential, deoarece ea este cumva pilonul Uniunii Europene si, dupd parerea mea,
ea conduce toate politicile vizavi de social, economic, cultural, ea este oarecum di-
rijorul acestora. (...) Angela Merkel este peste tot, este foarte vizibila.” (Viorica,
23). Urmatoarele mentionari au avut in vedere tarile, in special Ger-
mania, Cipru, Franta si Grecia la un nivel asemanator cu numarul de
mentionari pentru institutiile europene mai ales pentru Parlamentul Eu-
ropean si pentru Comisia Europeana: ,, Pai cei mai vizibili actori la nivelul
UE si care apar prin stiri in mod constant nu numai in ultima lund, sunt re-
prezentantii Parlamentului Furopean si ai Comisier Europene, ma refer la Manuel
Barroso, la von Rompwy, lideri ai institutiilor care ovicum prin natura functi-
ilor sunt si interfata. As putea sa o mai numesc pe Angela Merkel despre care
cred cd stie toatda lumea, apare in absolut toate stirile aproape, legate de UL, Ger-
mania fiind un stat foarte influent in domeniu.” (Olivia, 24). Cele mai putine
mentionari le-au Intrunit liderii institutiilor europene si liderii altor state
membre. Comparativ, clasificarea este foarte asemanatoare cu cea rezul-
tata in urma analizei media cu specificatia ca la nivelul stirilor, ponderea
cea mai mare este ocupata de tari. Cu toate acestea, se mentine tendin-
ta pentru conexiunile si legaturile de comunicare la nivel orizontal.

Incadrarea mediatici preponderenta la nivelul mass media este per-
ceputa a fi cea economica (14 din 20): ,Economic, pentru cd este criza eco-
nomicd si pand nu se rexolvd aceasta, cred cd valorile wmane pot fi trecute pe
locul doi cumva, din pdacate. lar aspectul cultural la fel (...).” (Monica, 22);
»Mi se pare ca planul economic decodeaza toate mesajele Uniunic Europene si toa-
te actiunile Uniunit Europene. Valorile umane sunt trecute in plan secund.”
(Mihai, 31). Urmatoarele cadraje generice percepute a fi predominante
in modul in care se vorbeste despre UE, au fost cadrajul legat de stabi-
lirea responsabililor (6) si de conflict (6): ,,La nivel national si implicand
raportul Romdania — Uniunea Europeand, cred cd predomind partea economicd.
Si gasirea vinovatilor pentru cd la noi nimic nu merge bine niciodatda saw cel
putin asta e parerea generala.” (Olivia, 24); ,,Mai degrabd pe conflict in media
romanesti.” (Catalin, 24).

O parte din intervievati au tinut sa specifice ca aspectele legate de
impactul asupra cetatenilor lipsesc de la nivelul relatarilor media: ,La
noi nu se discuta despre impactul asupra cetdtenilor sau e asa putin cd nici nu
conteazd. Se discutd clar in termeni economici, in termeni apoi de responsabili-
late — cine e responsabil pentru, cine e de vind, cine o sa ne scoatd din... Apoi
cumva in background dacd se discutd despre cetatean.” (Ionuf, 24). Estimarile
respondentilor s-au dovedit a fi foarte apropiate de cele rezultate in ur-
ma analizei media, cu mentiunea ca la nivelul stirilor analizate cadrajul
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economic si cel legat de stabilirea responsabililor au inregistrat valori
foarte apropiate. De asemenea, majoritatea celor care includ in conver-
satii subiectele europene au o abordare axata pe latura economica (b
din 20): ,,Avand in vedere ca traim intr-o lume... legatd de forta financiard, cred
cd tot cele economice sunt cele ce primeaza, dar nu cred cd nu ar fi utile si cele
legale de valori si de conduita sociald pe care ar trebui sa o avem” (Andreea, 22).

Desi se poate identifica un transfer al cadrajului economic catre agen-
da conversatiilor interpersonale, respondentii discuta intr-o mica masura
despre tematicile europene. Invers proportional fata de rezultatele ana-
lizei, se situeaza cadrajul valorilor umane, care desi nu este prea utilizat
in media, este utilizat de cetdteni la nivelul discutiilor purtate (4), urmat
de perspectiva de tip stabilirea responsabilitatii (3): , Mai mult pe partea
umand. Ca asa mi se pare ca discutam despre niste tari, despre niste decizii, dar
nu discutam despre niste oameni care sunt acolo.” (lonut, 24); ,Pe mine md in-
lereseazd partea asta de gasire a unor solulii, lucru pe care nu prea il regdsesc
(in media). Nu-mi place chestiunea asta de a gdsi vinovatii — cine a facut, cine
n-a fdacut si de ce a facut pentru cd dsta e un lucru extraordinar de subiectiv.”
(Diana, 24).

Daca se au in vedere cadrajele specifice ale identitdtii europene cul-
turale sau instrumental-civice, majoritatea intervievatilor considera ca
predomina elementele pragmatice atunci cand se vorbeste despre UE
sau despre identitatea europeana: , Astea pragmatice pentru ca sunt mult mai
usor de infeles si atunci ne axdm pe astea. Ii dam cititorului ce poate sd citeascd.
E mazi greu sd pui intr-o forma usor de inteles alte aspecte.” (Oana, 24); ,,Se referd
la o identitate europeand numai cand e vorba de avantaje, de decizii care ne avan-
tajeard, de aspecte pozitive, doar atunci ne vedem ca fiind europeni; in general
primeaza aspectele pragmatice — cum ne influenteazd deciziile mari, avantajele.”
(Loredana, 23).

O parte a respondentilor considera cd sunt mai vizibile aspectele cul-
turale la nivelul media sau si culturale si pragmatice: ,, Intr-adevdr aspectele
culturale, din cate am vazut sunt puse in discutie. Se face apel la o culturd co-
mund, chiar pe internet am vazul in acele newsletler-uri la care sunt abonatd si
am vazut ca sunt foarte multe chestiuni care promoveazd acest factor.” (Roxana,
23); ,Mai degrabd pe culturd saw asta mi s-a pdarut mie din ce am mai vazut
(...) Dar partea de identitate e foarte, foarte putin prezentda la nivelul media.”
(Ramona, 29). Restul participantilor la interviu considera ca elementele
care au in vedere aspecte legate de identitatea europeana nu sunt de-
loc prezente sau sunt prea putin vizibile: ,Prea putin, dispersat si sa fim
seriosi, nu vorbeste nimeni de avantaje si libertati (...). Dacd prezintd ceva e dis-
persat st nu fac obiectul unor analize consistente si pertinente.” (Catalin, 24).
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In general, intervievatii nu abordeazi aspectele identitare in cadrul dis-
cutiilor pe care le poartd, dar daca discuta aspecte ale integrarii, au in
vedere elementele pragmatice.

In materie de contextualizare a informatiilor, majoritatea tinerilor
apreciaza ca la nivelul media predomina abordarea interna, din prisma
impactului national: , National, clar. (...) In fond asta ne si intereseaza. Dacd
se va scumpi ceva in Buropa, clar se va scumpi si la noi si nu invers.” (Olivia,
24); “Impactului national. Cum ne e noud. Cum ne afecteazd pe noi si cam atat.
Foarte rar mai dau si peste cate un articol care poate sd vorbeascd si despre altce-
va.” (Oana, 24). La nivelul discutiilor predomina, de asemenea, contex-
tualizarea internd, aspectele care au un impact asupra vietii de zi cu zi.
Doar patru respondenti cred ca la nivelul media sau in mod particular,
in publicatiile de specialitate, se pune accent mai mult pe contextuali-
zarea europeana: ,, Cele care sunt abordate sunt privite din prisma efectelor la
nivel ewropean.” (loana, 28); ,,Se vorbeste despre un impact asupra Uniunii in-
tregi nu asupra unwi stat anume, deci cumva se vorbeste in mare, nu prea per-
sonalizat sa spun asa.” (Viorica, 23).

Cu toate ca predomina contextualizarea interna in media nationale,
intervievatii considera ca impactul deciziilor sau evenimentelor euro-
pene asupra omului obisnuit este foarte putin abordat la nivelul media:
»(...) dacd nu e ceva mare si grav, atunci e foarte greu sd-i explici cetateanului
cum o sa-l influenteze asta peste 10 ani, adicd nu e ceva ce-l priveste pe el direct
astazi.” (Loredana, 23). Majoritatea considera ca stirile au in vedere con-
secintele la nivelul cetateanului doar daca este vorba despre evenimente
cu impact major, decizii importante sau in general, aspecte negative sau
aspecte financiare legate de fonduri, de buget. De asemenea, impactul
aspectelor europene este discutat mai mult la nivelul talk-show-urilor si
este interpretat mai mult prin prisma politicd, adesea intr-un mod prea
formal, oficial, publicul avand dificultati in a rezona cu astfel de mesaje.
Opt dintre intervievati considerd ca impactul evenimentelor europene
nu este discutat in media: ,Eu nu am sesizat ca in media este abordat vreun
impact al deciziilor asupra celdtenilor in mod divect.” (Andrei, 23).

Majoritatea studentilor considera ca deciziile luate la nivelul UE au
un impact asupra omului obisnuit. Unii considera cd impactul la nive-
lul cetateanului este scos In evidenta mai ales cand sunt vizate aspectele
negative: ,Nu stiu cdt resimt euw sau omul de rand. Cred ca omul de rand re-
simte doar in momentul in care branza s-a scumpit cu 2 lei fatd de luna trecutd.
Chestiuni concrete pentru el si care-i afecteazd viata de zi cu zi. St oricum si me-
dia au tendinta de a miza si de a marja tot pe aceste chestiuni de impact care
poate nu sunt majore, dar care ne influenteazd intr-un mod negativ viata zil-
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nica.” (Olivia, 24). Cu toate acestea, intervievatii cred ca cetatenii nu
constientizeaza cu adevarat acest impact si considera ca efectele actiu-
nilor la nivel european se vor simti mai degraba in timp: , Cu sigurania
aw un impact, insa nu neaparat imediat. Cred cd acest lucru se vede mai de-
grabd in timp si odatd ce creste si informarea noastrd ca cetdatent si constientizam
Jfaptul ca initiativele noastre ajung mai departe la Uniune si Uniunea, mai de-
parte, isi exercita scopul de a influenta cetatenii; cu siguranid ne influenteazd
viata noastrd de zi cu zi fard sd ne dam seama.” (Diana, 24). De asemenea,
acestia subliniaza lipsa de comunicare cu privire la ce se Intreprinde la
nivelul UE si, prin urmare, acestia considera ca lipseste informatia ne-
cesara intelegerii problematicilor europene: ,, Au impact, dar cred cd omul
obisnuit nu este suficient de informat; nici eu nu pot sd zic ca stiu; stiu asa, in
mare, dar nu tot ce se decide.” (Mariam, 21). Patru dintre respondenti con-
sidera ca acest impact nici nu este simtit la nivelul cetateanului obis-
nuit: ,Nu, nu cred cd la nivelul cetdteanului se simte cu adevdrat un impact.”
(Catalin, 24).

Mai putin de jumatate din tineri, vad construirea imaginii UE in me-
dia ca fiind preponderent neutra: , Per ansamblu mi se pare ca e mai degrabd
neutrd si in momentul in care apar subiecte de un interes mai mare atunci poate
se adoptd pozitii.” (Olivia, 24). Opt intervievati considerad ca predomina o
imagine negativa a Uniunii la nivelul media: ,,(...) in general se prezinta
aspectul negativ, ce a facut Furopa impotriva noastrd, ce discutii au mai fost in
Parlament.” (Monica, 22), acest fapt fiind pus pe seama crizei economice
si consecintelor acesteia.

Este interesant contrastul dintre perceptia respondentilor, unii va-
zand reprezentarea Uniunii in media mai mult ca pe o ,sperietoare”, in
vreme ce altii o vad mai mult ca pe o ,salvatoare”: , Cred cd media prezin-
ta o imagine destul de proastd (...)UE este vazutd ca o sperietoare, este Baba
Cloanta care ne-a taiat din fondurile europene pentru perioada urmdtoare 2013-
2020, este cea care ne spune ca trebuie sa facem investitii (...).” (Andrei, 23)
versus ,, Cred cd pozitiv. In general, UE e vdzutd ca o salvatoare a continentu-
lui si e mevoie ca noi sa adoptam valorile lor si sa ascultam ce spun mai marii
de la Bruxelles.” (George, 23). Unii respondenti indicd importanta crizei
in felul in care este perceputa Uniunea in prezent. Acestia considera ca
la inceputul procesului de integrare imaginea UE la nivelul media era
una preponderent pozitivd, insa odatd cu momentul crizei, aceasta a de-
venit una preponderent negativa: ,,La inceput mi se pare cd era o imagine
pozitivd, vai tre’ sa facem parte din UL, dar acum parcd nu si cu criza. Plus cd
Romdénia si Bulgaria, codasele Uniunii, parcd numai asta auzim, ca suntem ulti-
mele din UE.” (Ionut, 24). Doar trei respondenti considera ca inca se men-
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tiune o imagine pozitiva a UE in media nationale. Analiza media indica
o atitudine neutra fata de UE la nivelul stirilor, insa la nivelul intervie-
vatilor atitudinea neutra este mentionata aproape de acelasi numar de
ori ca cea negativa, atitudinea pozitiva fiind cea mai putin mentionata.

La nivel general, exista o nemultumire cu privire la felul in care me-
dia nationale abordeaza subiectele europene. Zece persoane dintre cele
intervievate considera cd, in mod categoric, subiectele legate de UE nu
sunt dezbatute suficient in media. Se simte nevoia de mai multa infor-
mare la nivelul media generaliste, dincolo de abordarea din publicati-
ile de specialitate. Unii respondenti considera ca evenimentele europene
ajung sa fie dezbatute doar atunci cand au loc evenimente majore sau
dramatice si de cele mai multe ori este vorba despre o abordare mai de-
grabad cantitativd, cu un nivel calitativ foarte slab. Este subliniata in ran-
dul intervievatilor si importanta tematicii, stirile economice si politice
fiind mai dezbatute decat cele sociale sau culturale: ,Sunt si nu sunt. Daca
sunt politice si economice da, dar dacd sunt culturale, educationale, comunitare
mai putin.” (Ionut, 24). Sase intervievati cred ca subiectele europene sunt
dezbatute indeajuns la nivelul media, insa este loc de mai mult, mai ales
dincolo de publicatiile de specialitate. Vizibilitatea subiectelor europene
este pusa in legatura si cu interesul pentru tematica europeana: ,, Cred ca
sunt vizibile in mdsura in care te intereseazd. Dacd pe tine nu te intereseazd ni-
mic legat de UL si nici nu-i dovesti sa citesti, oricum nu te vei uita la stirile res-
pective, nu te vor interesa sau nict nu vei deschide un link ca sd citesti ceva. Daca
in schimb esti putin mai mult interesat s-ar pulea sd ti se pard ca da, mass me-
dia romanesti dezvolta subiectele astea.” (Olivia, 24).

La nivel general, analizand raspunsurile intervievatilor nu se poate
vorbi de o prezenta ridicata a subiectelor europene pe agenda conver-
satiilor si nici despre un interes ridicat privind aspectele legate de UE
daca nu exista un impact direct national. Cu alte cuvinte, nu se poate
vorbi de europenizarea sferei publice daca avem in vedere nivelul dis-
cutiilor si al informarii, decat intr-un stadiu incipient, mai mult la nivel
de cunostinte decat de implicare.

Identitatea ewropeand — perspectiva cetatenilor. Factori

si contexte favorabile

Un alt obiectiv al cercetarii calitative are in vedere identificarea
factorilor si a contextelor care faciliteaza asumarea sau activarea unei

identitati europene, precum si determinarea modului in care cetatenii
inteleg identitatea europeana. Pentru majoritatea respondentilor rapor-
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tarea la calitatea de european are loc prin prisma avantajelor, a benefici-
ilor integrarii, cel mai important si des mentionat avantaj fiind accesul
la libera circulatie, urmat de alte beneficii in plan economic, acces la
educatie sau la fonduri structurale: ,Sa fii european inseamnd sd ai acces
la tot ce tine de, hai sa-i spunem cultura fiecarei tari, fard a fi constrans de ce-
va anume, inclusiv trecerea cu buletinul din fiecare tard e un sentiment cd intr-
adevdr esti european si cd nu mai existd o granild propriu-zisa intre fiecare.”
(Narcis, 23).

Pentru o parte dintre intervievati europenitatea este perceputa in ter-
meni civici, prin apartenenta la un cadru comun, la un sistem de drep-
turi si obligatii. Calitatea de european este ceva mai presus decat a fi
roman, inseamna apartenenta la Uniunea Europeana perceputa ca o or-
ganizatie in care suntem datori sa respectam regulile pentru a putea be-
neficia de avantaje: ,, Cand spun cd sunt european, mda gandesc cd fac parte si
din UL, cd fac parte dintr-o organizatie. Ma supun regulilor date de UE si be-
neficiez de drepturi.” (Oana, 22); ,,Cred cd e mai important sd fii european decdt
roman. Bine, baza e cetatenia romand, dar inseamnd sa constientizezi cd ai atat
drepturi, dar si responsabilitat in cadrul Uniunii (...).” (Diana, 24). Trei
dintre respondenti inteleg europenitatea prin prisma unei identitati
geografice, calitatea de european fiind data de faptul de a locui in zona
geografica Europa: ,European in sensul propriu e cd ne aflam in spatiul
Europei ca un continent.” (Catalin, 24); ,Pai cred cd in primul rand inseam-
nd sa locuiesti in zona asta geografica, adicd cumva apar(ii unei culturi (...).”
(Loredana, 23).

O mare parte a tinerilor pun semnul egal intre a fi european si a fi
occidental: ,,Cand aud acest cuvant, ma gandesc la faptul ca as fi occidental.
(...) pentru mine european inseamnd a fi occidental, avansat din punct de vedere
economic.” (Andrei, 23). Ceea ce-si doresc respondentii este sa nu se mai
simtd marginalizati, sa fie perceputi si sa aiba un stil de viata specific
Europei vestice, sintagma ,,a fi la fel ca Vestul” fiind mentionata de mai
multe ori: ,, Majoritatea oamenilor inteleg prin a fi european a adopta un stil
de viata specific Furopei vestice. In principiu, asta inseamnd si pentru mine. Daca
Romania ar scapa de balcanismul cronic din societale, probabil ca as putea spune
ca suntem europeni, insa la momentul de fatd nu cred...” (George, 23); ., Ideea este
cand plec din tard sa nu ma simt marginalizatd fatd de restul (... ).” (loana, 28).
isi doresc sa se simta civilizati, educati, onesti, informati, moderni, avan-
sati economic, sa aiba parte de bunastare: ,,Un cetdtean european ar trebui
sd fie civilizat in primul rand, informat.” (Maria, 21).

Doar trei respondenti au in vedere prin europenitate aspecte ce tin
de identitatea culturala si anume sentimentul de apartenenta la o fami-
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lie culturala cu origini, trecut istoric si preocupari comune: ,,Sd fiu euro-
pean inseamnd pentru mine sd fac parte si chiar sper sd fac parte dintr-o mare
Jamilie culturald (...). European inseamnd sda am o istorie comund cu Europa,
sa am oarecum origini comune cu Europa si, sper eu, preocupari comune cu eu-
ropenii. Chiar mi-as dori sa vad integrarea mea in Europa ca integrarea intr-o
mare familie.” (Monica, 22); ,A nu avea granile si a trdi intr-o mare familie
europeand, luand ceva de la fiecare, ceea ce este benefic pentru propria persoand’.
(Narcis, 23).

Pentru cei intervievati a fi european inseamna a fi civilizat, a apartine
Occidentului si a adopta valorile stilul de viata al Europei Vestice, simtin-
du-se prezent la nivelul cetatenilor un complex de inferioritate. Avanta-
jele integrarii, drepturile si responsabilitatile, apartenenta la un cadru
institutional comun, dar si apartenenta la o familie culturala comuna
confera cetatenilor sentimentul de afiliere la o comunitate europeana.
Cu toate acestea, apare in discutie chestiunea discriminarii, a raportarii
inegale fatd de cetatenii Uniunii si dorinta de a avea o imagine mai buna,
de a fi tratati la fel ca alte state membre si de a nu purta un fel de stig-
mat asa cum pare din raportarile media: , Ca sa ne simiim si mai europeni
probabil ca ar trebui sa nu se mai facd atat de multe referiri negative legate de
imaginea romanilor in afard, despre faptul ca celelalte state ne privesc intr-un
anumit fel sau, cel putin, asa spune presa cd ne privesc (...).” (Loredana, 23).

Pentru unii respondenti, europenitatea nu este legata de Uniunea
Europeand, ci de spatiul geografic propriu-zis. Se poate identifica la ni-
velul interviurilor imaginea unei Europe cu mai multe viteze, a unor state
admirate care conduc Uniunea, dar si a periferiei care se lupta sa nu mai
fie marginalizata, care isi doreste sd se simtd parte a statelor puternice,
cu aceleasi valori si avantaje. Felul in care este privita europenitatea de-
pinde de context, de experientele fiecaruia, dar si de tarile la care se ra-
porteaza. De exemplu, in competitia cu Bulgaria, in contextul salonului
de carte de la Paris, romanii s-au simtit mai europeni decat vecinii lor,
printr-o mai buna reprezentare la nivel literar: ,De exemplu m-a facut s
ma simt mai european asta cu salonul de carte de la Paris. Mi s-a parut fain ca
scrittors romani erau prezenti acolo. Da, asta m-a facut sa md simt mai european
decat alti europeni, decdt bulgarii de exemplu, literar vorbind.” (Ionut, 24).

Aproape toti studentii au calatorit in afara tarii, dintre care majori-
tatea In scop turistic si doar sapte in scop profesional. Majoritatea au
declarat ca au existat momente in care s-au simtit europeni (16 din 20).
Cele mai mentionate aspecte care au contribuit la sentimentul de aparte-
nenta europeana le-au constituit avantajele integrarii si mai ales, libera
circulatie, posibilitatea de a calatori doar cu buletinul, urmata de uti-
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lizarea euro, simplificarea controalelor la vama pentru cei din UE, uti-
lizarea oportunitatilor financiare europene prin intermediul fondurilor,
observarea avantajelor concrete ca de exemplu, multi roméani lucrand in
afara, utilizarea unor limbi de circulatie internationala: ,Am mers in doud
tari europene si interesant a fost la vama ca am putut sa trec doar cu buletinul.
Acesta a fost singurul moment in care m-am sim{it mai ewropean.” (Andrei, 23);
LAvand euro in buzunay, oricine se simte european. Mazi degrabd vorbind o lim-
ba straind te simfi european. Vorbind si avand o altd@ deschidere catre alte cul-
turi, cred ca md simt mult mai bine ewropean.” (Mihai, 31).

Contextul care a favorizat accesarea sentimentului de afiliere la UE a
fost dat de cdlatorii, de contactul cu ceilalti cetdteni fie in timpul unor
vizite turistice, fie in cadrul unor proiecte sau evenimente comune cu alti
cetateni europeni: ,, St la cursul din Polonia m-am simtit pentru cd eram din
mai multe tari si au fost seri de socializare si a fost asa un sentiment cd uite, ne
putem aseza in jurul unui foc si discuta. S fiind de aceeasi varsta aveam cam
aceleasi teme, aceleasi intervese, cam aceleasi intrebari.” (Oana, 24). Unii studenti
s-au simtit mai europeni vizitand capitala europeana de la Bruxelles si
vazand sediile institutiilor: , M-am simiit ewropean in Bruxelles. Parca as fi
vrul o apartenentd, ceva mai mult.” (Ioana, 28). Contactul cu ceilalti a fa-
vorizat constientizarea faptului ca exista foarte multe similaritdti cu cei
din afard, mai ales la nivelul tinerilor existand un stil de viata si preocu-
pari comune: ,,Cand au venit la scoala de vard studenti din Europa. Am simiit
cd nu este atat de mare diferenta intre noi.” (Mariam, 21). Unii respondenti
s-au simtit mai europeni prin exercitarea drepturilor de cetiteni in ca-
drul unor alegeri sau prin semnarea de petitii care au ajuns la UE: , Cred
cd la alegerile europarlamentare m-am simtit cd apartin unei mari familii ewro-
pene si am mai semnat niste petitii care au ajuns la UE.” (Andrei, 23).

Doi dintre respondenti au declarat ca s-au simtit si se simt mereu eu-
ropeni prin apartenenta la spatiul geografic european: ,, Md simt european
pentru cd sunt in Europa, nu neaparat in Uniunea Europeand.” (Ionut, 24);
»INu m-am simgit foarte diferit de cum ma simt aici. Adica si aici ma simt la fel
de european cum m-am simlit si in alte tari.” (Ramona, 29). Restul intervie-
vatilor nu au putut identifica momente sau aspecte care sa-i fi facut sa
se simtd europeni nici macar in cadrul experientelor din afara tarii: , Nu
cred cd au fost situatii care sa ma facd sa ma simt european” (George, 23); ,Nu
m-am simtit foarte mult cetatean european, m-am simfit cetdtean roman printre
straini (...).” (Mara, 23).

Tinerii au putut identifica in ei un sentiment de apartenenta, de afi-
liere europeana atunci cand au iesit in afara tarii. Cei mai importanti
factori care au dus la formarea unui sentiment de europenitate au con-
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stat in posibilitatea de a calatori liber in cadrul Uniunii (11 din 20), de
a-si exercita drepturile si responsabilitatile (6), de a avea oportunitatea
de a studia si participa la activitdti in alte state membre (3), de a accesa
fonduri europene (2), precum si de a avea senzatia de apartenenta la o
familie europeana culturala (2). Experientele si calatoriile din afara tarii
au contribuit cel mai mult la aparitia sentimentului de europenitate:
LProbabil dacd nu as fi avut nicio experientd in afara zonei romanesti nu m-as
fi simtit european.” (Narcis, 23); ,,Da, pentru cd in momentul in care nu iesisem
din tard nu prea intelegeam, cum e acolo, ce e in afara tarii (...).”(Olivia, 24);
Desi respondentii au tendinta de a-si reprezenta sentimentul de euro-
penitate mai degraba din perspectiva identitatii culturale utilizand cu-
vinte precum sentiment de apartenenta, comunitate, familie europeana,
atunci cand descriu modul in care au experimentat acest sentiment, au
in vedere aspecte ce tin de latura civica si instrumentala a identitatii.

Tinerii privesc media nationale ca instrumente care ar putea con-
tribui mult mai mult in procesul de europenizare (11 din 20), urmate
de educatie (4), mobilitate ridicatd, proiecte si schimburi culturale (4),
o politica mai dezvoltatd de comunicare si informare (3), schimbari la
nivelul mentalitatii (3): ,,Da, mass media contribuie in mod clar la crearea iden-
titatii europene. I singura modalitate de a afla ce se intampld, de a fi la curent,
pur si simplu prin informare.” (loana, 28); Proiectele, schimburile culturale cum
sunt astea cu Erasmus, sa vind oament de acolo si noi sa plecam la ei. (...) cred
cd de la educatie trebuie sa porneascd totul. Dacd imi educ copilul de cand e in
clasa intai, adica de cand suntem mici invdtam chestiile astea, stim despre UL,
invatam cd facem parte din UE, ca putem face lucruri bune datorita faptului ca
suntem tn UE... ar fi altceva dacd am incepe cumva de mici.” (lonuf, 24).

Alti factori mentionati au in vedere o mai buna colaborare la nivelul
liderilor statelor membre si mai multd implicare la nivel statelor, reduce-
rea discrepantelor, mai multa coeziune, reducerea discriminarii dintre
state, mai multe politici comune, rezolvarea crizei si cresterea bunastarii,
consolidarea unor idealuri comune: ,,Cea mai bund cale, din punctul meu
de vedere, ar fi cresterea nivelului de trai (...).” (Elena, 22); ,,O mai mare coezi-
une §i 0 dorinia mai mare de intrajutorare, nivelarea diferentelor. Cand existda
poli atat de diferiti intre nivelul de trai, nici cel bogat nu se simte concetdatean cu
cel sarac st nict invers.” (Mihai, 31).

O parte dintre intervievati nu au putut indica factori care sa con-
tribuie la sentimentul de europenitate, avand indoieli cu privire la po-
sibilitatea credrii unei identitati europene sau la evolutia unei astfel de
identitati: ,,Fiecare stat are valorile, cultura si identitatea sa sa zicem si consi-
der ca mu se poate face un tot unitar.” (Roxana, 23); . ,Nu poli sa generalizezi
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ceva care in fond e cat se poate de particular.” (Catalin, 24). Cu toate ca majo-
ritatea respondentilor au experimentat momente in care s-au simtit eu-
ropeni, acestia sunt in principal sceptici cu privire la existenta sau la
posibilitatea existentei unei identitdti comune europene (16 din 20).

Desi la nivel teoretic media ar putea contribui substantial la dezvol-
tarea sentimentului de europenitate, in plan concret este nevoie de mult
mai multa informare asupra tematicilor europene, de o contextualizare
externd, de un accent pus pe impactul deciziilor europene la nivelul
cetateanului de rand, dar si pe creare unei imagini pozitive a UE si a
Romaniei ca membra a Uniunii. Cu toate acestea, media au datoria de
a transmite informatia, dar nu pot schimba natura evenimentelor care
au loc sau felul in care celelalte state membre se raporteaza la Roma-
nia. Este nevoie de o sincronizare a activitatii media cu schimbarile con-
crete la nivelul Uniunii, cu evolutia si transformarile care au loc in plan
national.

Identitate nationald versus identitate europeanda

Pentru a putea vedea care este raportul dintre identitatea nationala
si cea europeand, intervievatii au fost intrebati cum vad legatura dintre
cele douad forme identitare, daca au fost momente cand s-au simtit mai
degraba europeni decat romani si cum percep identitatea europeana in
viitor. Pentru majoritatea intervievatilor, identitatea nationald este cea
care predominad, identitatea europeana putandu-se activa in anumite
contexte si situatii. Identitatea nationala se afla in principal intr-un ra-
port de coexistenta si complementaritate cu cea nationala: ,,Pot coexista,
cred cd poti sd fii si roman, poti sd fii si ewropean. Nu vdd cd ar putea exista un
conflict intre cele doud.” (Elena, 22); ,,Si eu cred ca ele coexistd, poti sa te crezi
si roman si european in acelasi timp.” (George, 23); ,, Cele doud identitati sunt
oarecum complementare atdta timp cat noi ca nationalitate facem parte din UL.”
(Oana, 22). Majoritatea intervievatilor au in vedere identitatea nationala
ca identitate de baza, completata de cea europeana: ,Nu, nu cred cd se
exclud deloc. Mi se pare ca mai intdi e cumva identitatea nationald si apoi iden-
titatea ewropeand.” (lonut, 24); ,Nu se exclud. Mai repede se completeaza. Iden-
litatea nationald e una, identitatea europeand o intregeste.” (Ramona, 29). Unii
respondenti se simt intr-o masura egala si romani si europeni, nepunand
pe primul loc identitatea nationala: , Ele coexista. Nu md simt mai european
decdt romdn si nict mai roman decdt european.” (loana, 28).

Doi respondenti percep identitatea europeana ca fiind ceva mai am-
plu care include si identitatea nationala: (... ) identitatea nationald e baza,

184



UNIUNEA EUROPEANA — DE LA DISCURSUL MEDIA...

dar mai importantd cred ca ar fi cea europeand pentru cd o cuprinde practic pe
cea nationald si ifi largeste spectrul de oportunitati si de posibilitati pe care le ai
in cadrul Uniunii.” (Diana, 24). Alti doi intervievati nu cred ca identita-
tea nationald poate fi completata de cea europeana, ci ar putea fi vorba
doar de o intersectare uneori: ,, Nu se exclud, dar nici nu sunt congruente.”
(Narcis); ,Nu se exclud reciproc, dar nici nu poti sa afirmi de exemplu ca sunt
un important cetdtean european intr-o mare familie ewropeand.” (Olivia, 24).
Un singur subiect considera ca cele doua tipuri de identitate s-ar putea
exclude reciproc in viitor, mai ales in conditiile in care identitatea eu-
ropeana s-ar dezvolta mai mult: , Poate intr-un viitor indepdrtat ar fi exclu-
dere. Urmdtoarea generatie sd se nascd cu ideea cd este in primul rand europeand
st apoi cd apartine de Romania.” (Mihai, 31).

Raspunsurile au in vedere mai degraba un stadiu viitor in care iden-
titatea europeana s-ar dezvolta mai mult. Doar trei respondenti cred ca
se poate vorbi in prezent de o identitate europeana. Desi restul nu cred
ca se poate vorbi in acest moment de existenta unei identititi europene
comune, se simt europeni ori s-au simtit europeni in anumite contexte.
Scepticismul privind identitatea europeana se reduce considerabil cand
se are 1In vedere dezvoltarea acesteia in viitor. Majoritatea subiectilor au
o perspectiva optimistd, considerand ca identitatea europeana se va con-
solida in viitor: ,Da, se va consolida, in sensul ca ne vom alinia incet, incet la
standardele europene si vom constientiza probabil necesitatea de a fi ewropeni cu
totu, fard decalaje intre Vest si Est” (Oana, 22). Patru respondenti cred ca
aceasta nu se va consolida niciodata: ,, Nu, nu mi se pare posibil. Nu are cum
sa existe unitate in diversitate. Deci nu cred ca se va consolida in viitorul apro-
piat (...).” (Catalin, 24).

Din perspectiva respondentilor, dezvoltarea si consolidarea unei iden-
titati europene in viitor este strans legata de rezolvarea crizei economice:
»O sd se consolideze la un moment dat, desi acum depinde foarte mult de cum
evolueazd situatia economica in UE cd parcd aw inceput sd fie tot felul de opinii
contra, deci depinde mult de ce o sd se intample la nivel economic.” (lonut, 24).
Odata cu problemele generate de crizd, ar trebui redusa si rivalitatea
dintre state si crescuta mai degraba coeziunea si solidaritatea dintre ele:
wDacda am vrea sd cream o identitate europeand ar trebui sd fim egali oarecum,
sa nu mai existe rivalitatea asta dintre tari.” (Mara, 23); Cred ca in vitorul
apropiat conteazd foarte mult colaborarea dintre marile puteri, cum se vor intelege
ele intre ele si in functie de asta se va putea ajunge la o constructie a identitdtii
europene. Dacd exista o rivalitate intre Germania si Franta de exemplu, acest lu-
cru va agrava promovarea ideii de unitate la nivel european.” (Monica, 22).
De asemenea, un alt aspect care necesita rezolvare pentru a vorbi de o
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identitate europeana este nivelul redus de informatie cu privire la Uni-
unea Europeana si la statele membre (5), fiind nevoie de mai multd im-
plicare la nivelul media: ,,fn afard de fondurile structurale, de care toatd lumea
stie si toatd lumea a aflat, in rest nu se stiu prea multe despre ce se intampla in
UE. Incd e devreme. Deci nu stim ce decizii se iau la Bruxelles, ce afecteazd Romd-
nia, ce nu o afecleazd, ce se intampld, ce se mai discutd.” (Elena, 22).

Criza economica este perceputa ca un real obstacol in calea dezvol-
tarii unei identititi europene, mai ales in conditiile in care discrepantele
dintre state devin tot mai evidente, apar conflictele, iar statele membre
ajung sa se reorienteze spre interiorul propriilor granite in rezolvarea
situatiilor problematice. Ca acceptiunea de identitate comuna sa devina
mai credibild, criza ar trebui rezolvata prin cooperare la nivelul intregii
Uniuni si nu doar separat, la nivelul statelor membre. Atitudinea lide-
rilor europeni este iarasi un aspect relevant, fiind nevoie de mai multa
implicare, flexibilitate si solidaritate, precum si de politici comune care
sa sustina dezvoltarea proiectului european. Este semnalata astfel nevoia
ca Uniunea Europeana sa actioneze ca un tot unitar, ca un actor global
si nu ca o grupare de state individuale.

Saisprezece dintre intervievati se considera europeni si au putut iden-
tifica circumstante sau aspecte care i-au determinat sa aiba un sentiment
de europenitate, majoritatea situatiilor fiind legate de libera circulatie
si de contactul cu alti cetateni europeni. Cu toate acestea, tot saisprezece
respondenti considera ca nu se poate vorbi de o identitate europeana
la momentul prezent. Asa cum am aratat anterior, perspectiva asupra vi-
itorului identititii europene este insi mult mai optimisti. In prezent, ma-
joritatea studentilor se simt mai mult romani decat europeni (15), chiar
si cand calatoresc in afara tarii sau se Intalnesc cu alti cetateni: ,, Nu. Chiar
nu gasesc un exemplu. Nu pot sd spun ca m-am simfit ewropean, sa nu ma simt
roman. Eu sunt nationalist.” (Narcis, 23).

Doar unii cetdteni s-au simtit mai degraba europeni decat romani in
anumite circumstante: ,Da, m-am simtit de mai multe ori europeancd decat
romanca, prin faptul cd au fost zile in care vorbesc mai mult limbi strdine decat
romana.” (Monica, 22); In momentul acela (in legaturd cu discursul privind
oprirea fondurilor pentru POSDRU) nu am fost de acord cu discursul acesta
nationalist, cum cd noi avem dreptate si m-am simpit mai degrabd cetdtean eu-
ropean pentru cd as fi fost de acord cu ceea ce vor cei de la nivelul central al Uni-
unii Europene si as fi actionatl in consecintd decat sa fiu de acord cu ce facem
not in Romania.” (Loredana, 23).

Sentimentul de apartenentd la UE, de cetdtean european, se adauga
in general identitdtii nationale. Aspectele civice si instrumentale sunt
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cele care 1i ajutd pe cetdteni si acceseze cel mai des sentimentul de eu-
ropenitate, acestia recunoscand avantajele unui cadru institutional si ad-
ministrativ comun la nivelul UE si incercand sa beneficieze cat mai mult
de noul context. Desi identitatea europeana activata in anumite contexte
la care sunt expusi intervievatii este cea instrumentala si civica, asa cum
am aratat anterior, acestia percep si descriu identitatea europeana mai
degraba in termenii identitatii culturale, referindu-se la sentimentul de
apartenentd la o comunitate europeana, la o familie comuna. Cuvantul
comun nu are in vedere insa anularea diferentelor, ci recunoasterea lor
si pastrarea identitatilor nationale, adunate sub o umbrela europeana:
~Nu cred cd identitatea ar trebui sd fie comunda. Un spatiu monetar comun e o
chestie pragmaticd, rationald, o inteleg. Optimizarea condifiilor comune de a cald-
tori, tardsi o chestiune extraordinard care ajutd cetdatenii tarilor din UE, dar la
nivel de identitate nu cred cd e o solutie buna. Cred cd i-ar da o tentd prea ge-
nerald. Nu poli sd generalizezi ceva care in fond e cal se poale de particular.”
(Catalin, 24).

La finalul fiecarui interviu, respondentii au avut ocazia de a adauga
anumite consideratii sau observatii finale. Majoritatea intervievatilor si-au
exprimat optimismul sau speranta ca identitatea europeana sa se dez-
volte in viitor, unii considerand asumarea unei identititi europene ca o
etapa superioard care ne-ar ajuta poate sa avem un trai mai bun decat
doar ca cetateni romani, Uniunea Europeana pastrandu-si imaginea de
salvatoare: ,,Concluzia ar fi cd pentru mine incd nu existd o identitate euro-
peand, dar poate va exista, nu neapdrat in viitorul apropiat. (...) pand acum,
ca romdni, nu ne-a mers extraordinar de bine, poate ca cetdatent europeni o sd fie
mai bine.” (Elena, 22); ,, Cred cd ar putea sa se ajungd la o identitate europeand
si sd fie ceva de bine, dar acum depinde cum se vor desfasura lucrurile, cum le
vom percepe noi. Eu sunt entuziasmata.” (Mariam, 21).

Se puncteazd, de asemenea, nevoia de mai multa implicare la nive-
lul media, dar si nevoia de strategii care sa aduca rezolvarea crizei eco-
nomice: , Identitatea europeand va intra pe fagas normal imediat ce se va rezolva
aceastd problemd economicd cu criza...” (Monica, 22); ,,Ca o concluzie, cred cd
dexvoltarea identitatii depinde de fiecare in parte si informarea clar ne va influ-
enta pe partea asta.” (Diana, 24). In final, se poate observa inca la nivelul
societatii romanesti planarea acestui miraj al Occidentului, mai multi res-
pondenti exprimandu-si din nou speranta de a deveni si noi occiden-
tali, de a avea o tard cu o imagine buna, de a dobandi caracteristici ale
cetatenilor din Europa Vestica precum organizarea, rigoarea si de a avea
un stil de viata asemanator: ,,(...) sper ca la un moment dat sa ajungda si Ro-
mania sd facd parte din tarile vazute bine ca sa spun asa din UE si nu dintre

187



UNIUNEA EUROPEANA, UN TREND IN DERIVA?

cele care sunt la coada lantului.” (Olivia, 24); ,(...) trebuie sd invatam niste
lucruri de strictele, rigoare de la europeni. Eu cred cd ei au o ordine in tot ce fac,
asta e parerea mea.” (Andreea, 22).

Cetdtenii au o identitate europeana pentru ca locuiesc pe continentul
Europa sau fac parte din Uniunea Europeana, dar nu cred in existenta
unei identitati comune. Pentru fiecare inseamna altceva si presupune
in general o identitate accesata in anumite circumstante si adaugata celei
nationale. Cetdtenii se bucura de drepturile si libertatile europene, de
avantajele integrarii, de un cadru institutional comun, dar, inainte de
toate, ei raman in primul rand cetateni ai unor state membre cu o iden-
titate nationala. Atasamentul fata de identitatea nationala este definito-
riu pentru acest stadiu al proiectului european. Nu se poate vorbi inca
de o identitate europeana cristalizata. Cetatenii vorbesc mai degraba de
un sentiment de europenitate, decat sa-si asume o identitate europeana.
De asemenea, Uniunea Europeand nu este perceputa ca un tot, ci mai
degraba ca o suma a diferentelor. Cetatenii sunt constienti de statutul
lor de europeni, insd multi extind europenitatea la intregul continent
si nu doar la Uniunea Europeana, desi atunci cand se descriu in calita-
tea lor de cetateni europeni au in vedere beneficiile si aspectele conferite
de apartenenta la Uniunea Europeana.

Analiza interviurilor — alegeri europarlamentare 2014

Al doilea set de 19 interviuri a fost condus in perioada 26 mai — 8 iu-
nie 2014. Subiectii intervievati (16 femei si 3 barbati) sunt tineri cu vars-
ta cuprinsa intre 23 si 35 de ani, de nationalitate romana. Acestia sunt
masteranzi din cadrul Scolii Nationale de Studii Politice si Administra-
tive, Academiei de Studii Economice si Universitatii Bucuresti, studiind
domenii precum managementul proiectelor, comunicare, relatii publice,
brand management, marketing, publicitate si managementul afacerilor.
Intervievatii au o gama variata de interese si preocupari precum: mar-
keting, comunicare digitald, PR cultural, literatura, cultura japoneza,
arta, economie, aviatie, desen, muzica, fotografie, organizarea de eve-
nimente, voluntariatul, politica, tehnologia si zona de IT. Majoritatea
masteranzilor au experienta de munca, lucreaza sau au avut contact cu
mediul de lucru. Toti respondentii cunosc limba engleza la nivel avansat,
dar si alte limbi de circulatie internationala: franceza (15 din 19), spa-
niola (12), germana (2), italiana (2), portugheza (1), japoneza (1) si rusa
(1). Principala sursa de informare in randul intervievatilor este interne-
tul, aceasta fiind mentionat de catre toti participantii, urmat de televizor
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(15 din 19) si radio (2). Intervievatii pot fi incadrati in special in cate-
goriile light users—sub 3 ore pe zi (8 din 19), moderate users — 3-16 ore pe
zi, (6), si heavy users (4). In ceea ce priveste tematica europeana, inter-
netul ramane principala sursa de informare atat prin accesarea site-urilor
de stiri, cat si prin intermediul paginilor de Facebook ale institutiilor eu-
ropene sau ale unor site-uri de specialitate. Televizorul este mentionat
ca sursa prima de informare cu privire la UE doar de catre 2 respondenti,
iar un intervievat a indicat prietenii ca sursa de informare privind su-
biectele europene.

UE in contextul alegerilor europarlamentare — din media
la agenda cetateanului

In perioada campaniei, majoritatea respondentilor au fost interesati
de evenimentele si deciziile care au avut loc la nivelul Uniunii Europene,
simtind ca trebuie sa fie la curent cu ce se intampla in cadrul Uniunii,
orice schimbare afectandu-i direct in calitate de cetateni europeni: ,,Da,
urmdaresc. Ma mai witam pe Euractiv, ziarul Financiar. Ce gasesc link-uri pe in-
ternet, pe Facebook dacd imi atrage ceva atentia.” (Anda, 23); ,Da, da, md inte-
reseazd mai ales acum in contextul alegerilor europene. (...) M-am witat sd vad
candidalii, sa stiw care e pozitia lor.” (Claudia, 24); ,Dar md inlereseazd pand
la wrmd pentru cd si tara mea face parte din UE cu bune si cu rele.” (Sanziana,
25). Cativa tineri nu sunt interesati de chestiunile legate de UE decat
daca are loc un eveniment foarte important sau au loc schimbari care
le pot afecta in mod direct viata de zi cu zi sau tara in care traiesc: ,,(...)
doar dacd consider cd e ceva major care ar putea influenta si Romania sau Eu-
ropa in general.” (Silvana, 23). Interesul lor este dat de posibilitatea con-
fruntarii cu efectele deciziilor europene in viata personala, la locul de
munca sau la nivel de oportunitati.

Unii urmadresc stiri care vizeaza Uniunea Europeana doar daca se in-
tampla sa auda ceva la televizor sau sa vada ceva intamplator pe Face-
book si pe site-urile de stiri: ,Sincer; nu prea. Daca daw peste o emisiune de
gen st mi se pare ca e ceva interesant care sa md tind in fata televizorului, ma
wit, insa nu le wrmaresc in mod special. (...) Ceva foarte important sau neobis-
nuit.” (Adriana, 28). Un singur respondent nu este interesat deloc de
Uniunea Europeana si nu urmareste stiri sau cauta informatii pe acest
subiect: ,Nu, in primul rand pentru ca nu am timp fizic si in al doilea rand
pentru ca prefer sa-mi dedic ora liberd unor lucruri care md intereseazd in mod
direct.” (Andra, 24).
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Aspectele legate de UE care 1i preocupa in general pe tineri au in
vedere atat subiecte de actualitate, cat si tematici mai generale: alegerile
europarlamentare (6 din 19), aspectele economice/ problemele finan-
ciare ale UE (6), conflictul din Ucraina si relatia UE — Rusia (5), politici
europene, educatie, oportunitati, schimburi culturale, aspecte care pot
influenta Romania, imaginea Romaniei la nivelul UE, masuri cu impact
direct asupra vietii de zi cu zi, aspecte care sunt legate de munca prestata,
precum si aspecte legate de euroscepticism: ,In ultima perioadd mi-a atras
atentia tot ce a tinut de alegerile europarlamentare. Am wrmdrit dezbaterile asa,
mi s-au parut interesante.” (Andreea, 24); ,,(...) partea de oportunitati, educatie,
programe culturale, schimburi.” (Adriana, 28); ,Acum am wrmarit pozitia UE
cu privire la evenimentele din Ucraina pentru cd ne pot afecta.” (Sanziana, 25).

In ceea ce priveste cunostintele intervievatilor despre institutiile eu-
ropene si rolul acestora, Parlamentul European (14 din 19), Comisia Eu-
ropeana (13) si Consiliul European (12) au fost mentionate cel mai des:
LPai, Comisia, Parlamentul, Consiliul, Consiliul de ministri, stiu ca sunt foarte
multe comisii mai mici, foarte specifice pe cdte un subiect.... Nu le stiu in deta-
liu.” (Catalina, 27). Au mai fost mentionate si Banca Centralda Europeana
sau Curtea Europeana de Justitie: ,,O idee foarte generald. Stiu care sunt in
principiu. Stiw ca exista Consiliul European, Curtea de Justitie a Uniunii Euro-
pene, Parlamentul European si Comisia Europeand.” (Alina, 24). Desi respon-
dentii au citit sau au intrat in contact cu informatii despre institutiile
europene, acestia nu stiu sa numeasca alte institutii decat cele mentio-
nate si nu isi aduc aminte detalii cu privire la activitatea sau rolul aces-
tora, ci doar informatii foarte generale: JIn mare, da, dar nu as sti sa spun
exact ce face fiecare institutie.” (Andra, 24); ,Da, in mare stiu despre ele, dar nu
stiu cu ce se ocupad fiecare.” (Claudia, 23). Trei respondenti nu au numit
nicio institutie, in vreme ce doar unul singur a reusit sa ofere mai multe
detalii cu privire la activitatea si atributiile institutiilor europene. Infor-
matiile care vizeaza institutiile UE sunt percepute ca fiind complicate si
greu de retinut.

Tinerii au urmarit subiecte europene in perioada campaniei, aceas-
ta constituind si evenimentul care a acaparat interesul: , M-am interesat
la fiecare partid ce platforma a avut si am vazut cateva dezbateri in care am si
urmdrit s vad cat din ceea ce spun se regaseste la nivelul dezbaterilor.” (Andreea,
24). Alegerile europarlamentare au fost percepute ca fiind si cele mai
vizibile subiecte europene la nivelul media: ,S-a discutat despre alegerile
europarlamentare, asta a refinut toata media, cred.” (Gabriela, 33). Urmato-
rul subiect care a atras atentia respondentilor a fost cel legat de Ucraina,
de relatia dintre UE si Rusia: ,, Pdi asta cu Ucraina, cu referendumurile orga-
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nizate de separatistii pro rusi, reactia UE fata de Rusia care e mai degraba lip-
sd de reactie cd se pare ca-i pasa mai mult de politica energeticd, de gaze decat de
a-i penaliza pe rusi.” (Catalina, 27). Aspectele care au atras cu precadere
atentia au vizat implicatiile nationale, situatia Romaniei in cadrul adan-
cirii conflictului: ,, Mare distanta intre noi si Ucraina, na, nu prea e. Plus cd
din conflictul dsta se poate ridica intrebarea ce o sd faca Putin in continuare, o
sa vind peste moldoveni, n-o sa vind, la cel mai mic semn de-al lui, Romdania
ingheata.” (Mihaela, 25).

Alte subiecte care au prezentat interes au avut in vedere starea eco-
nomica a Uniunii, criza, situatia euroscepticismului si amploarea extre-
mismului in Parlamentul European, propunerile UKIP privind
drepturile de munca, crearea de locuri de munca in UE, initiativele
Youth Employment. In ceea ce priveste campania, desi a reprezentat un
interes vadit pentru respondenti, acestia au fost interesati cu precadere
de candidatii nationali si de rezultatele votului, dorind sa fie bine
reprezentati in cadrul Parlamentului European. O parte au urmarit doar
cateva subiecte legate de campanie pentru a sti in mare care este situ-
atia, cine candideaza sau cine a castigat, insa nu s-au interesat in detal-
iu de candidati si de programele acestora: , Nu, am vrut sa vad exact cand
st unde se merge la votare si cine, eventual, cine candideazd. St dupd aceea cine
a luat. Deci, doar fix in preajma zilei de 25 mai.” (Alina, 24). Un respondent
nu a fost interesat de campania pentru Parlamentul European, nefiind
interesat de politica in general: ,, Nu le-am urmarit indeaproape. Doar dacd
s-a intamplat s aud ceva, dar nu, nu prea m-a interesat, recunosc. Asta si pen-
tru cd politica nu reprezintd un interes pentru mine in general.” (Adriana, 28).

Respondentii nu au fost multumiti de cum a fost prezentata campa-
nia pentru Parlamentul European, atragand atentia ca media au redat
doar planul national, ca nu au fost prezentate suficiente informatii de-
spre candidati si programele acestora, iar stirile au vizat mai degraba ba-
tdlia internd dintre partide, transformand alegerile europarlamentare
doar intr-o precampanie pentru alegerile prezidentiale: ,,(...) mai mult
au dat de ai nostri si parea cam aceeasi vesnicd baltdlie intre partide si liderii lor
decat o comunicare autenticd pe programe, obiective ale candidatilor. Deci mi s-a
parut o campanie slaba din punct de vedere european, cu putine informatii.’
(Catalina, 27); ,(...) nici de campanie nu s-a dat mare lucru si mai degrabd
campania a fost o anticamerd peniru prezidentiale, a fost politica localda.”
(Iulian, 35).

Majoritatea studentilor cred cad subiectul alegerilor europene a fost
suficient de vizibil in media. Acestia au atras insa atentia ca ar fi fost nece-
sare mai multe informatii, mai ales in ceea ce priveste planul european,
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media avand in vedere tot planul intern si conflictele dintre partide:
»(-..) mi se pare ca s-au axat mult pe planul national, pe treaba cu partidele si
liderii loy, adicd tot de ale noastre.” (Catalina, 27). Perceptia asupra vizibi-
litatii subiectului a tinut si de interesul fata de alegeri. De asemenea, a
existat o diferenta si in functie de tipul de media, campania fiind mai
vizibila in mediul online: , Din punctul meu de vedere, in televiziune nu, n-au
Jfost suficient de mult prezentate. Pe internet insd, da.” (Mddalina, 24). Patru
respondenti considera cd subiectul alegerilor nu a fost suficient de vizi-
bil si ca In media s-au tratat doar subiecte interne: ,Mie mi s-a parut ca
media, asa cum fac cu marea majoritate a subiecteloy, au transformat campania
intr-o lume politica internda.” (Mihaela, 25).

In ceea ce priveste candidatii pentru Parlamentul European, majori-
tatea respondentilor cred cd acestia au fost destul de vizibili in media,
dar mai mult la nivel de imagine, de informatii personale si nu la nivel
de programe, de realizari politice: ,,Da, au fost suficient prezentali din punc-
tul mew de vedere, in principal pe ultima suta de metri am observat asa o depdsire
a subiectelor fatd de medie.” (Dumitru, 23); ,(...) mai mult s-a wrmarit istoricul
din spatele candidatilor, dar nu atdt la nivelul realizarilor politice si a directie:
politice, ci mai mult la nivel de cancan.” (Sanziana, 25); ,(...) euw m-am simiit
bombardata cu informatii despre candidati, dar nu despre volul loy, despre ce po-
tential ar avea dacd s-ar duce acolo... a fost mai mult asa, o parada a candida-
tilor.” (Silvana, 23). Intervievatii au subliniat si faptul ca apartenenta la
partidele mari sau faptul de a fi persoane renumite, i-a scos pe unii can-
didati mult in fata celorlalti, care au fost mai degraba ignorati: ,,Au fost
prezentati cei care eraw mai vizibili, mai cunoscuti, iar ceilalti care eraw mai mult
de umpluturd pe listd, deloc.” (Andreea, 24); ,,fn special cei mai cu renume, ca
sd spun asa, ei au incercat sa-si promoveze foarte mult campania, pentru ca au
avut st mai multi bani (...).” (Andreea, 25).

Opt respondenti considera cad cei care au candidat nu au fost sufi-
cient de vizibili, ca mesajele legate de campanie a avut in vedere mai de-
graba partidele nationale si un indemn general la vot, fara informatii
pertinente despre programele candidatilor: , Cred cd au fost mai vizibile
partidele decat candidatii.” (Adriana, 28); ,Dacd ar fi sa ma gandesc acum la
tot ce mi-a ramas in cap dupa campania lor ar fi ca Ponta, Antonescu si Traian
Basescu se ceartd incontinuu, adicd nu ca anumite persoane au candidat la
europarlamentare si aw oblinut un loc.” (Andra, 24).

Tinerii au vazut campania pentru Parlamentul European ca fiind in
mod preponderent un preambul pentru alegerile prezidentiale: ,, Nu mi
se pare cd s-au focusat pe europarlamentare, pe motivele si subiectele care trebuia.
S-aw axat pe prezidentiale. A fost un fel de hai sd testam terenul sa vedem ce mai
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putem face pand la prezidentiale si ovicum nu s-a pus accent destul pe aceasta
campanie.” (Sanziana, 25). Atentia a fost directionatd catre partidele in-
terne si liderii lor si mai putin pe candidatii europeni: ,,Fu am vdzut ac-
centul pus pe campania prezidentiala, ce va wrma si tofi candidatii care au
incercat sd vorbeascd despre UL bateau inspre acolo, adica nu-si tineau un punct
de vedere clar pentru Uniune.” (Andreea, 25).

Cinci respondenti au considerat campania mai mult de tipul si/si,
avand atat informatii care sd vizeze alegerile europene, cat si mesaje con-
struite in spiritul viitoarelor alegeri prezidentiale. Unii au identificat si
o diferenta intre partide in ceea ce priveste cele doua directii, sustinand
ca PNL a livrat mai multe mesaje care sa vizeze alegerile europene, iar
PSD, alegerile prezidentiale: , Cred cd a fost si, si. (...) Stiu ca la toamnd
Ponta va candida la presedintie. Si stiu ca a declarat imediat ce a aflat cd va
candida, sloganul ,Mandri cd suntem romani” si la alegerile prezidentiale. (...).
Dar atunci cand eraw, prezentati candidatic PNL, in materialele loy; s-a mers foarte
mult pe realizdrile lor din trecut. St mai ales in chestiuni ewropene.” (Alina, 24).
In ansamblu intervievatii nu au fost multumiti de cum s-a desfasurat cam-
pania, fiind putine informatii la obiect despre candidati si programele
acestora. In plus, unii si-au exprimat dezamigirea ci nu s-a discutat de-
loc despre situatia romanilor din afara si problema discriminarii, aspecte
care ne afecteaza tara si care indica multe hibe la nivelul proiectului eu-
ropean: ,,Aaa si m-a deranjat mult cd in campania asta nu s-a vorbit de conditia
romanilor din afara. Nu s-a vorbit aproape deloc, desi sunt atat de multi romani
plecati si avem atat de multe probleme. Ulte si diferenta de subventii pe agricul-
turd. Taranul francez, tot cu patru clase ca si romanul, primeste de patru ori
mai mull... pai stai putin, de ce...” (Iulian, 35).

Desi perioada de campanie la nivel european, actorii perceputi a fi
cei mai vizibili la nivelul media au fost cei interni, zece din noudsprezece
respondenti considerand ca stirile care au in vedere subiecte europene
au in prim plan tot actorii nationali, cu un accent pus pe candidatii
nationali la alegerile europarlamentare. Dintre actorii interni, cei mai
des mentionati au fost Victor Ponta (7), Crin Antonescu (4) si Mircea
Diaconu (4), acesta din urma fiind singurul dintre cei trei care a si can-
didat pentru Parlamentul European: ,, Clar actorii interni — Victor Ponta,
Elena Udrea, deci liderii de partide au fost cet mai vizibili, in niciun caz euro-
candidatii.” (Andreea, 24). Alte mentionari au avut in vedere candidati sau
politicieni nationali: Traian Basescu, Elena Udrea, Mihai Bodu, Viorica
Dancila, Daciana Sarbu, Maria Grapini, Roberta Anastase si Vadim
Tudor. Dintre partide, cele mai mentionate au fost PSD si PNL, urmate
de PDL. Alti actori considerati de catre respondenti a fi vizibili la nivelul
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stirilor din timpul campaniei au fost tarile, Germania fiind cea mai vizi-
bila (6), urmata de Anglia, Franta, Grecia, Spania, Portugalia si Ucraina:
Jn primul rand e vorba de politicienii nostri, Bdse, Ponta, Antonescu si restul
... Apoi alti candidati. Tarile mai mult, mai ales si in contextul cu Ucraina.
Aici din UE m-as referi mai mult la Germania, cd de aia tot aud in media de
zici cd ei iau toate deciziile. Institutiile europene nu prea sunt asa prezente, mai
rar.” (Catalina, 27).

La nivelul liderilor europeni Angela Merkel este considerata a fi
foarte vizibila la nivelul stirilor (5), urmata de premierul britanic David
Cameron. Dintre actorii europeni, rivalii pentru sefia Comisiei Europe-
ne, Martin Schulz, candidatul social-democratilor si Jean-Claude Juncker,
candidatul popularilor europeni au fost mai des mentionati, insa vizibi-
litatea actorilor europeni a fost una scazuta: , La noi s-au promovat foarte
putin liderii ewropeni, mai mult cei interni, politicienii nostri. Mai exista asa o
stire doud despre Junker saw Schullz, dar nu cred ca s-au promovat la noi figu-
rile europene. Nici institutiile n-au prea fost prezente.” (Claudia, 24). La nivel
de institutii europene, doi respondenti au mentionat Parlamentul Eu-
ropean, un numar foarte scazut tinand cont ca perioada vizata a coin-
cis cu alegerile europarlamentare. Desi perioada de campanie pentru
alegerile la nivelul Parlamentului European, actorii perceputi ca fiind
cei mai vizibili au fost tot cei nationali, urmati de actorii de tip tara si
de lideri ai statelor membre. Actorii UE au fost pe ultimul loc ca numar
de mentionari. Unii respondenti au subliniat faptul ca nu au vazut aproa-
pe deloc stiri legate de alegerile europarlamentare din alte tari in tim-
pul campaniei, candidatii europeni nefiind deloc vizibili. In termeni de
vizibilitate in randul actorilor, datele din analiza media indica un top
foarte asemanator cu cel realizat de respondenti, cota cea mai mare fi-
ind intr-adevar alocata actorilor interni, un aspect care defavorizeaza pro-
cesul de europenizare la nivelul discursului mediatic.

Treisprezece din cei noudsprezece intervievati au participat la vot,
tinerii dorind sa-si manifeste spiritul civic, interesul pentru proiectul
european sau sa contribuie la bunul mers al lucrurilor. Cei care s-au pre-
zentat la vot au avut motivatii dintre cele mai diverse. Majoritatea parti-
cipantilor la vot s-au prezentat din spirit civic (7 din 19), fiind vorba mai
mult de a-si face datoria de cetdteni, de a respecta valorile invatate in
familie sau drepturile garantate de societate, si mai putin de subiectul ale-
gerilor si de legatura cu Europa: ,,Pdi educatia pe care am primit-o in familie.
L un obicei de familie, cand se voteazd mergem toti la vot, nu se std acasd, orice vot
ar fi.” (Andreea, 24); ,,Sa-mi fac datoria de cetatean in primul rand.” (Mdddlina,
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24); ,Spiritul mew civic, faptul ca am dreptul la vot si pot sa mi-l exercit si dacd
esti pasiv asa, dupd aia nu ai dreptul sd fit nemuliumit.” (Claudia, 24).
Patru intervievati au avut in vedere mai mult planul european dorind
sa voteze atat prin prisma statutului de cetdtean roman, cat si de cetatean
european: , M-am dus la vot pentru ca am considerat ca este datoria mea ca ce-
Lalean roman si celdlean european sd fiu prezentd (...).” (Andreea, 25). Acestia
au considerat alegerile o etapa importanta pentru UE si pentru Roma-
nia ca stat membru: ,,Da, mi s-a pdarut o etapd importantd pentru noi ca tara
membra UL.” (Catalina, 27). Un respondent a mentionat ca l-a entuzias-
mat foarte mult ideea de a vota, de a decide pentru UE si viitorul aces-
teia, iar un altul a avut clar in vedere tot planul european, mentionand
ca a votat pentru Europa: ,,Am fost foarte entuziasmatd cand am fost in 2009,
mi se parea asa o chestie noud ca decid pentru Europa, pentru viitorul UE. (...)
St s-a pastrat asta si anul asta asa, nu ideea de nou, dar de drept al meu, de de-
cizie.” (Claudia, 24). Patru respondenti au avut in vedere candidatii drept
motivatie de participare la vot, fiind manati de dorinta de a nu trimite
pe »oricine” in Parlamentul European, de a fi bine reprezentati, de a sus-
tine candidatii pentru directivele propuse si de a nu mai simti rusinea
generata de fosti candidati dorind sa impiedice repetarea unor astfel de
situatii: ,Nu am vrut sa mai ajungd oricine in Parlament si aveam un candi-
dat pe care il apreciam, care a propus niste directive interesante in trecut si am
vrut sa-L sustin.” (Adriana, 28); ,,Nu voiam sa ajungd iar unii gen EBA, Gigi...”
(Catdlina, 27); ,,(...) vreau s@ md regasesc in candidatul trimis acolo si in omul
care s md reprezinte pe mine dirvect (...).” (Dumitru, 23). Un intervievat a pri-
vit actul votarii ca pe un pas spre un viitor mai bun, fiind dezamagit de
situatia actuala si dorind sa schimbe ceva. Un aspect alarmant il consti-
tuie insinudrile la prezenta ridicatd a coruptiei la nivel national, trei par-
ticipanti la vot fiind motivati de teama de a nu le fura cineva votul,
nedorind sa voteze altcineva in locul lor: ,,(...) am considerat ca e mai im-
portant sa votex eu decat sa voteze altcineva in locul meu; am auzit ca incd mai
existd problemele astea, cd ar putea vota altcineva in locul tau.” (Andreea, 25).
Cei care nu au votat au mentionat ca principala piedica in partici-
parea la vot, lipsa de informatie, considerand cd nu au suficiente infor-
matii pentru a putea lua o decizie. Acestia s-au simtit nehotarati, nestiind
cu cine sa voteze si nedorind sa-si regrete apoi decizia. Unii intervievati
au considerat ca nu au cu cine sa voteze, fiind dezamagiti de candidati,
privind absenteismul chiar ca pe un vot de neincredere: (... ) sincer, ori-
cum nu stiam pe cine sa votez, nu aveam pe cine si nu eram hotaratda la ceva.
Recunosc cd nici ew nu m-am informat.” (Anda, 23); ,(...) prin absenteism cred
cd e un fel de vot de neincredere fatd de cei care candideazd. Si oricum nu pot sa
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ma duc sa votez ceva de care euw nu sunt sigurd. Nu pot sa-mi formez o parere
din informatiile care sunt la indemand (...).” (Sanziana, 25). Un alt res-
pondent si-a dorit sa participe la vot, dar nu a putut din considerente
medicale. Pentru majoritatea respondentilor, implicarea in alegerile eu-
ropene nu a constituit un context de activare a identitatii europene, ci
mai degraba un act facut din considerente civice si nu ca urmare a iden-
tificarii, a afilierii la o comunitate europeana.

In ceea ce priveste agenda conversatiilor interpersonale, intervievatii
obisnuiesc in general sa comenteze informatiile din media (17 din 19)
in special daca au loc evenimente importante sau care intriga, ori daca
sunt prezentate informatii care sa-i intereseze: ,,Da, bineinteles, cred cd pes-
te tot sau in toate grupurile de prieteni se disculd despre ce se mai intamplda.”
(Andra, 24); ,Da, discut aproape in fiecare zi datorita muncii. Oricum ne in-
fluenteazd tot ce se intampld fie cd vrem, fie cd nu vrem.” (Andreea, 24); ,In ge-
neral mai vorbesc dacd e ceva asa mai important, mai mult cu prieteni (...).”
(Catdlina, 27); ,Dacd e ceva care md intrigd, da, chiar obisnuiesc sa discut pe
tema asta.” (Silvana, 23). Majoritatea discuta si subiecte legate de politica
(9), dintre care o persoana discuta foarte mult astfel de subiecte. Doua
persoane nu obisnuiesc sa comenteze deloc informatiile din media: ,, Nu,
iar politica nu e de interes pentru mine.” (Adriana, 28).

Majoritatea discuta in principal cu prietenii (8), apoi cu familia si co-
legii. Unii prefera sa discute cu persoane mai In varsta sau cu experienta
pe tematica abordata pentru a avea ce invata: ,, Automat fiind mai in varsta
decat mine, avand mai mulld experientd vreau sd le stiu parerea si sd invdt cat
mai multe de la ele (...).” (Andreea, 24). Intervievatii acorda importanta aces-
tor discutii (9) ca surse pertinente de informare, punand pret pe infor-
matiile dobandite astfel: ,, O importanid foarte mare pentru ca sunt lucruri pe
care nu le aflu din diverse motive si pot sd le aflu de la ei, pentru cd in ziua res-
pectivd poate aw avut mai mult timp sd se informeze sau au fost mai interesat
de un anumit subiect.” (Andra, 24).

Majoritatea intervievatilor includ in discutiile cu ceilalti si subiecte
legate de UE (11 din 19), majoritatea discutand in ultima luna despre
campania pentru Parlamentul European. Alte subiecte au avut in vedere
conflictul dintre Rusia si Ucraina si pozitia UE in aceasta chestiune, situ-
atia economica la nivelul UE, aspecte legate de culturd, oportunitati,
politici europene. Patru intervievati abordeaza subiectele europene in
discutiile cu ceilalti mai mult intamplator, daca se ajunge la astfel de as-
pecte, dacd este ceva care sa-i intereseze foarte mult sau are loc ceva
foarte important. Unii au discutat doar pentru ca au avut loc alegerile
europene, iar un respondent a discutat strict legat de conflictul ucrai-
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nean si implicarea UE, avand un interes ridicat pentru acest subiect. Doi
respondenti, desi dezbat informatii din media, nu discuta deloc ches-
tiuni legate de Uniunea Europeana.

Desi subiectele europene nu constituie un subiect frecvent de dis-
cutie, tinerii au dezbatut aspecte legate de alegerile europene: ,Da, cu
mama mea, incontinuu, cd a stat si la mine si chiar ne-am witat amandoud —
ea oricum se witd — st chiar m-am bucurat cd a fost aici si ne-am uitat foarte
mult la TV si am comentat, de obicei comentam impreund.” (Silvana, 23). Cel
mai discutat aspect a vizat candidatii pentru Parlamentul European. O
singura persoana a declarat ca nu a discutat deloc despre candidati pen-
tru ca nu-i stia, atragandu-se astfel din nou atentia asupra faptului ca vi-
zibilitatea candidatilor a fost destul de redusa de-a lungul campaniei,
iesind in fata mai mult liderii de partide: , Despre candidati n-am discutat
cd nict nu-i stiam, iar el (prietenul respondenter) a si spus ca nici n-a simfit ca
au fost europarlamentarele si nici n-a stiut pand in ultimul moment.” (Sanziana,
25). S-au abordat in mare in cadrul discutiilor subiecte legate de progra-
mele candidatilor, de vot si de rezultatele alegerilor, de mesajele de cam-
panie, sloganuri si afise, stilul de campanie: ,, Subiectul cu campania chiar
eu l-am introdus pentru ca ma interesa, dar au fost discutii mai mult de tipul
dacd mergi la vot, de ce nu, de ce da.” (Claudia, 24).

Doi respondenti au abordat campania si ca amuzament, neluand
practic foarte in serios alegerile, ci amuzandu-se mai mult pe seama me-
sajelor si a afiselor de campanie: ,Asa mai mult la nivel de glumd, de ras de
vreun afis, de comentat campania, dar n-am stat sa analizam programe sau ce-
va. Mai mult legat de mesajele transmise, de stilul de campanie.” (Catalina, 27).
O astfel de atitudine este bazata pe dezamagirea fata de clasa politica
nationald. Un intervievat a declarat ca a fost foarte dezamagit sa constate
in discutiile sale ca ceilalti nu aveau mai deloc informatii despre alegeri,
majoritatea interesandu-se doar cu o zi, doud inainte de vot sa vada ce
ar putea sa aleagd, relevand astfel un interes scazut pentru alegerile eu-
ropene: , M-a intristat mult cd, desi mai erau doud zile pand la alegeri, multi
nu stiau nimic, nu inleleseserd nimic. Nu i-a intevesat si a fost asa un fel de pan-
icd doar tnainte de vot.” (Iulian, 35).

Cei care nu au discutat despre alegeri au gasit motivatii precum lip-
sa de timp, fiind prinsi cu munca sau scoala, dar si lipsa de informatii
sau de interes a celor din jur: ,Nu, sincer, pentru cd luna trecutd@ am avut
Joarte multd treaba si proiecte pentru facultate (...) a trecut timpul foarte repede.”
(Claudia, 23); ,Nu. Nu prea. Cel putin, prietenii mei, foarte putini au fost la
vot. Si nu i-a interesat. N-au avut niciun impact. Cel putin pentru cei tineri, mi
se pare cd este indolenta atat de mare, cd ei au senzatia ca nu au nimic de schim-

197



UNIUNEA EUROPEANA, UN TREND IN DERIVA?

bat.” (Mihai, 29). In general, subiectul alegerilor europene a acaparat
agenda conversatiilor interpersonale, unii atingand doar acest subiect
legat de UE. Interesul a fost atras mai mult de situatia interna a ale-
gerilor, media acordand atentie tot planului intern, candidatii europeni
si situatia la nivelul UE aproape lipsind. La nivelul discutiilor, desi a fost
abordat acest subiect al alegerilor, nu se poate vorbi de o europenizare
a sferei publice, interesul fiind acaparat tot de subiecte predominant
interne.

In ceea ce priveste incadrarea, perspectiva de abordare a subiectelor
europene, intervievatii cred ca incadrarea economica este cea predo-
minanta (12 din 19): ,, Cred cd mai degrabd se discutd in termeni economici §i
in termeni de hai sa vedem cine, ce si de ce a facut. Nu spun cd e totul negativ,
dar nu mi s-a parut niciodatd ca se prefera discutiile despre solutii, ci mai de-
grabd cele despre responsabili.” (Andra, 24). Incadrarile de tip responsabili-
tate (6) si conflict (6) sunt, de asemenea, percepute a fi vizibile la nivelul
media: ,,Se pune strict problema pe ce-i intereseazd pe ei — cine sunt vinovatii,
deci asta cu responsabilitatea sa spunem.” (Andreea, 24); ,, Cred ca mai mult pe
partea de responsabilitate/conflict — cine e de vind, cine ce mai arve de facul, ce
conflicte mai sunt. Mai ales dacd e ceva negativ e cu atat mai mult mediatizat.”
(Catalina, 27). Cadrajul de tip valori umane este cel mai putin perceput
ca fiind utilizat de media, respondentii atragand atentia ca o astfel de
abordare ar trebui sa fie prezenta mai des la nivelul media. Desi in me-
dia, cadrajul responsabilitatii si cadrajul conflictului au avut o medie mai
ridicata datorita contextului dominat de alegerile europene si de con-
flictul ucrainean, intervievatii au perceput abordarea economica ca fi-
ind dominanta. Acest lucru poate fi determinat de criza prelungita si de
dificultatile din zona euro care poate au ramas la nivelul memoriei res-
pondentilor, desi acest subiect nu a fost predominant in luna avuta in
vedere.

La nivelul conversatiilor despre subiectele europene, respondentii
discuta si evalueaza aspectele legate de UE mai mult dintr-o perspectiva
economica (10) si din perspectiva stabilirii responsabilitatii: ,, Perspectiva
economicd cantdreste cel mai mult pentru cd pand la wrmd dacd facem parte din
UE trebuie sa putem sa ne adaptam tuturor condititlor financiare, care pe noi
acum ne depdsesc, sd spunem.” (Andra, 24); ,,Sincer cved cd pe partea de respon-
sabilitate discut/evaluez pentru ca mi se pare importantd stabilirea asta de roluri,
cine e responsabil de x lucru, cine sa-si asume sau sd rezolve.” (Catdlina, 27).
In ceea ce priveste prezenta in media a elementelor care sa sustina
formarea unei identitati civice, instrumentale sau culturale, intervievatii
cred ca astfel de elemente sunt prea putin prezente la nivelul stirilor (9):
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»~Mie nu mi se pare ca media vorbesc in acest moment de o identitate europeand
sau cd mizeazd foarte mult pe acest subiect.” (Adriana, 28); ,Nu prea prezinid,
nu ajutd la dezvoltarea conceptului. Din ce am urmdrit eu, nu cred cd aw vreo
tentativd de a dezvolta latura asta europeanda.” (Claudia, 24). Daca se prezin-
ta informatii, aspecte care sa aiba un impact la nivelul formarii unei iden-
titti europene, atunci acele elemente sunt clar incadrate in sfera civica
si instrumentala (10), in sfera pragmatica a avantajelor integrarii: , Maz
mult cele pragmatice decat culturale. Avantajele integrarii... cati bani am pri-
mit, cdte proiecte s-au facut, cati au plecat, cat de bine aw reusit cei care au ple-
cat. Din astea.” (Andreea, 24); ,,fn primul rand cred ca se raporteazd la asta
prea putin, iar atunci cand o fac, as zice cd primeazd partea de concret, de avan-
laje, beneficii, drepturi.” (Catalina, 27). Unii considera ca se discutd mai
mult la un nivel abstract si mai degraba in randul elitelor: , Despre UE se
discutd, dar pentru multi oameni e ceva abstract, adica se discuta la nivelul
elitelor care au acumulat cunostinte despre cultura europeand (...).” (Silvana,
23). Cetatenii nu abordeaza in general astfel de subiecte, Insa in discu-
tiile lor au in vedere cu precddere aspectele pragmatice.

Intervievatii considera ca media abordeaza subiectele europene cu
precadere dintr-o perspectiva internd, evidentiind efectele si consecin-
tele evenimentelor in plan local, si nu in plan european. Doisprezece
din noudsprezece intervievati cred ca predomind contextualizarea inter-
na: ,,Strict national, cum ne afecteazd pe noi ca tard si atat. Nu exista un inte-
res pentru nivelul european nici in media, nici la celdteni.” (Andreea, 24); ,,Mai
mult la nivel national si pe oameni in general asta ii inlereseazd, ce se intampla
la noi.” (Andreea, 25). Respondentii au atras atentia asupra faptului ca mai
ales in contextul alegerilor europene, media au avut in vedere mai ales
planul intern, partidele locale si liderii acestora, prezentand foarte putin
sau deloc cum decurg alegerile la nivel european: ,, Unghiul de abordare e
cel intern cd mai mult, cum a fost si cu alegerile, ne interesa de sefii de partide
decat de candidati. Ne intereseazd mai mult tot ce se intdmpld aici in ograda noas-
tra.” (Catalina, 27).

Unii au adus in discutie si pozitia cetatenilor, sustinand ca media con-
fera o contextualizare interna pentru ca doar acest aspect 1i intereseaza
pe cetdteni. Trei respondenti considera ca nu este prezenta la nivelul me-
dia nici contextualizarea interna, nici cea europeand, media prezentand
mai degraba sec informatii, date, aspecte legate de intdlniri care au loc
sau decizii luate, fard a oferi insa si o interpretare a evenimentelor, fara
a se ajunge la o analiza a acestora: ,Impactul national nu e intotdeauna
dezbatut atat cat ar trebui. Probabil si din aceastd cauzd mulfi nu inteleg de ce
avem nevoie sa fim in UE sau sd trimitem ewroparlamentari la Bruxelles. Dar

199



UNIUNEA EUROPEANA, UN TREND IN DERIVA?

nici impactul european, mai degrabd o prezentare seacd a informatiilor. Cine cu
cine s-a mai intdlnit, ce s-a mai adoptat si cam atat.” (Adriana, 28).

Desi in abordarea subiectelor europene este folosita in principal con-
textualizarea internd, majoritatea intervievatilor cred ca impactul decizi-
ilor europene la nivelul cetateanului obisnuit nu este discutat suficient
in media (10 din 19). In viziunea cetitenilor, media obisnuiesc si dis-
cute implicatiile evenimentelor europene cand are loc ceva foarte impor-
tant sau cu o tentd negativa ridicatd, media avand obiceiul de a evidentia
aspectele conflictuale sau negative ale intamplarilor: ,,Nu, nu, din pdcate
nu; doar atunci cand e ceva in detrimentul Romaniei sau cand ceva este nedrept
pentru tara noastra sau pentru un alt stat care e cumva stigmatizat, atunci iese
in evidentd subiectul respectiv. Dar cand e o lege care ar favoriza un anumit stat
sau ar aduce un beneficiu este prezentata mai putin din cdte am observat eu.
Perspectiva negativa, conflictuald iese in evidentda.” (Dumitru, 23).

Noua respondenti cred ca media discutd despre impactul deciziilor
UE la nivelul cetatenilor insa este nevoie de mult mai multa informare
in aceasta arie: ,, Cred ca sunt abordate cele care par mai importante, adica nu
neapdrat toate deciziile care au impact asupra omului si care sunt importante,
ci care atrag mai mult.” (Teodora, 23). De asemenea, In media sunt discu-
tate mai mult aspectele politice si efectele unor decizii la care, de obi-
cei, actorii nationali nu-si pot aduce nicio contributie. Daca impactul
deciziilor si schimbarilor propuse la nivel european ar fi explicat mai in
detaliu si cu privire la mai multe domenii, atunci si cetatenii ar putea
deveni mai interesati de proiectul UE si ar intelege mai bine fenome-
nele care au loc. Intervievatii cred ca deciziile luate 1a nivelul UE au im-
pact asupra cetatenilor (18): ,,Da, categoric. Orice decizie luatd undeva sus,
intr-un varf de piramidd, este imposibil sa nu ajungd, mai devreme sau mai tar-
ziu, pand la nivelul cel mai de jos al piramider.” (Gabriela, 33). Impactul nu
este neaparat constientizat, atat din lipsa de informare, cat si in functie
de deciziile care se iau, unele ficandu-si simtite efectele in timp: ,Da,
au, bineinteles cda aw un impact. Dar probabil pe care nu il constientizam foarte
bine.” ("Teodora, 23).

In ceea ce priveste imaginea UE la nivelul media, intervievatii cred
ca aceasta este preponderent pozitiva: , Pozitiv, mai mult pozitiv. Nu-mi aduc
aminte sa-mi fi atras atentia ceva negativ.” (Anda, 23); ,,Se vorbeste foarte putin,
dar atunci cand se vorbeste de subiectul dsta eu cred cd este pozitiv. Adicd nu am
auzit foarte multe lucruri rele despre UE.” (Andreea, 25). Unii intervievati au
atras atentia asupra faptului cd imaginea Uniunii este pozitiva, in timp
ce imaginea Romaniei ca stat membru este una negativa, scotand in evi-
denta faptul ca Uniunea ramane pentru romani un ideal spre care tind:
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L zic ca mai degraba pozitiva pentru UL si negativa pentru noi. Adica UL e
cumva visul spre care tindem.” (Andra, 24).

Potrivit unor respondenti, imaginea Uniunii este inca cea de instanta
salvatoare: ,,As zice destul de pozitiva, adica UE e in general vazutd ca tatal
care ne da bani sau tatal protector sau salvatorul.” (Dumitru, 23). Cu toate
acestea, doi respondenti considera ca imaginea Uniunii s-a schimbat
intre timp la nivelul media, trecandu-se de la imaginea de instanta sal-
vatoare, la instanta care impune reguli si care pedepseste, crescand scep-
ticismul si dezamagirea in legatura cu proiectul european: ,Depinde de
caz, la inceput atunci, era UE care ne salva, era cel mai minunat lucru; acum
suntem reticenti, sceptici (...), nu neapdarat ca e o imagine negativd, ci noi Sun-
tem dezamagiti asa.” (Anca, 24).

Sase respondenti considera ca UE are mai degrabda o imagine neu-
tra in media, cu variatii in functie de sursa si interesele acesteia sau in
functie de evenimentele care au loc: ,,Nu stiu ce sd zic. Neutrd poate. Adicd
mai mult prezintda informatii seci decat interpretare si e in functie de ce se intam-
pla.” (Catalina, 27); ,Pe de o parte UE e salvatorul Romaniei si pe de alta parte
UE impune prea multe conditii, care ne ingreuneazd viata sau stricd ce avem
deja.” (Silvana, 23). Unii intervievati evidentiaza faptul ca subiectele eu-
ropene sunt putin abordate in media, iar in general informatiile sunt
prezentate intr-un stil simplist, de transmitere a unor date, fara a se re-
curge la interpretdri sau analize mai profunde a evenimentelor si impli-
catiilor acestora. Astfel, daca se discuta despre activitatea de zi cu zi a
institutiilor europene sau despre deciziile luate, termenii utilizati in re-
darea stirii au o tenta neutra, insa daca este mediatizat un eveniment cu
iz de senzational sau care vizeaza decizii foarte importante, atunci abor-
darea tinde spre negativ: ,,/n mod obisnuit nu se prezintd prea multe stiri, dar
dacd e ceva senzational si de obicei aict e ceva negativ, se prezintd. Activitatea
de zi cu zi in Parlament, Comisie, mai mult neutru.” (Claudia, 24).

Analiza activitdtii mediatice indica o pondere ridicata a abordarii neu-
tre in ceea ce priveste subiectele europene. Se poate pune in discutie
influenta contextului si a evenimentelor care au avut loc in perioada viza-
ta. Avand in vedere ca evenimentul cel mai vizibil al perioadei analizate
a constat in alegerile pentru Parlamentul European, este posibil sa se fi
pus mai mult accentul pe realizarile candidatilor, pe evolutia, progresul
realizat in termeni de integrare europeana, de beneficii, astfel de aspecte
avand si rolul de a mobiliza cetitenii sa participe la vot. De asemenea,
in contextul conflictelor dintre Rusia si Ucraina este posibil ca, pentru
cetatenii romani, apartenenta la Uniune sa fi constituit un fel de asigu-
rare a protectiei. Desi, atat in contextul relatiei Rusia — UE, catsi in con-
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textul alegerilor, au existat discutii privind expansiunea euroscepticismul
si cota mai ridicata a gruparilor eurosceptice in Parlament, intervievatii
au perceput in general un ton optimist in abordarea subiectelor euro-
pene in media.

In ansamblu, majoritatea tinerilor considera ci subiectele europene
nu sunt suficient dezbatute in media nationale: ,, Cred cd nu sunt suficient
de dezbdtute in media din Romania. Consider ca ar trebui sa fie intr-o pondere
mult mai ridicata. Sunt foarte multe informatii pe care romanit nu le cunosc,
sunt foarte multe elemente pe care ar trebui sa le cunoasca, ar trebui sa le stim.”
(Mdddalina, 24). Respondentii atrag atentia ca subiectele europene sunt
incadrate adesea la categoria subiecte internationale, beneficiind de o
vizibilitate redusa. De asemenea, acestia mentioneaza ca media nu atrag
atentia si interesul cetdtenilor pentru problematica europeana. Subiec-
tele europene beneficiaza de vizibilitate in media numai cand au loc
evenimente majore la nivelul Uniunii sau cu un impact foarte mare pre-
cum alegerile europarlamentare sau evenimentele din Ucraina: ,, Sunt vi-
zibile saw au fost mai vizibile acum cu alegerile saw cd a fost conflictul cu Ucraina,
scaderea cursului valutar, vreun atentat sau ceva mai important.” (Anda, 23).
Cu toate acestea, se simte la nivel general nevoia de mai multa analiza
si interpretare, si nu doar de expunere simplista a unor informatii: ,, Nu
destul. S-ar putea mult mai mult si analizate, nu doar prezentate niste infor-
mati.” (Catalina, 27).

Se poate vorbi de o corespondenta intre agenda media si agenda
cetdtenilor, mai ales in contextul campaniei pentru alegerile europene.
Campania a fost un subiect vizibil in media comparativ cu alte subiecte
europene din aceeasi perioadd, cetdatenii preluand acest subiect si la ni-
velul discutiilor interpersonale si manifestand interes pentru aspectele
care au vizat alegerile. Cu toate acestea, in afara subiectului constituit
de alegeri, nu se poate vorbi de o prezenta ridicata a subiectelor euro-
pene pe agenda conversatiilor si nici despre un interes ridicat privind
aspectele legate de UE, daci nu existd un impact direct national. In cazul
alegerilor se poate vorbi clar de legatura cu planul national, candidatii
nationali, partidele interne si liderii acestora fiind in centrul atentiei la
nivelul media, dar si la nivelul cetdtenilor. Cu alte cuvinte, nu se poate
vorbi cu adevarat de europenizarea sferei publice nationale, mai ales
daca se are in vedere contextualizarea interna a informatiilor.
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Identitatea ewropeand in contextul alegerilor europene

Majoritatea tinerilor inteleg prin a fi european, posibilitatea de a ben-
eficia de totalitatea avantajelor si oportunititilor oferite de integrarea
europeana. Cu alte cuvinte, acestia inteleg identitatea europeana in ac-
ceptiunea sa civica si instrumentald (14) avand in vedere drepturile, li-
bertatile si avantajele de care beneficiazd ca parte dintr-un intreg. Cel
mai des mentionat avantaj care 1i face pe studenti sa se simta europeni
este libera circulatie: ,(...) primeaza libertatea de miscare si faptul ca ma pot
deplasa cu usurinta, adica asociez implicit ewropean cu UE, cu faptul ca nu mai
avem nevoie de foarte multe acte si putem calatori liber si intotdeauna asociez si
cu partea culturald si cu diversitatea.” (Dumitru, 23). Un alt avantaj mentio-
nat este siguranta, sustinerea reciprocd, avantaj probabil evidentiat pe
fondul contextului dat de conflictele din Ucraina si a posibilelor ame-
nintari la adresa Romaniei: ,,Eu md gandesc la mai mulla sigurantda. Faptul
cd faci parte dintr-o comunitale si ca tarile se sustin reciproc.” (Adriana, 28).
Statutul de membri ai Uniunii i-a facut pe cetateni sa se simta mai in si-
gurantd in fata unor amenintari din partea Rusiei. Identitatea este per-
ceputa ca apartenenta la o structura comuna, la un intreg in care statele
membre coopereaza si se sustin reciproc: ,Esti o parte dintr-un intreg. Da-
cd apar probleme, atunci toata lumea trebuie sa discute, sa gaseasca o solutie.”
(Alina, 24).

Un aspect evidentiat in cadrul interviurilor este echivalarea europen-
itatii cu faptul de a fi civilizat, de a fi occidental, de a avea un nivel de
trai superior, aspecte spre care cetitenii romani doresc si acceadi: ,/n
primul vand a fi civilizat, dar sunt mai multe lucruri.” (Iulian, 35); ,, Civiliza-
tie, cultura ewropeand, un alt nivel de trai al oameniloy, sunt multe lucruri de
genul acesta.” (Maddlina, 24). Unii privesc statutul de european ca pe un
premiu, ceea ce indica faptul ca, in general, romanii nu se percep a fi
egali cu ceilalti cetateni europeni, idealizand o conditie la care ei simt
canu au acces inca. De asemenea, este foarte des adus in discutie aspec-
tul discriminarii (9) care 1i impiedica pe intervievati sa se simta europeni,
sa simtd ca au drepturi egale cu ceilalti cetateni sau ca se poate vorbi de
o identitate europeana.

Respondentii isi doresc in primul rand acceptare si respect, isi doresc
sa fie perceputi ca ceilalti cetateni, sa nu mai fie facute diferentieri in
functie de statul membru, sa fie reduse discrepantele la nivelul Uniunii
si uniformizat nivelul de trai din statele membre: ,(...) sa-ti insusesti ace-
leasi valori cu restul Uniunii, cu restul cetdtenilor din Uniune, sa nu fie dife-
rente intre not ca persoane si, pand la wrmd, da, ar trebui sa ne vedem ca o familie
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pentru ca ne ajutd asta si... pentru mine conteazd sa fiu cetatean european,
atunci cand md duc in altd tard sa am aceleasi drepturi ca si ei.” (Andreea, 25);
(... este foarte greu sd fiu european atdta vreme cat un weekend de 500 de eu-
10 la Barcelona este o extravaganid, in timp ce pentru ei, un weekend de 500 de
ewro este ceva normal. (...) Aceasta e problema. Incd nu suntem ewropeni pe de-
a-ntregul. Incd nu. Mai avem un pic.” (Gabriela, 33). Acestia simt ci nu le
sunt garantate drepturile de cetateni europeni, adesea lovindu-se de pro-
blema discriminarii, fiind stigmatizati si simtindu-se rusinati de prove-
nienta lor. In astfel de conditii, nu se poate pune problema existentei
unui sentiment identitar comun la nivelul Uniunii.

O parte din intervievati au in vedere europenitatea in acceptiunea
sa culturala (5), vorbind de valori comune, de cultura comuna, de o isto-
rie impartasita la nivelul continentului, de idealuri si simboluri comune,
de unitate In diversitate: ,Acum infeleg simboluri comune, tradilic comune,
istoria continentului care ne leagd, valori comune, festivaluri, evenimente care
implicd toate tdrile europene, impartdsirea aspectelor culturale intre tdri spre a
ne cunoaste mai bine in particularitatile noastre si a le accepta. Suntem diferiti
la nivel cultural, dar totusi avem si atdtea lucruri care ne leagd, iar prin iden-
litate comund inleleg exact asta — sd putem imbina, incorpora totul si sa acliondm
ca si cum am fi un tot.” (Catalina, 27). Cu toate acestea, desi intervievatii
descriu identitatea europeand ca apartenentd la o familie comuna in-
sotita de constiinta afilierii la un intreg, atunci cand explicd ce inteleg
prin acest lucru, majoritatea revin la aspectele pragmatice ale identitatii.
O parte dintre intervievati inteleg europenitatea si ca identitate geogra-
fica, asociind statutul de european cu faptul de a trai pe continentul eu-
ropean: ,,(...) sunt european pentru cd traiesc pe acest continent, dar cand zic
european nu md gandesc la cetdatean european, adicd membru UE.” (Andra, 24);
»(-..) suntem in primul rand ewropeni pentru ca suntem pe continentul Europa,
este o chestie pe care mulfi o ignord, partea asta de istorie comund, de culturd.’
(Andreea, 24).

Cinci intervievati considera ca la acest moment nu se poate vorbi de
o identitate europeana comund, existand prea multe diferente, unii va-
zand posibila mai mult o identitate regionala: , Cred intr-o identitate mai
degraba pe regiuni decat comund, cd nu mi se pare totusi posibild o identitate co-
mund pentru ca suntem foarte diferiti.” (Anca, 24). Ceea ce pare a-i deran-
ja pe cetdteni este tocmai prezenta cuvantului comun, afirmand ca nu
poate exista de fapt o unitate in diversitate, aducand din nou in discutie
problema discriminarii si a stereotipiilor negative cu care se confrunta,
dar si dezavantajele aduse de incercarea de uniformizare: ,,Sloganul UE
e unitate in diversitate si asta mi se pare cea mai mare ipocrizie care a fost spusa
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deoarece, extinzandu-se pe toate palierele, de fapt totul duce la o globalizare fortatd.
Toatd lumea trebuie sd facd asa, toti trebuie s fim la fel, trecand peste diferentele
culturale si vointa popoarelor implicate. Sunt foarte multe reglementari care dau-
neazd culturilor si traditiilor din toate tarile” (Sanziana, 25).

Unii respondenti cred cd nu se poate vorbi de o identitate comuna
atata timp cat exista aceasta ruptura dintre Vest si Est, vestul nedorind
de fapt sa fie asociat cu partea esticd a Europei, iar cetatenii din est,
simtind ca nu sunt occidentali, ca nu sunt ca cei din vest. Un respon-
dent crede ca o astfel de identitate comuna exista mai degraba la incepu-
turile Uniunii, dar prin aderarea noilor state membre, diferentele au
devenit prea mari: ,La inceputurile Uniunii, da, am fi putut sa vorbim, la
un moment dalt, despre identitate europeand. Asta pentru ca Uniunea era, adica
statele membre eraw in numar redus. (...) Dar acum, cand s-au sedimentat lu-
crurile, consider ca atat cultura, cat si civilizatitle sunt suficient de diferentiate
incat sd nu putem sd vorbim despre identitate europeand in momentul de fatda.”
(Mihaela, 25). Desi majoritatea respondentilor isi pastreaza optimismul
cu privire la posibilitatea existentei unei identitati europene in viitor,
pentru unii, evolutia in plan politic si extinderea proiectului european
dincolo de sfera economica si de garantarea unor drepturi comune, nu
este binevenita: ,,(...) md simt ca un cobai care ia parte la un experiment po-
litic al istoriei. Ce se intampla cu UE si ce-au reusit sa realizeze e extraordinar,
dar nu mi se pare de durata si nu sunt de acord cum evolueazd. Au reusit prac-
tic sd dea la o parte mii de ani de istorie pentru un scop comun, dar s-au intins
cam prea pe multe planuri si aw deviat un pic de la scopul initial si ce mergea
bine initial cand a fost creata.” (Sanziana, 25).

Ceilalti intervievati sustin cd se poate vorbi intr-o oarecare masura de
identitatea europeand, aceasta fiind mai degraba in curs de formare, cu
mari sanse de consolidare in viitor: , Identitatea europeand exista. Avem o
anumitd economie comund, avem drepturi cetdfenesti comune, avem acea cul-
tura.” (Mihai, 29). Cetdtenii sustin ca este nevoie de mai multa coope-
rare, intelegere, implicare si informare, atragand atentia cu privire la
importanta informarii in dezvoltarea unui sentiment de identitate eu-
ropeana: ,,(...) ca ew sa md consider celdtean european ar trebui sd existe o coo-
perare mai bund intre state, intre cetdafeni... ar trebui sd ne simfim toti la fel si
sd nu mai avem idei preconcepute.” (Claudia, 23).

Toti intervievatii au calatorit in afara tarii in scop turistic, profesio-
nal sau prin proiecte educationale. Majoritatea au putut identifica mo-
mente in care s-au simtit europeni (14 din 19). Sentimentul de european
sau de afiliere la comunitatea europeana a fost mai degraba unul con-
textual, vizind aspectele civice si instrumentale ale integrarii. Respon-
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dentii au indicat cu precadere libera circulatie ca fiind un aspect care i-
a facut sa se simta europeni, sa se perceapa ca fiind egali cu ceilalti
cetateni: ,Da, am sim{it cd fac parte din UE. Un prim aspect e cel legat de aero-
port unde e foarte simplu doar cu buletinul si apoi in UE, treceam dintr-o tara
in alta fard sd ne intrebe nimic.” (Catalina, 27).

Alte aspecte mentionate au avut in vedere avantajele statutului de
membri ai Uniunii Europene precum controlul simplificat la vama, po-
sibilitatea de studiu in afara, proiectele educationale finantate de UE,
taxele mai scazute pentru studii pentru cetatenii UE: ,Da, m-am sim{it
european. Am avut facilitati fata de cei care eraw din tari non-UE incd de la
aeroport, maz putine controale, taxe mai reduse.” (Adriana, 28); ,(...) in Marea
Britanie pot sa spun ca m-am simiit mai mult decat european pentru ca taxa
pentru studentii care fac parte din Europa este mult mai micd decat pentru cei
care vin din afara. Deci ew am simtit din plin beneficiul de a fi parte din UE.”
(Dumitru, 23).

Interactiunea cu ceilalti europeni in afara tarii, in special in cadrul
contextelor profesionale sau educationale contribuie preponderent la
sentimentul de europenitate, tinerii realizind ca sunt la fel ca ceilalti
cetdteni si ca pot fi identificate mai multe asemanari decat deosebiri:
»Cand am fost in interes de serviciu la o conferintd la Londra si eraw oameni
din mai multe tari din UE, practic colegi si atunci da, am sim{it mai mult ca
fac parte din UE.” (Adriana, 28); ,,(...) m-am simtit la fel ca ei cd doar nu sunt
asa diferente majore la nivel de reguli, culturd, legi, obiceiuri intre noi si ei. Da,
poate ca et sunt mai dezvoltati, dar nu suntem noi singurii cu probleme la acest
capitol. ” Inclusiv in cdldtoriile in scop turistic, interactiunea cu ceilalti ce-
tdteni europeni a activat sentimentul de apartenentd la o comunitate
europeana.

In urma acestor interactiuni, doar trei respondenti au declarat ca s-au
simtit parte a unei familii europene: ,,Da, in mare parte m-am simfit cetdtean
european. Cand am intrat in Romdnia, m-am simgit roman. Dar au fost si situ-
atii in care am simfit ca am facut parte din familia Uniunii Europene in ciuda
diferentelor nationale; oamenii cu care am fost in legaturda cand am fost in afara
Romaniei au fost oameni care m-au facut sa md simt ca facand parte din aceasta
mavre familie.” (Maddlina, 24). Simbolurile comune la nivel european pot,
de asemenea, declansa sentimentul de afiliere la un proiect comun, cum
ar fi, de exemplu, prezenta steagului european in statele membre spre
deosebire de statele non-membre: , M-am simtit in Croatia cetdtean euro-
pean pentru cd tot asa si noi avem stegulete cu UE, iar in Serbia st Muntenegru
nu erau.” (Anca, 24)
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Patru intervievati s-au simtit europeni mai mult prin raportare la con-
tinentul Europa, identitatea geografica activindu-se prin interactiunea
cu non-europeni sau prin experientele avut in afara continentului: ,,Fu
am fost in SUA cu Work and travel si acolo m-am simtit mai europeancd decat
in UE.” (Claudia, 24); ,(...) intotdeauna nu m-am vazut decdt traind in Fu-
ropa, in cullura europeand decal pe alle continenle, deci a exista un sentiment
de apartenenta, dar la continent, la modul european de a privi viata, munca,
relatiile. De exemplu in State mi s-a parut ca nu pot cu adevdrat sd percep, sa
inteleg cultura loy, felul lor de a fi.” (Sanziana, 25).

Cinci intervievati au declarat ca nu s-au simtit europeni, identitatea
nationala primand inclusiv in cazul experientelor din afara tarii. Unii
au calatorit foarte putin, neavand sansa unei interactiuni mai ample cu
ceilalti cetdteni europeni, in vreme ce unii considera cd nu se poate vor-
bi inca de accesarea unei identitati comune, UE nefiind o federatie sau
un proiect politic consolidat: ,(...) mi se pare c@ nu suntem tocmai pregatiti
sa me simim o mare familie, pentru ca in primul rand trebuie sa putem vedea
UE ca pe o tard mavre, sa spunem, ca pe o federatie si nu cred ca am ajuns la acel
nivel.” (Andra, 24). Chestiunea nivelului de trai si a diferentelor dintre
state este adesea adusa in discutie de catre intervievati, aceasta reprezen-
tand un impediment in asumarea unui sentiment identitar comun.

De asemenea, respondentii au trecut prin situatii in care s-au simtit
discriminati (5), in care s-au simtit umiliti de provenienta lor, unii stra-
duindu-se chiar sa nu-si dezvaluie identitatea: , (... ) am incercat pe cat posi-
bil sa nu-mi dezvalui identitatea pentru cd era vorba de Italia si deja acolo sunt
Joarte multi romani si aw fost conflicte cu romanii acolo, deci nu suntem prea
agreati.” (Claudia, 24). Constientizarea diferentelor, a faptului ca cetdtenii
europeni nu sunt egali, de la nivelul de trai la modul in care sunt tratati,
a specificului cultural care nu poate fi uniformizat, i-a determinat pe unii
respondenti sa priveasca in mod sceptic conceptul de identitate euro-
peana: , Casiera de la Carrefour Franta are 1500 de euro si munca e aceeasi.
Functionarul de la primariile din Bucuresti are tot 200 de euro, acelasi functionar
de la o primarie din Germania are 2000 de ewro. Nu suntem egali.” (Gabriela,
33). Sentimentul de egalitate, constientizarea egalitatii cu ceilalti sau a
inegalitatii au o influenta primordiala asupra identitdtii europene si a
sentimentului de apartenentad la o comunitate europeana.

Cei mai multi tineri considera ca experientele pe care le-au avut in
afara Romaniei au contribuit la cresterea sentimentului de europenitate,
oferindu-le contexte in care sa se simta cetateni europeni. Calatoriile in
afara granitei, fie in scop turistic sau personal i-au facut pe cetateni sa
devina constienti de drepturile de care beneficiaza in calitate de cetateni,
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facand identificarea cu ceilalti europeni mai usoara: ,Da, pai in primul
rand dacd nu m-as fi dus acolo n-as fi stiut cum trdiesc et si m-as fi raportat
doar la ce-mi spun altii si, cu siguranta, n-as fi putut s ma consider european.”
(Silvana, 23). Prin accesarea beneficiilor, in special a libertatii de miscare,
prin interactiunea cu ceilalti cetateni, intervievatii au avut ocazia de a
observa asemanarile cu ceilalti europeni: , De exemplu, mi se pare mult mai
Jacil sa calatoresti doar cu buletinul si s@ nu mai ai nevoie de pasaport. Pe de o
parte, asta md face sa md simt ca st cum as fi in rand cu lumea, ca si cum am
fi la fel ca ceilalti europeni. Avem aceleasi drepturi.” (Adriana, 28).
Constientizarea de a fi la fel ca ceilalti europeni a Inlesnit aparitia sen-
timentului de apartenenta la spatiul european: ,Da, a contribuit, ca am
descoperit lucruri comune si asta a contat foarte mult, cd pana atunci am avut
imaginea asta cd suntem toti o bucatd diferita si nu-i asa (...).” (Anca, 24). In-
clusiv raportarea la alteritate, la spatii si culturi din afara continentului,
a ajutat la identificarea cu Europa, la constientizarea apartenentei la un
spatiu comun, la o cultura si istorie comune, chiar daca acest tip de iden-
tificare depaseste sfera Uniunii Europene. Doar sapte intervievati con-
sidera ca experientele avute in afara tarii nu au contribuit la aparitia
acestui sentiment. Experientele avute i-au facut mai degraba sa observe
diferentele, sa devind mai constienti de aspectele identitatii nationale.
Unii nu au experimentat sentimentul de apartenenta la UE sau nu cred
in proiectul european, raportarea lor avand loc doar la Europa, la
cunostintele anterioare, fara legatura cu Uniunea Europeana sau expe-
rientele din diverse state membre: , Nu defin un astfel de sentiment, cel mai
mult am stat in tard, aici mi-am fdacut facultatea, masterul, familia mea este aici
st nu am fost legatd de ceva din afard (...).” (Andreea, 25). Unii considera
ca interactiunile avut in afara nu au fost suficiente si nu au avut ocazia
de a se simti europeni, dar sunt optimisti ca acest lucru se va intampla
in viitor, odata ce vor avea cat mai multe experiente internationale.
Identitatea europeand se poate dezvolta in viitor pe baza unor fac-
tori atat de natura pragmatica, cat si culturald. Intervievatii nominali-
zeaza cu precadere factorii de natura pragmatica (14 din 19): ,Avantajele
in primul rand, asta atrage pe toatd lumea.” (Adriana, 28); ,(...) pe noi ne in-
tereseazd beneficiile pand la wrma si suntem influentati de beneficiile pe care le
avem sau nu le avem si atunci ne putem insusi o parere, un crez, anumite con-
vingeri chiar si pe partea asta legata de UE dacd s-ar discuta mai mult despre ce
decizii se iaw acolo.” (Andreea, 25). Respondentii au in vedere avantajele
integrarii, cu precadere libera circulatie. Interactiunea cu ceilalti, opor-
tunitdtile de studiu sau munca in afara, calatoriile pot contribui la consti-
entizarea statutului de european: , Cred cd in primul rand beneficiile care
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decurg de pe wrma acestei identitati. Cu ce ne alegem, ce avem de cdstigat, dsta
ar fi motorul. Altfel, poate mai multe evenimente si actiuni comune care sd fa-
vorizeze interactiunea intre diversele state europene si aici da, cred cd si media ar
putea avea un impact crescut prin cat mai multd difuzare.” (Catdalina, 27).

Educatia europeana este privita ca fiind esentiala in procesul de eu-
ropenizare si de creare a unei identitati europene: , Educalia europeand,
in primul rand. Consider ca ar fi un factor important si pentru Romania. Sd se
implementeze un proiect de educare europeand pentru fiecare cetdatean, pentru ele-
vi in primul rand. Asta ar fi un punct de plecare pentru crearea acestei identitdti
europene in Romania.” (Mddalina, 24). Pe langa sfera educationala, pro-
iectele si campaniile de informare aduc Uniunea Europeand mai aproa-
pe de cetdtean, ajutand la o mai buna intelegere a lucrurilor. Masurile
economice care sa reduca decalajul dintre statele membre pot contribui
si acestea semnificativ la crearea sentimentului de egalitate, de cetateni
europeni cu standarde de viatd asemanatoare.

Printre masurile care ar trebui luate pe viitor, intervievatii evidenti-
aza o chestiune apasatoare pentru ei care ii impiedicd sa se simta eu-
ropeni si anume problema discrimindrii, a stereotipurile negative cu care
sunt nevoiti sa se confrunte atunci cand isi recunosc identitatea na-
tionala. Acestia ar dori mai multe masuri si proiecte care sa restabileasca
imaginea tdrii si a identitatii nationale, odata cu acest pas venind si po-
sibilitatea asumarii statutului de cetatean european. A te simti european
vine odata cu perceperea egalititii dintre cetdtenii europeni, a dreptu-
rilor care le sunt respectate fara discriminare. In viziunea respondentilor,
actorii politici si institutiile ar trebui sa se implice mult mai mult atat la
nivel de comunicare, cat si la nivel de masuri practice. Orice masura care
contribuie la reducerea decalajelor dintre state, fie la nivel economic,
fie privind alte aspecte este o masura care sustine formarea unei iden-
titati europene. De asemenea, este nevoie de mai multa solidaritate si
cooperare in plan european: ,,Sd fim mai atenti unii cu altii, la nevoile celor-
lalti. Sd fie mai multa solidaritate, mi-ar pldcea sa vad lucrul dsta.” (Anda, 23).

Trei respondenti au in vedere mai degraba factori ce tin de sfera cul-
turald a identitatii, de utilizarea simbolurilor comune, de raspandirea
valorilor si mai ales de impartasirea diversitatii culturale, a Intaririi man-
driei fata de cultura si traditiile care definesc continentul european:
»Cred cd diversitatea culturald sauw mandria faptului cd suntem pe un continent
destul de vechi, cu traditie (...) De simboluri... cred in ele foarte mult pentru ca
e mevoie de ele pentru a intdari identitatea europeand in zonele un pic mai defa-
vorizate, care nu aw acces foarte mave la informatie. Ma refer aici de exemplu la
zonele rurale din Romdnia unde un simplu stegulet saw un simplu pliant pe care
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apare steagul UE dd impresia de apartenentd saw trezeste in oameni un senti-
ment de mandrie.” (Dumitru, 23).

Tinerii considera ca media ar putea contribui la formarea unei iden-
titati europene prin raspandirea informatiilor legate de UE, dar totodata
si prin combaterea stereotipurilor, prin oferirea de noi perspective care
sa ajute la reducerea decalajelor si a perceptiei negative proprii: ,, Mass-
media trebuie sa fie motor pentru o actiune de gen. Pentru ca fara mijlocul de
propagare, de difuzare a informatiilor, ramane ce?” (Mihaela, 25); ,(...) ar putea
sd ne facd sa nu mai simgim aceste decalaje. Sa termindam odatda cu numele acela
de holi si escroci si prostituate si mai stiu eu ce.” (Gabriela, 33). Cu toate aces-
tea, sapte dintre cei care au declarat ca media ar putea avea o contributie
semnificativa in dezvoltarea sentimentului de europenitate, considera ca
in acest moment media nu fac nimic in acest sens.

Majoritatea considera ca, in prezent, influenta media este mai de-
graba una negativa, anuland practic masurile UE prin evidentierea cu
precadere a aspectelor negative: , Media ar putea sda contribuie, au merew o
influentd asupra noastrd, vrem saw nu si mai mult la persoanele care nu filtreaza
informatia si o iaw de bund. Dar ei au alte interese. Daw mai mult ce tine de in-
tern. Dacd se poate sd ne afecleze ceva in mod negativ, vezi pe toale canalele.”
(Claudia, 24). De asemenea, media isi indreapta atentia in special spre
planul intern si spre aspectele negative: , Media, da, ar putea contribui daca
ar vrea. Dar la not politica internd e cea care conteazd si asa nu contribuie la
nimic.” (Andreea, 24). Inclusiv imaginea Romaniei la nivelul media este
una negativa. Intervievatii cred ca este nevoie de o strategie pe termen
lung de schimbare a acestor directii daunatoare, dar totodata este nevoie
de o directie stabilita de autoritati si de existenta unor schimbari si rezul-
tate pozitive la nivelul Uniunii, media avand in fond rolul de transmita-
tori de informatie.

Tinerii vad posibilda consolidarea unei identitdti europene in viitor:
»Cred cd identitatea ewropeand e vazutd/analizatd mai degrabd prin prisma
avantajelor pe care le poate reprezenta pentru diverse nationalitati si atunci, da,
are sanse mari sa se consolideze.” (Adriana, 28); ,,Dacd se tot iau mdasuri si sunt
dexvoltate programe, se mediatizeazd mai mult ce se intampla la nivel european,
cred cd in timp o sd ajungem sd ne sim{im cat mai conectati.” (Catdalina, 27).
Acestia sustin ca este Insa nevoie de mult mai multa informare cu pri-
vire la subiectele europene la nivelul media nationale care sa-i ajute pe
cetdteni sa inteleaga mai bine consecintele deciziilor si evenimentelor
europene si care, totodatd, sa-i mentind conectati la realitatea europea-
na: ,In viitorul apropiat cred cd nu, poate peste mai mulfi ani, plus cd e nevoie
de mult mai mulla informare pentru toatd lumea (...).” (Andra, 24). Politica
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de comunicare a Uniunii ar trebui, de asemenea, dezvoltata Iintrucat se
simte nevoia la nivel general de reducere a deficitului de comunicare si
democratie, fiind nevoie de mai multa deschidere si transparenta: , Dacd
vor continua ca acum Sd facd jocurile cu usile inchise, nu cred cd va mai exista
din 2019 sa zicem Uniunea Europeand. Dacd vor lasa totul la vedere, e ok, au
sanse.” (Andreea, 24).

O parte dintre respondenti nu vad posibila dezvoltarea unei identitati
europene in viitorul apropiat, ci mai degraba intr-un viitor indepartat
prin eforturi sustinute, prin implicarea liderilor nationali si europeni,
prin programe care sa sustina schimburile culturale si interactiunea din-
tre cetdtenii europeni. Reducerea decalajului privind nivelul de trai la
nivelul statelor membre, eliminarea discriminarii si imbunatatirea ima-
ginii Romaniei la nivel european sunt alte conditii care ar trebui inde-
plinite pentru consolidarea sentimentului de europenitate: , Momentan
oricum avem o problemd si cu identitatea nationald, dar sa o mai luam in cal-
cul si pe cea europeand... adicd... pas cu pas. Dar in viitoy; da, cred cd se va
consolida.” (Claudia, 24); ,Poate. Intra si lucrurile de tipul s@ avem un nivel
de trai ridicat, sa fim vespectali, conteaza.” (Iulian, 35); ,(...) doar dacd econo-
mia Romaniei ar cunoaste un boom, dacd oamenii ar avea salarii mai mari §i
ar calatori mai mult.” (Silvana, 23). Constientizarea impactului deciziilor
europene ar putea creste interesul cetdtenilor pentru tematica europea-
na, precum si nivelul de implicare in procesele decizionale. Spre exem-
plu, in contextul conflictelor din Ucraina si a posibilitatii extinderii
animozitatilor, Romania ar putea constientiza mai mult beneficiul aparte-
nentei la UE, se va simti mai protejata si astfel mai apropiata de celelalte
state europene: ,, Pdai, dacd va fi un conflict major dintre UE si Ucraina, atunci
vom fi constienti cd facem parte din UE si acest lucru ne ajuta.” (Alina, 24).

Trei respondenti considera cd identitatea europeana nu se va conso-
lida in viitor din cauza imaginii negative a romanilor la nivelul UE si a
faptului cd celelalte state membre nu vor mai dori sa fie asociate cu noi.
In plus, romanii ar putea constientiza in timp faptul ca beneficiile in-
tegrarii vin cu anumite costuri, va interveni dezamagirea si blamarea
instantelor externe, toate acestea ducand mai degraba la cresterea eu-
roscepticismului: ,,Eu cred ca lumea va incepe sa nu mai creadd in identitatea
ewropeand. Vad mai degraba un viitor sumbru. Adica romdanul umbla dupda
avantaje si au vazut cd nu prea aw prea multe avantaje sau nu le sunt foarte
accesibile cd trebuie sa vii cu teancul de documente ca sa poti sa obtii niste bani.
Nu le convine sd fie verificati periodic si atunci iar e o problemd. In felul dsta
vor vedea cd nu este de fapt niciun avantaj si vor incepe sd blameze.” (Anda,
23). Un respondent considera ca avem deja o identitate europeana ca
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urmare a apartenentei la continentul Europa, iar acest lucru nu se va
schimba indiferent de evolutia proiectului european. Doi intervievati nu
pot estima ce se va intampla cu identitatea europeana pentru cd o per-
cep mai mult ca pe un concept, ca pe ceva abstract despre care se poate
vorbi la nivel teoretic, dar care nu-si face simtita prezenta in viata de zi
cu zi.

Perspectiva tinerilor cu privire la identitatea europeana este in gene-
ral una optimista. Desi la momentul actual intervievatii au experimen-
tat doar momente episodice de identificare cu ceilalti europeni, ei cred
ca in viitor se va putea vorbi de asumarea unei identitati europene.
Evolutia in termeni de consolidare a identitati europene poate avea loc
doar prin initiative concrete atat la nivel european, cat si la nivel na-
tional. Aspectele cele mai importante care intervin in asumarea unei
identitati europene au in vedere discriminarea, imaginea negativa a
romanilor la nivel european si decalajele privind nivelul de trai. Aceste
diferente ii impiedicd pe cetdteni sa se simta egali cu ceilalti europeni.
Interactiunea dintre cetdtenii europeni, informarea si constientizarea
mai degraba a asemanarilor decat a diferentelor, ar putea contribui sem-
nificativ in sustinerea procesului de europenizare.

Identitatea nationalda versus identitatea europeand
in contextul alegerilor europene

Majoritatea tinerilor considera ca cele doua tipuri de identitate se afla
intr-un raport de complementaritate, de coexistenta: , Parerea mea e cd
sunt complementare pentru ca nu trebuie sa ne pierdem identitatea nationald,
pentru ca nu avem cum si nici nu avem de ce si trebuie sa avem si identitate eu-
ropeand... pand la urma suntem in UE si avem anumite avantaje si trebuie sa
profitam de ele.” (Anca, 24). Acestia vad in mare parte identitatea nationa-
la ca fiind constanta, baza identitara, iar identitatea europeana se adau-
gd acesteia in functie de context si de factorii care intervin in anumite
situatii: ,,Pdi in legaturd, adicd se imbind, nu se exclud. Cea predominantd cred
cd e cea nationalda, mi se pare normal si apoi, in functie de context, de situatie
apare §i cea europeand.” (Catalina, 27).

Ca identitatea europeana sa fie activatd, accesata in anumite contexte
este nevoie de mai multa informare, de multe schimburi interculturale
si interactiuni cu ceilalti cetateni europeni. De asemenea, accesul la
oportunitati, la beneficii posibile odata cu integrarea europeana, cres-
terea nivelului de trai si eliminarea discriminarii intre cetdtenii europeni
fac posibila activarea sentimentului de europenitate, desi nu se poate vor-
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bi de asumarea pe deplin a unei identitati europene: ,, Cand vom ajunge
sd avem acele venituri egale, sa nu mai fie decalaje, atunci identitatea europeand
o0 va completa pe cea nationalda. Dar cea nationald nu va disparea niciodatd s
nici nu trebuie sd dispara.” (Gabriela, 33). Cei care au in vedere asumarea
identitatii europene se raporteaza la continentul european, la identitatea
geograficd, culturala si nu la Uniunea Europeana.

Identitatea nationala nu poate fi suprimatd in favoarea unei identitati
supranationale indiferent de evolutia proiectului european: ,Nu pofi sa
razi identitatea unui stat in favoarea identitatii suprastatale. Din punctul meu
de vedere, cred ca ne-ar costa foarte scump sa facem o asemenea incercare, cred
cd am naste niste frustrari si niste conflicte interstatale pe care nu stiv, in ce ma-
surd am reusi sd le gestionam.” (Mihaela, 25). Unii vad identitatea nationala
ca fiind integratd in identitatea europeand. Mai mult, acestia subliniaza
necesitatea de a exista un dublu sens in termeni de transfer al elemen-
telor culturale de identitate, cu alte cuvinte sa primim, sa imprumutam
elemente ale altor culturi din Europa, dar si ceilalti sa preia, sa aiba ac-
ces si sa valorifice elementele culturii romane: ,, Coexistd. Si dupda mine, ar
trebui ca mare parte din identitatea nationald sd poatd fi introdusd si in iden-
litalea europeand. Asta in condiliile in care presupun cd si ceilalli ar fi inlere-
sali de identitatea nationald. Sa vadd ce valori avem noi in cultura. Multi dintre
romani citesc Shakespeare. Sadoveanu cati ewropeni citesc? Cum ar fi sd vad eu
un francez cd discutam despre Sadoveanu... As vrea eu. Atunci ar fi adevdrata
identitate ewropeand pentru mine. Cand vad ca si ceilalti inteleg valorile noas-
tre.” (Mihai, 29). Respondentii cred cd in general nu exista suficient in-
teres pentru problematica europeana. Cetdtenii au in vedere mai mult
chestiunile pragmatice atunci cand se raporteaza la UE care ii imping
la o lipsa de constanta in reprezentarea Uniunii, la o pendulare intre
viziuni opuse de la UE cea care pedepseste, care este rea atunci cand
impune prea multe conditii, cand ne suprima anumite avantaje, la UE
cea care ne salveaza, care este buna atunci cand ne ofera cat mai multe
beneficii: ,,(...) depinde de interesul oamenilor in general, dar da, se completeazd
mai mull. Dar nu mi se pave cd exista suficient interes. UE e bund cand e pen-
tru mot si e rea cand aduce niste lucruri care noud nu ne convin. E la extreme.”
(Claudia, 24).

Trei respondenti considera ca nu se poate vorbi nici de o relatie de
complementaritate, nici de excludere. In acceptiunea acestora, a avea
anumite avantaje datoritd integrarii europene, nu inseamnd neaparat
asumarea unei identititi europene. In plus, asumarea unei identititi eu-
ropene pe langa cea nationald ar putea insemna renuntarea la anumite
aspecte ale identitatii nationale sau a unor situatii cu care ne confrun-

213



UNIUNEA EUROPEANA, UN TREND IN DERIVA?

tam cum ar fi saracia ridicatd. Un respondent face o distinctie intere-
santd intre tipurile de cetateni, nevazand rostul unei identitdti europene
la nivelul cetdateanului de rand. Ar putea vedea asumarea unei identitati
europene doar la anumite categorii de cetdteni care lucreaza in zona
de business sau relatii internationale, fiind nevoiti sa interactioneze, sa
comunice permanent cu ceilalti cetateni europeni sau sa se adreseze
unui public european: ,Nu cred cd se exclud, dar nu cred nici cd se com-
pleteaza. Depinde de mediul in care activezi. Daca esti omul de rand dintr-o tara
europeand, nu vad neaparat rolul unei identitati ewropene. Dar la nivel de busi-
ness, servicii, velatii intre tari mi se pare absolut necesar. In momentul in care ai
un business care ii impune legaturi si cu alte tari, i impune sd ai o identitate
europeand chiar si in formare ca ifi cunosti mazi bine publicul tind, trebuie sd ai
un punct de pornirve comun pentru a avea o relatie prolifica.” (Sanziana, 25).
In acest context, poate fi facuta o legdtura cu ceea ce literatura de spe-
cialitate numeste eurostaruri (Favell, 2008), acei cetateni care au o pro-
babilitate mai ridicatd de asumare a unei identitati europene prin nivelul
de educatie ridicat, prin contactul crescut cu ceilalti cetdteni europeni
sau apartenenta la o elitd specializata pe anumite arii de interes la nivel
european.

Doar noua dintre intervievati s-au simtit in anumite situatii mai mult
europeni decat romani. Contextele care au facut ca identitatea euro-
peana sa primeze au avut in vedere libera circulatie si interactiunea cu
ceilalti. Majoritatea cetatenilor s-au simtit europeni la aeroport, atunci
cand au calatorit doar cu buletinul sau cand au beneficiat de un con-
trol simplificat la vama din postura de cetateni europeni: ,,Poale doar in
momentul in care nu am avut nevoie de pasaport ca sa plec in Bulgaria, am
avut nevoie doar de buletin, cred ca asta a fost singura situatie in care m-am
simiit mai degrabd cetdtean european decat roman. Cred cd libera circulatie e un-
ul dintre cet mai importanti factori. In rest, identitatea nationald predomindg.”
(Andra, 24).

Sentimentul de europenitate a fost favorizat si de participarea la eve-
nimente in tara sau in alte state membre care au permis interactiunea
cu ceilalti cetateni europeni si identificarea similitudinilor mai degraba
decat a diferentelor la nivel european: ,La Bruxelles, atunci cand discu-
tam asa toti la acel curs pe carve l-am vizitat. Acolo eram toti la fel, nu mai con-
ta de unde esti, care e nationalitatea ta. In rest m-am simtit romdn si apoi st
european.” (Catalina, 27). Identitatea de baza ramane cea nationala, cea
europeand fiind activatd doar in anumite situatii, fiind vorba de ceva con-
textual si nu de o asumare constantd a europenitdtii. Un intervievat s-a
simtit mai mult european decat roman in Bulgaria, acesta asociind eu-
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ropenitatea cu dezvoltarea economica si nivelul de trai, cu gradul de ci-
vilizatie, aspecte pe care le considera a fi la un nivel superior in Roma-
nia. Comparatia dintre cele doua state si constientizarea situatiei mai
pozitive din cadrul propriei tari l-au determinat sa se simta mai euro-
pean.

Patru intervievati s-au simtit mai mult europeni decat romani atunci
cand au calatorit in afara continentului, fiind vorba mai mult de o iden-
titate geografica, culturald, adesea indusa de non-europeni si de interac-
tiunea cu acestia. Doar o persoana a declarat asumarea in mod constant
atat a identitatii nationale, cat si a celei europene, fiind vorba mai mult
insa de o identitate geografica. Majoritatea cetatenilor se simt mai intai
romani si apoi europeni, declarand ca accesarea sentimentului de eu-
ropenitate este mai dificila in conditiile in care imaginea Romaniei la
nivel european este una cu precadere negativa. De asemenea, daca do-
resc sa lucreze sau sa studieze in alte state membre, procedurile de ur-
mat sunt mult mai complicate decat pentru cetatenii tarii respective sau
chiar decat cele pentru alti cetdteni europeni: ,,Sunt situatii in care clar
it dai seama cd esti mai degrabd roman, decat european. De exemplu, faptul ca
in anumile [ari este foarte greu sd ili gdasesti un loc de muncd sau trebuie sa astepli
mult mai mult pentru a obtine niste acte doar pentru cd vii din Romdnia si ve-
rificarile dureazd mult mai mult. Sau pur si simplu felul in care sunt priviti
romanii in anumite ari.” (Adriana, 28). Noua respondenti nu s-au simtit
niciodata mai mult europeni decat romani, identitatea nationala fiind
cea care a primat in mod constant: ,Nu cred cd... cred cd sunt intdi roman
st apoi european. Sentimentul de a fi european si de a md identifica cu Europa
cred cd ar veni in momentul in care as pleca de pe continentul european (...).”
(Dumitru, 23).

Tinerii sunt cu precadere optimisti cu privire la viitorul UE: , Optimist.
Cred cd in perioada wrmdatoare vor fi luate tot mai multe initiative cave sa i ajute
pe toti cetatenii UE. In acest moment sunt multe actiuni menile sa ajute natiu-
nile mai putin favorizate saw tdrile care nu au reusit incd sa iasa din crizda.”
(Adriana, 28). UE s-ar putea dezvolta in viitor mai ales daca situatia eco-
nomica actuala se va redresa si daca se vor depasi situatiile conflictuale.
Respondentii sunt pozitivi cu privire la evolutia Uniunii si sustin demer-
surile de dezvoltare intrucat isi doresc un trai asemanator cu cel al cetate-
nilor din tarile occidentale, o situatie economica mai buna, un sistem
politic mai bine definit, considerand ca statutul de tara membra a Uni-
unii ne va ajuta in viitor chiar si in contexte politice dificile unde UE ar
putea ajuta la mentinerea pacii: ,, Pentru mine, nu stiu de ce, dar ideea de
UE e legata de pace. Md gandesc ca daca s-ar dezbina ar incepe niste razboaie.”

215



UNIUNEA EUROPEANA, UN TREND IN DERIVA?

(Silvana, 23). Un respondent considera ca Uniunea va stagna, iar restul
sunt usor dezamagiti sau sceptici cu privire la UE.

Noua respondenti au declarat ca sunt multumiti de modul in care
functioneaza Uniunea. Satisfactia cu privire la UE este definitd prin pris-
ma comparatiei cu situatia la nivel national, respondentii considerand
ca UE functioneaza mai bine decat Romania: ,,Dupd pdrerea mea, cred ca
ne poate ajuta faptul ca suntem parte a UE, daca am avut nevoie de ceva am
Jost ajutati in principiu.” (Andra, 24). In general, tinerii cred ci se poate
mai bine, insa sunt multumiti de oportunitatile si avantajele oferite de
UE. Unii nu simt neapdrat vreun impact al modului de functionare a
Uniunii, dar apreciaza statutul de tara membra si aspectele care decurg
de pe urma integrarii. Doi respondenti sunt dezamagiti de faptul ca Uni-
unea nu functioneaza ca un tot, distingandu-se mai multe regiuni intre
care se simt diferentele, nemaiputandu-se astfel vorbi de egalitate la ni-
velul europenilor.

Intervievatii i percep pe cei din jur ca fiind cu precadere pro Uni-
unea Europeanad sau neutri (10): ,,Sunt si multi sceptici, dar in principiu mi
se pare ca oamenii sunt optimisti cu privive la UL, la sansele pe care ni le oferd.
Cred ca ni se pare cd putem creste si noi prin intermediul lor.” (Catdalina, 27).
Doar trei respondenti considera ca atitudinea celor din jur este mai de-
graba scepticd, avand la baza lipsa de informare, lipsa de interes pentru
aspectele care nu-i influenteaza direct si concentrarea pe planul natio-
nal. Doar cinci intervievati considera ca euroscepticismul a avut un im-
pact la nivelul alegerilor, influentand prezenta la vot. Euroscepticismul
a fost completat si de scepticismul si neincrederea interne, lipsa de in-
formare cu privire la ce se intampla la nivelul UE, preocuparea fata de
politica interna si dezamagirea generata de aceasta.

Printre cauzele generale ale euroscepticismului, intervievatii au in-
dicat dezinteresul si lipsa de informare, criza economicd, neincrederea
in politicieni, dezamadgirea fata de europarlamentarii romani care se
transfera la nivel european, birocratia ridicatd, imaginea negativa din
media, conflictele, nivelul de trai scazut, modul diferit in care sunt tratati
cetdtenii europeni si discriminarea pe baza cetdteniei: ,, Pai dezinteresul.
(...) Lipsa de informare si criza si neincrederea in politicieni. Pe mine neincred-
erea in politicieni ma influenteazd si se rasfrange si la nivel european pentru ca
noi i trimitem acolo sa ne reprezinte si er nu fac nimic.” (Anda, 23); , Birocratia
Jfoarte mare in ceea ce priveste fondurile europene, felul in care e prezentatd situ-
atia in mod negativ si atunci cand o prezin{i negativ, normal cd oamenii ajung
sd o priveascd la fel.” (Andreea, 24).
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La finalul interviului, participantii au avut ocazia de a adauga unele
consideratii finale. Acestia si-au exprimat cu precadere nemultumirea
fata de modul in care media se implica in procesul de europenizare, sub-
liniind nevoia de mai multa informare si comunicare, nevoia ca cetatea-
nul de rand sa primeasca informatiile necesare pentru a putea intelege
mai bine ce se intampla sau care este impactul deciziilor europene asu-
pra sa. Odata cu informarea, va creste si nivelul de implicare al cetate-
nilor in ceea ce tine de Uniunea Europeana. Cetatenii doresc reusita
proiectului european, insa existd anumite indoieli cu privire la evolutia
acestuia. Tinerii cred cd vor fi necesari multi ani sa se poata vorbi de un
proiect politic consolidat sau de o identitate europeana. Acestia s-au
simtit europeni in anumite contexte insa considera ca mai sunt multe
de facut pana sa se simta cu adevdrat cetateni europeni, fiind mai intai
necesara rezolvarea problemelor interne. De asemenea, dezamagirea si
nemultumirea fata de clasa politica interna, se rasfrang si la nivelul UE,
tinerii subliniind nevoia de lideri mai buni, de mai multa implicare la
nivel politic, la nivelul media si la nivelul cetdtenilor. Este necesar sa se
tina mai mult cont de cetatean si sa se ia mai multe masuri la nivelul
maselor pentru a transforma visul european intr-un proiect de succes.
Intervievatii considera ca avem nevoie sa credem in visul european pen-
tru cd vom avea nevoie mai ales din punct de vedere geopolitic sa fim
parte a Uniunii.

Se poate vorbi la nivel general de optimism in legatura cu Uniunea
Europeana, de dorinta tinerilor de a se depasi decalajele si de a se simti
cetdteni europeni egali cu cetatenii din alte state. Este subliniata si nevoia
ca UE sd actioneze ca un tot si sd asigure un statut egal cetdtenilor sai.
Tinerii s-au simtit europeni in diverse contexte, mai ales prin valorifi-
carea drepturilor si avantajelor oferite de integrarea europeana, insa nu
se poate vorbi cu adevarat de asumarea unei identitdti europene. Ceta-
tenii se simt mai intai romani, circumstantele facandu-i uneori sa aiba
un sentiment de europenitate care se adauga identitatii nationale. Nu
se poate vorbi de un interes crescut la nivel de informare sau discutii in-
terpersonale pentru Uniunea Europeana, media avand datoria de a cres-
te vizibilitatea subiectelor europene si de a oferi informatiile necesare
fara de care nu poate creste nici nivelul de interes al cetatenilor pentru
problematica europeana.
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Abordare comparativa (2013 & 2014). Consideratii finale

Cercetarea calitativa a vizat identificarea factorilor si contextelor care
faciliteaza asumarea unei identitati europene, determinarea relatiei din-
tre identitatea nationala si cea europeana si a modului in care tinerii
inteleg identitatea europeand, precum si determinarea locului UE pe
agenda conversatiilor interpersonale, a interesului si a implicarii in dez-
bateri, a efectelor mediatice in preluarea subiectelor si cadrajelor me-
dia pe agenda conversatiilor interpersonale. Cercetarea a cuprins 39 de
interviuri semi-structurate cu tineri, pornindu-se de la premisa ca tine-
rii educati, care vorbesc limbi straine, care calatoresc si interactioneaza
cu strdini sunt mai in masura sa se perceapa ca europeni si deci sa man-
ifeste un interes pentru Uniunea Europeana (Arts & Halman, 2006;
Green, 2007; Fligstein, 2009).

In ceea ce priveste interesul pentru problematica europeani, majo-
ritatea respondentilor sunt interesati de ce se intampla la nivelul Uni-
unii Europene si mai ales de cum influenteaza evenimentele si deciziile
europene tara noastra. Se poate vorbi doar de o usoara crestere a intere-
sului pentru tematica europeana de la un an la altul, schimbarea fiind
determinata si de contextul in care au avut loc interviurile in 2014 si
anume, imediat dupa alegerile europene. Interesul cetdtenilor este sus-
citat cu precadere de evenimente foarte importante care atrag atentia
publica si de aspectele sau schimbarile care le pot afecta in mod direct
viata de zi cu zi sau tara in care traiesc. Doar cinci respondenti nu sunt
interesati deloc de aspecte privind Uniunea Europeana, acestia vazand
sau auzind din intamplare stiri despre subiectele europene. Aceasta ca-
tegorie manifesta in general un interes foarte scazut pentru subiectele
politice si nu simt in mod concret cum {i afecteaza deciziile europene.

Subiectele care atrag cel mai mult interesul sunt cele care tin de Ro-
mania ca stat membru al UE, urmate de aspectele economice care tin
de criza euro si efectele acesteia, aspecte legate de educatie si de posi-
bilitatea de a studia in straindtate, de piata muncii si oportunitatile de
lucru in afara, de posibilititi de finantare pentru proiecte europene si
de cultura si evenimente culturale. In functie de contextul in care au
fost conduse interviurile, interesul respondentilor a vizat si evenimente
concrete care au constituit obiectul atentiei media in perioada interviu-
lui: aderarea Romaniei la spatiul Schengen, activitatea europarlamenta-
rilor romani, bugetul UE, criza economicad, alegerile europarlamentare,
conflictul din Ucraina si relatia UE — Rusia. Intervievatii folosesc ca sursa
principald de informare internetul, urmat de televizor, majoritatea tine-
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rilor putand fi incadrati In categoria utilizatorilor moderati (Rideout,
Foehr & Roberts, 2010).

Intervievatii percep in general informatiile despre Uniune si institu-
tiille europene ca fiind complexe, greoaie, mai dificil de retinut daca nu
exista un interes direct pentru o anumita problematica. In ceea ce pri-
veste cunostintele despre institutiile europene si rolul acestora, intervie-
vatii nu au stiut sa ofere detalii despre modul de functionare a acestora.
La nivel de informare, majoritatea urmaresc subiectele europene in ge-
neral pentru a se mentine la curent cu ce se intampla, pentru a cauta
informatii din aria lor de interes sau daca vor sa afle detalii atunci cand
se intampla ceva important care de obicei implica si Roméania.

Dintre subiectele urmarite la nivelul ultimei luni inainte de realizarea
interviurilor respondentii au fost interesati, au discutat si si-au adus amin-
te In cea mai mare masura de subiectele care au beneficiat de cea mai
ridicata vizibilitate conform analizei media efectuate la nivelul portalu-
rilor de stiri online. Intervievatii au urmarit pe de o parte subiectele care
s-au evidentiat In mass media si au inregistrat o pondere mai mare i,
pe de alta parte, subiecte care se legau strict de activitatea lor, aspecte
care puteau avea un impact direct asupra vietii de zi cu zi. Nu se poate
vorbi astfel de un interes clar la nivel de informare si discutii pentru
subiecte europene, pentru impactul la nivelul UE, ci mai degraba pen-
tru aspecte care pot influenta planul national sau personal. In ceea ce
priveste campania pentru Parlamentul European, desi a reprezentat un
interes vadit pentru respondenti, acestia au fost interesati cu precadere
de candidatii nationali si de rezultatele votului, dorind sa fie bine repre-
zentati in cadrul Parlamentului European. O parte au urmarit doar cate-
va subiecte legate de campanie pentru a sti in mare care este situatia,
cine candideaza sau cine a castigat, Insa nu s-au interesat in detaliu de
candidati si programele acestora, interesul ramanand ancorat in planul
intern. Respondentii nu au fost multumiti de cum a fost prezentatd cam-
pania pentru Parlamentul European, atragand atentia cd media au redat
doar planul national, ca nu au fost prezentate suficiente informatii de-
spre candidati si programele acestora, iar stirile au vizat mai degraba ba-
tdlia internd dintre partide, transformand alegerile europarlamentare
doar intr-o precampanie pentru alegerile prezidentiale. Atat la nivelul
media, cat si la nivelul cetatenilor interesul pentru alegerile europene s-a
concentrat in jurul aspectelor nationale, reveland un nivel redus de eu-
ropenizare a discursului mediatic si totodatd, a sferei publice nationale.

Actorii perceputi a fi cei mai vizibili la nivelul media au fost cei in-
terni si actorii de tip tara, urmati de institutiile europene. Cu exceptia

219



UNIUNEA EUROPEANA, UN TREND IN DERIVA?

cancelarului Germaniei, care a avut o vizibilitate ridicata, ceilalti lideri
europeni si actorii UE au fost perceputi ca fiind aproape absenti la ni-
velul stirilor. In 2014, desi perioada de campanie la nivel european, ac-
torii perceputi a fi cei mai vizibili la nivelul media au fost cei interni, zece
din nouasprezece respondenti considerand ca stirile care au in vedere
subiectele europene au in prim plan tot actorii nationali, cu un accent
pus pe candidatii nationali la alegerile europarlamentare. Unii respon-
denti au subliniat faptul ca nu au vazut mai nimic legat de alegerile eu-
roparlamentare din alte tari in timpul campaniei, candidatii europeni
nefiind deloc vizibili. In termeni de vizibilitate in randul actorilor, datele
din analiza media indica un top foarte asemanator cu cel realizat de res-
pondenti, o cota foarte mare fiind intr-adevar alocata actorilor interni,
un aspect care defavorizeaza procesul de europenizare.

In ceea ce priveste agenda conversatiilor interpersonale, intervievatii
obisnuiesc sa comenteze informatiile din media, in special daca au loc
evenimente importante sau care intriga, ori daca sunt prezentate infor-
matii care sa-i intereseze. Informatiile din media sunt cel mai des discu-
tate cu prietenii apropiati si cu familia, intervievatii acordand importanta
acestor discutii ca surse pertinente de informare, punand pret pe infor-
matiile dobandite. Unii prefera sa discute cu persoane mai in varstd sau
cu experienta pe tematica abordata pentru a avea ce invata. La nivel de
discutii despre subiectele europene sau comentarii privind aspectele re-
latate in media, majoritatea intervievatilor discuta in principal daca este
vorba de un subiect foarte important sau iesit din comun, un subiect
intens dezbatut in media care poate afecta viitorul tarii sau viata cetate-
nilor. Dintre acestia, in 2013 doar cinci intervievati discuta despre su-
biectele europene mai des fie cu prietenii, colegii, familia sau persoane
de la care pot invata ceva in plus. Acestia aleg subiecte din aria politica,
economica, aspecte legate de educatie, dar mai ales teme foarte vizibile
in mass media. In 2014, se poate observa o crestere a interesului pentru
UE Ia nivelul discutiilor in contextul alegerilor europene, unsprezece
intervievati discutand mai des aspecte legate de UE, toti abordand su-
biectul campaniei. Unii respondenti au declarat ca au discutat aspecte
legate de UE doar pentru cd au avut loc alegerile europene. Treisprezece
din cei noudsprezece intervievati din 2014 au participat la vot, tinerii
dorind sa-si manifeste spiritul civic, interesul pentru proiectul european
sau sa contribuie la bunul mers al lucrurilor. Doar patru intervievati au
avut in vedere mai mult planul european, dorind sd voteze atat prin pris-
ma statutului de cetatean roman, cat si a celui de cetatean european.
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Intervievatii au discutat cu precadere despre evenimentele si situa-
tiile mai vizibile la nivelul media sau aspecte care au reprezentat un in-
teres direct pentru activitatea lor, in 2014 subiectul campaniei pentru
Parlamentul European acaparand agenda conversatiilor interpersonale.
Cei care nu discuta despre subiectele europene considera ca acestea con-
tin informatii complexe pe care nu le pot aborda cu prietenii sau colegii,
sunt tematici mai sofisticate pentru care nici ei nu au suficiente infor-
matii sau interes pentru a purta o conversatie. Interesul a fost atras mai
mult de situatia internd a alegerilor, media acordand atentie tot planu-
lui intern, candidatii europeni si situatia la nivelul UE aproape lipsind.
La nivelul discutiilor, desi a fost abordat acest subiect al alegerilor, nu
se poate vorbi de o europenizare a sferei publice, interesul fiind acaparat
tot de subiecte predominant interne.

In ceea ce priveste incadrarea, perspectiva de abordare a subiectelor
europene, intervievatii cred cd Incadrarea economica este cea predomi-
nantd, urmata de incadrarile de tip responsabilitate si conflict. Cadra-
jul de tip valori umane este cel mai putin utilizat, respondentii atragand
atentia ca o astfel de abordare ar trebui sa fie prezenta mai des la nive-
lul media. Estimarile respondentilor s-au dovedit a fi foarte apropiate
de cele rezultate in urma analizei media. In 2014, desi la nivelul media,
cadrajul responsabilitatii si cadrajul conflictului au avut o medie mai ridi-
cata datoritd contextului dominat de alegerile europene si de conflictul
ucrainean, intervievatii au perceput abordarea economica ca fiind do-
minanta. Acest lucru poate fi determinat de criza prelungita si de difi-
cultdtile din zona euro, desi acest subiect nu a fost predominant in luna
analizata. La nivelul conversatiilor despre subiectele europene, respon-
dentii discuta si evalueaza aspectele legate de UE mai mult dintr-o pers-
pectiva economica, urmata de cea a stabilirii responsabililor si de cea a
valorilor umane. Se poate astfel afirma ca exista un transfer al cadraju-
lui economic cdtre agenda conversatiilor interpersonale, urmat de cel
de tip responsabilitate. Desi cadrajul valorilor umane nu este foarte pre-
zent in media, este normal ca cetdtenii sa fie interesati de impactul as-
pectelor europene la nivelul vietii de zi cu zi si de efectele concrete ale
integrarii asupra oamenilor de rand. Respondentii mentioneaza lipsa
cadrajului valorilor umane la nivelul stirilor si necesitatea unei abordari
mai ample a impactului evenimentelor europene asupra cetatenilor.

In ceea ce priveste prezenta in media a elementelor care sa sustina
formarea unei identitati civice, instrumentale sau culturale, intervievatii
cred ca astfel de elemente sunt prea putin prezente la nivelul stirilor.
Atunci cand sunt prezente elemente care sa aiba un impact la nivelul
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formarii unei identitati europene, acestea fac parte din sfera civica si in-
strumentald, din sfera pragmatica a avantajelor integrarii. Intervievatii
considerd ca elementele care au in vedere aspecte legate de identitatea
europeana sunt in general prea putin vizibile. Acestia nu obisnuiesc sa
abordeze aspectele identitare in cadrul discutiilor pe care le poartd, iar
daca discuta aspecte ale integrarii, au in vedere cu precadere elementele
pragmatice.

Intervievatii considera ca media abordeaza subiectele europene cu
precadere dintr-o perspectiva interna, evidentiind efectele si consecin-
tele evenimentelor in plan local si nu in plan european. La nivelul discu-
tillor predomina, de asemenea, contextualizarea interna, aspectele care
au un impact asupra vietii de zi cu zi. In 2014, respondentii au atras aten-
tia asupra faptului cd, mai ales in contextul alegerilor europene, media
au avut in vedere planul intern, partidele locale si liderii acestora, pre-
zentand foarte putin sau deloc evolutia alegerilor la nivel european. Unii
intervievati considera ca media prezinta mai degraba informatiile intr-un
mod sec, incluzand date, aspecte legate de intalniri care au loc sau de-
cizii luate, fara a oferi insa si o interpretare a evenimentelor, o analiza
a impactului fie la nivel european, fie la nivel national. Aceste aspecte
stau In calea procesului de europenizare a sferei publice nationale, pro-
ces care presupune acoperirea mediaticd a subiectelor europene si eva-
luarea acestora dintr-o perspectiva europeana (Kunelius & Sparks, 2001),
precum si discutarea in media a problemelor comune din postura de
europeni, a intamplarilor care privesc comunitatea europeana si sunt re-
levante la nivel european si nu doar la nivelul statelor membre indivi-
duale (Risse, 2010).

Cu toate ca predomina contextualizarea interna la nivelul media na-
tionale, intervievatii considera ca impactul deciziilor sau evenimentelor
europene asupra omului obisnuit este foarte putin abordat. Este nece-
sar ca media sa acorde mai multa atentie detalierii efectelor evenimen-
telor si deciziilor europene. Cu cat cetatenii realizeaza care este impactul
deciziilor europene asupra vietii lor de zi cu zi, cu atat creste si intere-
sul lor fatd de aspectele europene, nevoia de mai multa informare si do-
rinta de implicare in procesele decizionale (Habermas, 2011). Media au
astfel in continuare datoria de pune mai mult accent pe descrierea, ex-
plicarea si evidentierea impactului deciziilor europene si a intamplarilor
si transformarilor la nivel european asupra cetiateanului obisnuit. Majo-
ritatea tinerilor considera ca deciziile luate la nivelul UE au un impact
asupra omului obisnuit, Insa considera ca cetdtenii nu constientizeaza
cu adevarat acest impact si efectele actiunilor la nivel european se simt
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mai degrabi in timp. in plus, lipseste informatia necesari intelegerii
problematicilor europene, fiind necesar ca media sa acopere mai mult
subiectele europene si sd existe si o mai buna comunicare la nivelul UE.

In ceea ce priveste imaginea UE la nivelul media, existi o schimbare
a perceptiei de la un an la altul in functie de context. In 2013, pe fon-
dul crizei economice si al amanarii aderarii Romaniei la zona Schengen,
intervievatii considerau imaginea Uniunii in media ca fiind cu precadere
neutri, apoi negativa. In 2014, pe fondul campaniei pentru alegerile eu-
ropene, intervievatii vad imaginea Uniunii ca fiind predominant pozi-
tiva. De asemenea, in contextul conflictelor dintre Rusia si Ucraina este
posibil ca pentru cetitenii romani apartenenta la Uniunea sa fi consti-
tuit un plus de siguranta. Este interesant si contrastul dintre intervievati,
unii inca vazand Uniunea ca pe o instanta salvatoare, ca pe un ideal de
civilizatie si dezvoltare la care speram sa ajungem, in timp ce altii o pri-
vesc ca pe o instanta care pedepseste, care impune multe reguli si de pe
urma careia nu avem doar avantaje.

La nivel general, existd o nemultumire cu privire la felul in care me-
dia nationale abordeaza subiectele europene. Majoritatea intervievatilor
considera ca, in mod categoric, subiectele legate de UE nu sunt dezba-
tute suficient in media. De asemenea, intervievatii mentioneaza ca media
nu atrag atentia si interesul cetatenilor pentru problematica europeana.
Unii respondenti considera ca evenimentele europene ajung sa fie dez-
batute doar cand au loc evenimente majore sau dramatice si de cele mai
multe ori este vorba despre o abordare mai degraba cantitativa si cu ten-
ta negativa. O vizibilitate ridicata la nivelul media nationale este o con-
ditie esentiald pentru a putea vorbi de o sferda publica europenizata. Se
simte la nivel general nevoia de mai multa informare, analiza si inter-
pretare cu privire la tematicile europene. Analizand raspunsurile inter-
vievatilor nu se poate vorbi de o prezentd ridicata a subiectelor europene
pe agenda conversatiilor si nici despre un interes in aspectele legate de
UE daca nu exista un impact direct national. Se poate vorbi de o core-
spondenta intre agenda media si agenda cetatenilor, mai ales in contex-
tul campaniei pentru alegerile europene. In 2014, campania a fost un
subiect vizibil in media, cetdtenii preluand acest subiect si la nivelul dis-
cutiilor interpersonale si manifestind interes pentru aspectele care au
vizat alegerile. Cu toate acestea, in afara subiectului constituit de alegeri,
nu se poate vorbi de o prezenta ridicata a subiectelor europene pe agen-
da conversatiilor si nici despre un interes ridicat privind aspectele legate
de UE dacd nu exista un impact direct national. Inclusiv in cazul ale-
gerilor europene se poate vorbi clar de evidentierea planului national,
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candidatii nationali, partidele interne si liderii acestora fiind in centrul
atentiei. Cu alte cuvinte, nu se poate vorbi cu adevarat de europeniza-
rea sferei publice nationale, mai ales daca se are in vedere contextua-
lizarea interna a informatiilor.

Pe langa influenta media la nivelul agendei conversatiilor interper-
sonale si a interesului cetatenilor cu privire la subiectele europene, un
alt obiectiv al cercetarii a vizat perspectiva cetatenilor asupra concep-
tului de identitate europeand, precum si factorii si contextele care pot
favoriza aparitia sentimentului de europenitate. Pentru majoritatea res-
pondentilor, raportarea la calitatea de european are loc prin prisma
avantajelor, acestia intelegand identitatea europeana in acceptiunea sa
civica si instrumentald, avand in vedere drepturile, libertatile si avanta-
jele de care beneficiaza ca cetdteni europeni. Cel mai des mentionat
avantaj care 1i face pe studenti sa se simta europeni este libera circulatie.
Un aspect evidentiat in cadrul interviurilor este echivalarea europenitatii
cu faptul de a fi civilizat, de a fi occidental, de a avea un nivel de trai su-
perior, aspecte spre care cetitenii romani doresc si acceadi. In plus, este
foarte des adus 1n discutie, cu precadere in 2014, aspectul discriminarii,
care 1i impiedica pe intervievati sd se simta europeni, sd simta ca au drep-
turi egale cu ceilalti cetdteni si ca beneficiaza de acelasi tratament. Daca
in 2013 intervievatii asociau ideii de europenitate beneficiile in plan
economic, accesul la educatie sau la fonduri structurale, in 2014 acestia
vorbesc de siguranta, de sustinere reciproca in contextul conflictelor din
Ucraina si a posibilelor amenintari din partea Rusiei. Identitatea este per-
ceputa ca apartenenta la o structura comuna, la un intreg in care statele
membre coopereaza si se sustin reciproc.

O parte din intervievati au in vedere europenitatea in acceptiunea
sa culturala, vorbind de valori comune, de cultura comuna, de o istorie
impartasita la nivelul continentului, de idealuri si simboluri comune.
Unii intervievati inteleg europenitatea si ca identitate geograficd, asoci-
ind statutul de european cu faptul de a trai pe continentul european.
In raportarea la europenitate, majoritatea au in vedere Europa occiden-
tala, tarile dezvoltate, europenitatea fiind mai mult un ideal, un fel de
premiu la care ar putea ajunge si Romania daca s-ar dezvolta mai mult,
daca ar evolua si imbratisa stilul de viata vestic. Pentru unii respondenti,
nu se poate vorbi de o identitate europeana comuna, fiind prea multe
decalaje si diferente in plan economic, cultural, social la nivelul Uniunii.
Pentru o parte dintre acestia, evolutia proiectului dincolo de sfera eco-
nomica si impunerea unei uniuni politice cu o identitate comuna nu
sunt binevenite.
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Aproape toti intervievatii au cdldtorit in afara tarii, in scop turistic,
profesional sau prin proiecte educationale. Majoritatea au putut iden-
tifica momente in care s-au simtit europeni (30 din 39). Sentimentul de
european sau de afiliere la comunitatea europeand a fost mai degraba
unul contextual, vizind aspectele civice si instrumentale ale integrarii.
Cele mai mentionate aspecte care au contribuit la sentimentul de apar-
tenenta europeana le-au constituit avantajele integrarii, mai ales libera
circulatie, urmata de utilizarea euro, simplificarea controalelor la va-
ma pentru cei din UE, utilizarea oportunitatilor financiare europene sau
a oportunitatilor legate de studiu si munca, observarea avantajelor
concrete. Interactiunea cu ceilalti in afara tarii, in special in cadrul
contextelor profesionale sau educationale contribuie preponderent la
sentimentul de europenitate, tinerii realizind ca sunt la fel ca ceilalti
cetateni si ca pot fi identificate mai multe asemanari decat deosebiri.
Contactul cu institutiile, cu simbolurile europene, exercitarea dreptu-
rilor in calitate de cetdteni europeni, dar si cdldtoriile in afara conti-
nentului, au favorizat accesarea sentimentului de europenitate. Tinerii
considera ca experientele pe care le-au avut in afara Romaniei au con-
tribuit la cresterea sentimentului de europenitate, oferindu-le contexte
in care sa se simta cetdteni europeni. Desi respondentii au tendinta de
a-si reprezenta sentimentul de europenitate mai degraba din perspecti-
va identitatii culturale, utilizand cuvinte precum sentiment de aparte-
nentd, comunitate, familie europeana, atunci cand descriu modul in
care au experimentat acest sentiment, au in vedere aspecte ce tin de la-
tura civica si instrumentala a identitatii.

In ceea ce priveste factorii care pot contribui la crearea unei iden-
titati europene, intervievatii au indicat media nationale ca instrumente
care ar putea contribui mult mai mult in procesul de europenizare, ur-
mate de educatie, mobilitate ridicatd, proiecte si schimburi culturale, o
politica mai dezvoltata de comunicare si informare, schimbadri la nive-
lul mentalitatii, masuri economice care sa reduca decalajul dintre statele
membre. De asemenea, intervievatii au evidentiat si o chestiune apa-
satoare pentru ei care 1i impiedica sd se simta europeni, si anume pro-
blema discrimindrii, a imaginii negative a romanilor in afara, acestia
dorindu-si mai multe masuri si proiecte care sa restabileasca imaginea
tarii si a identitatii nationale. Pentru ei, a te simti european vine odata
cu perceperea egalititii dintre cetatenii europeni, a drepturilor care le
sunt respectate fara discriminare. Desi majoritatea intervievatilor con-
sidera ca media ar putea contribui la formarea unei identitati europene,
acestia cred ca in prezent influenta media este foarte redusa sau chiar
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contraproductiva, instantele media indreptandu-si atentia in special spre
planul intern si spre aspectele negative.

Majoritatea intervievatilor cred ca identitatea europeana se va con-
solida in viitor, desi este nevoie de mult mai multd informare cu privire
la subiectele europene la nivelul media nationale care sa-i ajute pe ce-
tateni sa inteleaga mai bine consecintele deciziilor si evenimentelor eu-
ropene. Este nevoie si de o politica de comunicare mai bine consolidata
la nivelul Uniunii si de reducerea deficitelor de comunicare si demo-
cratie. O parte dintre respondenti vad posibila dezvoltarea unei iden-
titati europene doar intr-un viitor indepartat, prin eforturi sustinute, prin
implicarea liderilor nationali si europeni, prin programe care sa sustina
schimburile culturale si interactiunea dintre cetatenii europeni. Reduce-
rea decalajului privind nivelul de trai la nivelul statelor membre, elimina-
rea discriminarii si imbunatatirea imaginii Romaniei la nivel european
sunt alte conditii care ar trebui indeplinite pentru consolidarea senti-
mentului de europenitate. Perspectiva tinerilor cu privire la identitatea
europeana este in general una optimistd. Desi la momentul actual in-
tervievatii au experimentat doar momente episodice de identificare cu
ceilalti europeni mai degraba decat o asumare a identitatii europene,
acestia cred ca in viitor se va putea vorbi de consolidarea unei identitati
europene.

In ceea ce priveste raportul dintre identitatea nationald si cea euro-
peana, pentru majoritatea intervievatilor identitatea nationala este cea
care predomind, identitatea europeana putandu-se activa in anumite
contexte si situatii. Majoritatea cetatenilor considera ca cele doua tipuri
de identitate se afla intr-un raport de complementaritate, de coexistenta.
Unii respondenti vad identitatea nationala ca fiind integrata in identi-
tatea europeana, in vreme ce altii considera ca se poate vorbi doar de o
intersectare in anumite contexte a celor doud tipuri de identitate. In
general, tinerii considera ca nu exista suficient interes pentru proble-
matica europeana si ca se au in vedere mai mult chestiunile pragmatice
atunci cand vine vorba de UE. Un respondent face o distinctie intere-
santa intre tipurile de cetdteni, nevazand rostul unei identitati europene
la nivelul cetdteanului de rand, ci doar la anumite categorii de cetdteni
care lucreaza in zona de business sau relatii internationale, fiind nevoiti
sa interactioneze si sa comunice permanent cu ceilalti cetateni europeni.
In literatura de specialitate, astfel de cetiteni poarti denumirea de eu-
rostaruri (Favell, 2008), acestia avand o probabilitate mai ridicata de
asumare a unei identitati europene prin nivelul de educatie ridicat, prin
contactul crescut cu ceilalti cetiteni europeni sau prin apartenenta la o
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elitd specializatd pe anumite arii de interes la nivel european. In ceea
ce priveste relatia de excludere, un singur subiect considera ca cele doua
tipuri de identitate s-ar putea exclude reciproc in viitor, mai ales in
conditiile 1n care identitatea europeana s-ar dezvolta mai mult. Doar pais-
prezece dintre intervievati s-au simtit in anumite situatii mai mult euro-
peni decat romani. Contextele care au ficut ca identitatea europeana
sa primeze au avut in vedere libera circulatie si interactiunea cu ceilalti,
dar si calatoriile In afara continentului, fiind vorba in acest caz mai mult
de o identitate geografica. Sentimentul de apartenenta la Europa, de
cetdatean european se adauga in general identitatii nationale. Aspectele
civice si instrumentale sunt cele care 1i ajutd pe cetateni sa acceseze cel
mai des sentimentul de europenitate.

Majoritatea intervievatilor sunt optimisti cu privire la viitorul UE, con-
siderand ca Uniunea s-ar putea dezvolta in viitor mai ales daca situatia
economica actuala se va redresa si daca se vor depasi situatiile conflic-
tuale. Respondentii sunt pozitivi cu privire la evolutia Uniunii si sustin
demersurile de dezvoltare, intrucat isi doresc un trai asemanator cu cel
al cetatenilor din tarile occidentale si o situatie economica mai buna,
considerand ca apartenenta la UE va ajuta tara in viitor. Per ansamblu,
tinerii si-au exprimat cu precadere nemultumirea fata de modul in care
media se implica in procesul de europenizare, subliniind nevoia de mai
multa informare si comunicare, nevoia ca cetiateanul de rand sa pri-
measca informatiile necesare pentru a putea intelege mai bine impactul
evenimentelor si deciziilor europene. Majoritatea intervievatilor si-au ex-
primat optimismul sau speranta ca identitatea europeana sa se dezvolte
in viitor, unii considerand asumarea unei identitdti europene ca o etapa
superioara care ne-ar ajuta poate sa avem un trai mai bun decat doar ca
cetdateni romani. UE este privita ca un ideal de civilizatie si dezvoltare
spre care incd tindem. Optimismul privind viitorul Uniunii este strans
legat de rezolvarea crizei economice si de luarea unor pozitii unitare in
cazul conflictelor internationale, alaturi de eliminarea decalajelor si a
discriminarii.

Nu se poate vorbi de diferente notabile in raportarea intervievatilor
la aspectele privind identitatea europeana sau interesul pentru Uniunea
Europeana la nivelul celor doi ani. Singurele diferente sunt date de con-
text, in 2013 intervievatii scotand mai mult in evidenta problemele si as-
pectele economice, iar in 2014 raportarea are loc mai mult la nivelul
alegerilor, al implicarii media si a chestiunii discriminarii romanilor in
alte state membre ca urmare a imaginii negative a Romaniei. Daca in
2013 Uniunea era privita mai mult ca un ideal spre care sa accedem, ca
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un model de civilizatie, de dezvoltare, in 2014 se poate observa o adan-
cire a preocuparilor legate de discriminare, de statutul inegal al cetateni-
lor europeni, de stereotipurile cu care se confrunta romanii, intervenind
o oarecare dezamadgire cu privire la Uniunea Europeanad. Fie ca ne refe-
rim la decalaje economice, fie la diferente in modul in care sunt tratati
cetdtenii, resimtirea sentimentului de europenitate nu poate fi facuta
decat prin rezolvarea acestor aspecte problematice, egalitatea dintre ce-
tatenii europeni fiind conditia esentiala a asumarii identitatii europene.

In concluzie, analiza interviurilor releva ci nu se poate vorbi de o
prezenta ridicatd a subiectelor europene pe agenda conversatiilor si nici
de un interes crescut in aspectele legate de UE daca nu exista un im-
pact national sau personal. Cu alte cuvinte, nu se poate vorbi de euro-
penizarea sferei publice dacd avem in vedere nivelul discutiilor si al
informarii, decat intr-un stadiu incipient. Vizibilitatea ridicata la nivelul
media nationale a subiectelor europene este un criteriu important pen-
tru a putea vorbi de o sferd publica europenizata sau de premisele faci-
litarii aparitiei si dezvoltarii unei identitati europene. Unii intervievati
considera ca subiectele europene beneficiaza de vizibilitate in media nu-
mai cand au loc evenimente majore la nivelul Uniunii sau cu un impact
negativ, atragand atentia nevoii crescute de implicare a media in ras-
pandirea informatiilor despre UE.

Se poate vorbi de o corespondenta intre agenda media si agenda
cetatenilor, mai ales in contextul campaniei pentru alegerile europene,
precum si de un transfer al subiectelor cu vizibilitate ridicata din media
la nivelul interesului si discutiilor tinerilor. Raspunsurile intervievatilor
indica si un transfer al cadrajelor preponderente din media la nivelul
discutiilor si evaluarilor cetatenilor. Avand in vedere activitatea media,
raspunsurile tinerilor privind subiectele cele mai vizibile in media, ac-
torii principali, cadrajele, contextualizarea si atitudinea fatda de subiectele
media, corespund cu rezultatele analizei media a perioadelor monitor-
izate. Media acorda atentie cu precadere subiectelor care au si impact
national, actorii interni si actorii de tip tara fiind cei mai vizibili, iar con-
textualizarea fiind una preponderent interna. Chiar daca aceste subiecte
fac obiectul interesului si discutiilor cetdtenilor, planul vizat este tot cel
national si nu cel european asa cum ar fi necesar pentru a se putea vor-
bi despre o sfera publica nationala europenizata sau despre bazele for-
marii unei identitdti europene.

In ceea ce priveste identitatea europeani, se poate vorbi de o dis-
junctie intre modul in care tinerii definesc identitatea si modul in care
o experimenteaza. La nivel de descriere, intervievatii au in vedere aspec-
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tele culturale ale identitatii cum ar fi apartenenta la o comunitate cu va-
lori comune, afilierea la o familie europeana. Pe de altd parte, atunci
cand vine vorba de modul in care au experimentat sentimentul de euro-
penitate, respondentii invoca aspecte civice, instrumentale ale identitatii
dintre care libertatea de a calatori sau posibilitatea de a interactiona cu
ceilalti cetateni europeni in cadrul oportunitatilor europene fiind cele
mai mentionate. Intervievati considera ca experientele pe care le-au avut
in afara Romaniei au contribuit la cresterea sentimentului de europe-
nitate, oferindu-le contexte in care sa se simta cetateni europeni si sa
constientizeze asemanarile care 1i apropie de ceilalti. Totodata, expe-
rientele din afara tarii i-au determinat pe cetateni sa se confrunte si cu
aspecte negative precum realizarea decalajelor la nivel de dezvoltare eco-
nomica si de standarde de viata sau a diferentelor in modul in care sunt
tratati cetatenii europeni, romanii avand de-a face cu discriminarea da-
torata stereotipurilor si imaginii negative la nivel european. Astfel, ce-
tatenii Uniunii se impart in cetateni de prima mana si cetiteni de ordin
secund, sau cetdteni ai Europei occidentale, ai statelor centrale si ceta-
teni ai statelor aflate la periferie. Tinerii romani nu se situeaza de cele
mai multe ori pe acelasi plan cu ceilalti cetateni europeni, Europa Ves-
ticd ramanand pentru ei un ideal de dezvoltare si civilizatie la care spera
sa ajunga in viitor. Atata timp cat aceste diferente si decalaje nu sunt de-
pasite, cetdtenii nu se pot simti cu adevarat europeni.

Identitatea nationald si cea europeana se afla intr-un raport de com-
plementaritate sau coexistentd, majoritatea tinerilor accesand sentimen-
tul de europenitate doar in anumite contexte sau prin prezenta unor
anumiti factori, neputandu-se vorbi de o asumare a identitdti europene
in mod constant. Este nevoie de mult mai multa informare asupra tem-
aticilor europene in randul cetatenilor, de o contextualizare externa, de
un accent pus pe impactul deciziilor europene la nivelul cetiteanului
de rand, dar si pe crearea unei imagini pozitive a UE si a Romaniei ca
stat membru. Cetatenii sunt constienti de statutul lor de europeni, insa
multi extind europenitatea la intregul continent, desi, atunci cand des-
criu ce Inseamna sa fii european sau in ce contexte s-au simtit europeni,
acestia au in vedere beneficiile si aspectele conferite de apartenenta la
Uniunea Europeana. Tinerii se bucura de drepturile si libertatile euro-
pene, de avantajele integrarii, de un cadru institutional comun, dar,
inainte de toate, ei raman in primul rand cetdteni ai unor state mem-
bre cu o identitate nationald. Pentru fiecare, identitatea europeana in-
seamna altceva si presupune in general o identitate accesatd in anumite
circumstante si adaugata celei nationale. Cetatenii sustin ca este nevoie

229



UNIUNEA EUROPEANA, UN TREND IN DERIVA?

de mai multa cooperare, intelegere, implicare si informare, atragand
atentia cu privire la importanta informarii in dezvoltarea unui sentiment
de identitate europeand si la necesitatea unei implicari crescute la nive-
lul media. Informarea, schimburile interculturale si interactiunea cu
ceilalti cetateni europeni, accesul la oportunitati, la beneficii posibile
odatd cu integrarea europeana, cresterea nivelului de trai si eliminarea
discrimindrii intre cetdtenii europeni fac posibila activarea sentimen-
tului de europenitate, desi nu se poate vorbi de asumarea pe deplin a
unei identitati europene.

Evolutia in termeni de consolidare a identitatii europene poate avea
loc doar prin initiative concrete, atat la nivel european, cat si la nivel na-
tional. Aspectele cele mai importante care intervin in asumarea unei
identitati europene au in vedere, asa cum am aratat, discriminarea, ima-
ginea negativa a romanilor la nivel european si decalajele privind nive-
lul de trai. Aceste diferente ii impiedica pe cetdteni sa se simta egali cu
ceilalti europeni. Educatia europeana, informarea, interactiunea cu cei-
lalti cetdteni si programele comune i-ar putea ajuta pe cetdteni sa de-
vind constienti mai degraba de asemanari decat de diferente si sa
dezvolte in timp un sentiment de identitate europeana.

V. Concluziile cercetarii

Studiul empiric a urmarit, pe de o parte, in ce mdsura stirile euro-
pene din mass media romanesti contribuie la crearea unei sfere publice
nationale europenizate si influenteaza cetatenii romani cu privire la
dezvoltarea unei identititi europene. Pe de alta parte, s-a urmarit in ce
masura si cu ce incadrare se regasesc subiectele europene prezentate in
media pe agenda conversatiilor interpersonale pentru a vedea care este
locul ocupat de UE Ia nivelul discutiilor si interesului cetatenilor si care
este influenta media asupra acestor coordonate. Totodata, s-a urmarit
care sunt factorii care faciliteaza afilierea la o identitate europeana la
nivelul cetatenilor romani, care sunt contextele in care cetatenii 1si asu-
ma sau afirma o identitate europeana, si care este natura relatiei dintre
identitatea nationala si cea europeana. Discursul mediatic europenizat
nu poate avea un ecou, nu poate avea efectele scontate fara prezenta
unui interes din partea cetdtenilor. Fara implicarea cetatenilor in dez-
bateri sau procese decizionale, toate aceste aspecte devin irelevante, ele
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fiind intr-o relatie de interdependenta. Se impune astfel analiza activi-
tatii mediatice in procesul de europenizare in oglinda cu analiza locu-
lui ocupat de Uniunea Europeana pe agenda conversatiilor personale,
ainteresului si a atitudinii cetdtenilor fata de UE si de evolutia sa politica,
care poate fi construita prin consolidarea unor sfere publice nationale
europenizate si a prezentei unui sentiment de identitate, de afiliere la
comunitatea europeana.

La nivelul analizei media, atat in 2013, cat si in 2014 cota de vizibili-
tate a subiectelor europene a crescut usor la nivel national semn ca exis-
ta un progres in termeni de europenizare a discursului mediatic, insa
procentul ramane sub media europeana, indicand astfel ca media inca
trebuie sa aloce mai mult spatiu pentru tematicile legate de UE in setarea
agendei. In ceea ce priveste interesul pentru problematica europeani
la nivelul cetdtenilor, majoritatea intervievatilor sunt interesati de ce se
intampla la nivelul Uniunii Europene si mai ales de cum influenteaza
evenimentele si deciziile europene tara noastra. Se poate vorbi doar de
0 usoara crestere a interesului pentru tematica europeand de la un an
la altul, schimbarea fiind determinata si de contextul in care au avut loc
interviurile in 2014, si anume imediat dupa alegerile europene. Intere-
sul cetatenilor este suscitat cu precadere de evenimente foarte impor-
tante care atrag atentia publica si de aspectele sau schimbarile care pot
afecta in mod direct planul national sau viata de zi cu zi. Intervievatii
folosesc ca sursa principala de informare internetul, urmat de televizor,
majoritatea tinerilor putand fi incadrati in categoria utilizatorilor mo-
derati (Rideout, Foehr & Roberts, 2010). La nivel de informare, majo-
ritatea urmadresc subiectele europene in general pentru a se mentine la
curent cu ce se intampla, pentru a cauta informatii din aria lor de in-
teres sau dacd vor sd afle detalii atunci cand se intampla ceva important
care de obicei implica si Romania. Intervievatii percep in general in-
formatiile despre Uniune si institutiile europene ca fiind destul de com-
plexe si dificil de retinut daca nu au un interes direct pentru o anumita
problematica. In ceea ce priveste cunostintele despre institutiile euro-
pene si rolul acestora, tinerii nu au stiut sa ofere detalii despre modul
de functionare a acestora, numind in mare doar institutiile proeminente.
Astfel, interesul pentru temele europene si informarea in legatura cu
acestea raman in principal in sfera interesului personal.

Subiectele care au dominat agenda media cu privire la tematicile
europene au avut in vedere evenimente importante pentru Uniunea
Europeand, dar totodata evenimente care au vizat si planul national.
Subiectele s-au incadrat cu precadere in categoriile politic si economic,
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cele mai multe fiind legate de criza europeana si de amanarea aderarii
Romaniei la Schengen in 2013, iar in 2014 de alegerile europarlamen-
tare si de politica externa a UE. Dintre subiectele urmarite la nivelul
ultimei luni Tnainte de realizarea interviurilor, respondentii au fost in-
teresati, au discutat si si-au adus aminte in cea mai mare masura de
subiectele care au beneficiat de cea mai ridicata vizibilitate conform
analizei media efectuate la nivelul portalurilor de stiri online. Subiectele
urmadrite de intervievati au vizat criza euro si in special de criza din Cipru,
amanarea aderarii Romaniei si Bulgariei la spatiul Schengen in 2013, si
alegerile europarlamentare, conflictul din Ucraina si relatia UE — Rusia
in 2014. La nivel de discutii despre subiectele europene sau comentarii
privind aspectele relatate in media, majoritatea intervievatilor discutd in
principal daca este vorba de un subiect foarte important sau iesit din co-
mun, un subiect intens dezbatut in media care poate afecta viitorul tarii
sau viata de zi cu zi a cetatenilor. Intervievatii au avut in vedere subiectele
care s-au evidentiat in mass media si au inregistrat o pondere mai mare,
si, pe de altd parte, subiecte care au avut in vedere strict de activitatea
lor profesionald. Nu se poate vorbi astfel de un interes clar la nivel de
informare si discutii pentru subiectele europene, pentru impactul la ni-
velul UE, ci mai degraba pentru aspecte care pot influenta planul na-
tional sau personal, tendintd care poate fi observata si la nivelul media.

In ceea ce priveste alegerile europarlamentare, acestea nu au bene-
ficiat de o vizibilitate ridicata comparativ cu media europeana, insa au
constituit un subiect predominant comparativ cu alte subiecte europene
din aceeasi perioadd. Perspectiva de abordare a fost insd cu precadere
cea interna, cu accent pe gruparile politice nationale mai degraba de-
cat pe candidati. Desi campania pentru Parlamentul European a repre-
zentat un interes vadit pentru respondenti, acestia au fost interesati cu
precadere de candidatii nationali si de rezultatele votului. O parte au
urmarit doar cateva subiecte legate de campanie pentru a sti in general
care este situatia, cine candideaza sau cine a castigat, insa nu s-au intere-
sat in detaliu de candidati si programele acestora, interesul ramanand
ancorat in planul intern. O posibila explicatie este tendinta cetatenilor
de a privi aceste alegeri ca fiind de ordin secund ca importanta, media
tratandu-le, de asemenea, mai mult ca un preambul pentru alegerile
nationale, ca un referendum privind performanta guvernului national
(Marks, Wilson & Ray, 2002; Hobolt, Spoon & Tilley, 2009).

Cu toate acestea, alegerile europarlamentare sunt privite ca o pe-
rioada in care cetatenii au ocazia de a-si activa identitatea si constiinta
europeana, care pot avea, de asemenea, un impact si la nivelul prezentei
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la vot (Bruter, 2008). Intervievatii au avut un interes mai ridicat pentru
alegerile europene decat pentru alte subiecte, putindu-se vorbi si de o
implicare crescutd la nivelul discutiilor despre subiecte europene, un-
sprezece intervievati din cei noudsprezece dezbatand aspecte legate de
alegerile europene, desi o parte dintre acestia nu obisnuiesc in general
sa discute despre teme legate de UE. Treisprezece intervievati au parti-
cipat si la votul pentru Parlamentul European, insda motivatia acestora a
constat mai mult in manifestarea unui drept civic, nefiind neapdrat mo-
tivati de un sentiment de europenitate sau de afiliere la comunitatea eu-
ropeana. Poate fi observat astfel un interes mai ridicat si o implicare
crescutd la nivelul conversatiilor, insa atentia a fost indreptata mai mult
spre situatia internd a alegerilor, candidatii europeni si situatia la nive-
Iul UE fiind aproape trecute cu vederea. La nivel national, potrivit
paginii oficiale a Parlamentului European, prezenta la vot in 2014 a fost
de 32.44%, mai scazuta decat media la nivel european a prezentei la vot
de 42.61%, insd comparabild cu sau mai ridicata decat prezenta la vot
din alte state membre. In general, alegerilor europene le este acordati
mai putind atentie la nivelul partidelor politice si la nivelul media, aces-
tea fiind percepute ca alegeri de ordin secund in care miza este una mult
mai scazuta (Schmitt, 2005; Schuck et al., 2011; Hix & Marsh, 2011).

In ansamblu, se poate vorbi de o corespondenti intre agenda media
si agenda cetdtenilor, mai ales In contextul campaniei pentru alegerile
europene, cetatenii preluand subiectul alegerilor si la nivelul discutiilor
interpersonale si manifestand interes pentru acesta. In 2014, in afara
subiectului constituit de alegeri, nu se poate vorbi insa de o prezenta
ridicata a subiectelor europene pe agenda conversatiilor si nici despre
un interes ridicat privind aspectele legate de UE daca nu exista un im-
pact direct national, iar atentia acordatd alegerilor a fost cu precadere
indreptata spre planul intern.

Europenizarea sferelor publice nationale are in vedere acoperirea
mediatica a subiectelor europene si evaluarea acestora dintr-o perspec-
tivd europeana, discutarea in media a informatiilor sau evenimentelor
care privesc comunitatea europeana si sunt relevante la nivel european,
si nu doar la nivelul statelor membre individuale (Kunelius & Sparks,
2001; Risse, 2010). Media nationale acorda atentie cu precadere acelor
evenimente si aspecte care vizeaza planul intern, abordandu-le din pris-
ma impactului la nivel de tara si nu la nivel european, demersurile de
europenizare fiind astfel destul de reduse la nivelul discursului media-
tic. In plus, in ambele perioade de analizi media, perspectiva dominan-
ta din prisma careia sunt discutate si evaluate subiectele europene este
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cea interna. De asemenea, intervievatii considera ca media abordeaza
subiectele europene cu precadere dintr-o perspectiva internd, evidenti-
ind efectele si consecintele evenimentelor in plan local si nu in plan eu-
ropean. La nivelul discutiilor predomina tot contextualizarea interna si
aspectele care au un impact asupra vietii de zi cu zi.

Cu toate ca predomina contextualizarea interna, referirile la impactul
deciziilor si evenimentelor europene asupra cetatenilor au inregistrat o
prezenta foarte scazuta, media axandu-se si mai putin pe explicarea im-
plicatiilor aspectelor europene la nivelul vietii de zi cu zi. Intervievatii
considera si ei cd impactul deciziilor sau evenimentelor europene asupra
omului obisnuit este foarte putin abordat la nivelul media. Este necesar
ca media sa acorde mai multa atentie detalierii efectelor evenimentelor
si deciziilor europene. Cu cat cetdtenii realizeaza care este impactul de-
ciziilor europene asupra vietii lor de zi cu zi, cu atat creste si interesul
lor fatd de aspectele europene, nevoia de mai multa informare si dorin-
ta de implicare in procesele decizionale (Habermas, 2011).

Media reusesc sa ofere o acoperire echilibratd a subiectelor europene,
atitudinile predominant pozitive sau negative detinand o cota foarte re-
dusa, in vreme ce atitudinea neutra este ridicata, atat in 2013, cat si in
2014. In ceea ce priveste imaginea UE la nivelul media din perspectiva
cetatenilor, existd o schimbare a perceptiei de la un an la altul in func-
tie de context. In 2013, pe fondul crizei economice si al amanarii aderarii
Romaniei la zona Schengen, intervievatii considerau imaginea Uniunii
in media ca fiind cu precdadere neutra. In 2014, pe fondul campaniei
pentru alegerile europene si a conflictelor din Ucraina, intervievatii vad
imaginea Uniunii ca fiind predominant pozitivi. In ambele cazuri in-
tervine mai degraba perceptia subiectiva a evenimentelor si efectelor
acestora la nivelul tarii, in detrimentul unei evaluari detasate a activi-
tatii media. Stirile care evidentiaza avantajele integrarii pot determina
un nivel mai ridicat de sustinere a Uniunii, in vreme ce evidentierea
pierderilor ii determina pe cetateni sa devina mai sceptici (Schuck & de
Vreese, 2006). In special in 2014, contextul a determinat evidentierea
avantajelor integrarii aspect care s-a reflectat si in opiniile cetatenilor.
Cu toate acestea, la nivel general, existd o nemultumire cu privire la felul
in care media nationale abordeaza subiectele europene. Majoritatea in-
tervievatilor considera ca, in mod categoric, subiectele legate de UE nu
sunt dezbatute suficient in media (23 din 39). De asemenea, intervievatii
mentioneaza ca media nu atrag atentia si interesul cetatenilor pentru
problematica europeana. Unii respondenti considera cda evenimentele
europene ajung sa fie dezbatute doar cand au loc evenimente majore
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sau dramatice si de cele mai multe ori este vorba despre o abordare mai
degrabad cantitativa si cu tenta negativa.

In ceea ce priveste actorii predominanti la nivelul subiectelor euro-
pene, actorii de tip tard si actorii interni detin ponderea cea mai ridi-
catd. Grupand actorii in actori UE, actori interni si actori internationali
non-UE, in ambele perioade analizate predomina actorii UE, desi la o
diferenta redusa fata de actorii interni. La nivelul intervievatilor, actorii
perceputi a fi cei mai vizibili Ia nivelul media au fost cei interni si actorii
de tip tara, urmati de institutiile europene. Pe baza analizei actorilor se
poate observa o oarecare tendinta spre europenizarea orizontald care
presupune legaturi de comunicare mai degraba la nivelul statelor mem-
bre (Koopmans & Erbe, 2003), deci o europenizare fara Uniunea Eu-
ropeand (Briggemann & Kleinen-von Konigslow, 2009).

Prin analiza cadrajelor s-a urmarit evidentierea modului in care media
au utilizat cadraje generice si specifice in redactarea stirilor legate de
UE. Nu se poate vorbi de preponderenta clara a unui cadraj generic,
mediile inregistrate fiind foarte apropiate. In 2013, cadrajul economic
a Inregistrat media cea mai mare, urmat de cadrajul de tip responsabi-
litate si de cadrajul legat de conflict, in vreme ce in 2014, cadrajul legat
de responsabilitate a inregistrat media cea mai mare, urmat de cadrajul
legat de conflict si de cadrajul consecintelor economice. Pe langa influ-
enta data de contextul evenimentelor care a determinat un clasament
diferit al cadrajelor, se poate observa o serie de medii mult mai mici
obtinute in cel de-al doilea an. Diferenta este compensata la nivelul ca-
drajelor specifice, resimtindu-se din nou influenta data de contextul ale-
gerilor europene. Astfel, in 2013, cadrajul identitatii europene civice a
inregistrat media cea mai ridicatd, urmat de cadrajul identitatii instru-
mentale. Cadrajul identitatii europene culturale a inregistrat o medie
foarte scizuti. In 2014, mediile inregistrate de fiecare dintre cele trei
cadraje au fost mai ridicate, desi media cadrajului identitatii europene
culturale a fost una destul de scazuta comparativ cu cea a cadrajului
identitdtii europene civice si cea a cadrajului identitatii instrumentale.
In ambii ani, elementele civice si instrumentale ale identitatii au fost pre-
ponderente la nivelul media. Incadrarea informatiilor are efecte asupra
publicurilor prin influentarea schemelor de interpretare si de evaluare
a subiectelor (Gan, Teo & Detenber, 2005).

Estimarile respondentilor s-au dovedit a fi foarte apropiate de cele
rezultate in urma analizei media. Intervievatii au indicat incadrarea eco-
nomica ca fiind cea predominanta, urmatda de incadrarile de tip res-
ponsabilitate si conflict. Cadrajul de tip valori umane este cel mai putin
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utilizat, respondentii atragand atentia ca o astfel de abordare ar trebui
sa fie prezentd mai des la nivelul media. In ceea ce priveste conversati-
ile despre subiectele europene, respondentii discuta si evalueaza aspec-
tele legate de UE mai mult dintr-o perspectiva economicd, urmatd de
cea a stabilirii responsabililor si a valorilor umane. Se poate astfel afir-
ma ca existd un transfer al cadrajului economic catre agenda conversati-
ilor interpersonale, urmat de cel de tip responsabilitate. Desi cadrajul
valorilor umane nu este foarte prezent in media, intervievatii se rapor-
teaza la acesta si atrag atentia asupra necesitatii de a fi abordate mai des
in media aspecte privind impactul evenimentelor europene asupra ce-
tatenilor.

In ceea ce priveste cadrajele specifice si elementele ce pot sustine for-
marea unei identitati europene, intervievatii cred ca aceste sunt prea
putin prezente la nivelul stirilor, insa in general predomina elementele
din sfera civica si instrumentald. Tinerii nu obisnuiesc sa abordeze as-
pectele identitare in cadrul discutiilor pe care le poarta, iar daca discuta
aspecte ale integrarii, au in vedere cu precddere elementele pragmatice.
Se simte la nivel general nevoia de mai multa informare, analiza si in-
terpretare cu privire la tematicile europene, media avand astfel datoria
de a-si indrepta mai mult atentia spre subiectele europene. Fara un ni-
vel ridicat de informare, nu poate fi mentinut nici interesul cetdtenilor
privind Uniunea Europeana si nu se poate vorbi nici de o constientizare
a impactului evenimentelor europene asupra indivizilor. Desi media
nationale detin un rol central in informarea cetatenilor cu privire la Uni-
unea Europeana, in construirea la nivel discursiv a imaginii Uniunii, in
crearea atitudinilor fata de UE si a formarii unei identitati comune, de-
mersurile de europenizare a sferei publice nationale si de sustinere a
sentimentului de afiliere la comunitatea europeana sunt intr-un stadiu
incipient. Desi se poate vorbi de un transfer dinspre agenda media spre
agenda conversatiilor interpersonale si de o influentd la nivelul perspec-
tivelor de abordare a subiectelor europene, locul UE pe agenda discuti-
ilor dintre cetateni ramane unul redus. De asemenea, interesul tinerilor
pentru problematica europeana este stimulat mai degraba de evenimen-
te foarte vizibile sau care au un impact direct la nivelul tarii sau la nive-
lul vietii de zi cu zi.

Un alt obiectiv al cercetarii a vizat perspectiva cetatenilor asupra con-
ceptului de identitate europeana, precum si factorii si contextele care
pot favoriza aparitia sentimentului de europenitate. Avand in vedere cele
doua demersuri de cercetare consacrate in literatura de specialitate pri-
vind identitatea europeana, de sus in jos si de jos in sus, demersul in-

236



UNIUNEA EUROPEANA — DE LA DISCURSUL MEDIA...

treprins prin intermediul interviurilor se incadreaza in cea de-a doua
traditie. Primul demers are in vedere identificarea mostenirii culturale,
istorice, etnice comune pe care europenii o impartasesc, incercarea de
a intelege ce anume 1i uneste pe europeni dintr-o perspectiva cultura-
la (Shore,1993; Wintle, 2011), in vreme ce perspectiva de jos in sus are
in vedere cetatenii care se autodefinesc ca fiind europeni, care sunt fac-
torii, contextele, motivele care ii fac sa se simta europeni, cum definesc
europenitatea si identitatea europeana (Bruter, 2005, 2009; Fuchs &
Klingemann, 2011).

In cadrul interviurilor, majoritatea cetitenilor au declarat ci au fost
momente In care s-au simtit europeni. Pentru majoritatea respondentilor
raportarea la calitatea de european are loc prin prisma avantajelor,
acestia intelegand identitatea europeanad in acceptiunea sa civica si in-
strumentald. Dimensiunea civica a identitatii incorporeaza valori ale UE
precum democratia, pacea, drepturi si legi comune, solidaritatea, dar si
simbolurile comunitatii europene si sentimentul apartenentei la un ca-
dru institutional si politic comun cu un sistem de drepturi si indatoriri
europene (Bruter, 2005). Dimensiunea instrumentald are in vedere cu
precadere avantajele integrarii, castigurile sau pierderile ca urmare a
apartenentei la UE (Ruiz Jiménez, Gorniak, Kosic, Kiss & Kandulla,
2004). Intervievatii mentioneazd in special drepturile, libertitile si avan-
tajele de care beneficiaza ca cetiteni europeni ca fiind aspectele care au
inlesnit aparitia sentimentului de europenitate, acest rezultat fiind in
concordanta si cu alte studii calitative privind modul in care cetdtenii
romani experimenteaza sentimentul de europenitate (Udrea & Corbu,
2011; Udrea, 2014). Cel mai des mentionat avantaj care ii face pe stu-
denti sa se simta europeni este libera circulatie, care totodata favorizeaza
contactul cu celelalte state membre, interactiunea dintre cetateni si con-
stientizarea asemandrilor. O parte din intervievati au in vedere europen-
itatea in acceptiunea sa culturald, unii intelegand europenitatea si ca
identitate geografica, asociind statutul de european cu faptul de a trai
pe continentul european. Dimensiunea culturala a identitatii europene
se refera la sentimentul de apartenenta la comunitatea europeand, la
familia europeana vazuta prin prisma aspectelor comune la nivel de cul-
tura, religie, traditie sau mostenire istorica. Identificarea europeana cu-
prinde atat constientizarea asemanarilor cu ceilalti europeni, cat si a
diferentelor fata de non-europeni (Bruter, 2005).

Desi respondentii au tendinta de a-si reprezenta sentimentul de eu-
ropenitate mai degraba din perspectiva identitdtii culturale utilizand cu-
vinte precum sentiment de apartenenta, comunitate, familie europeana,
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atunci cand descriu modul in care au experimentat acest sentiment, au
in vedere aspecte ce tin de latura civica si instrumentala a identitatii. Ma-
Jjoritatea intervievatilor considerad ca experientele pe care le-au avut in
afara Romaniei au contribuit la cresterea sentimentului de europenitate,
oferindu-le contexte in care sa se simta cetiateni europeni. Sentimentul
de european sau de afiliere la comunitatea europeanad a fost mai degraba
unul contextual, vizand, asa cum am mai mentionat, mai degraba as-
pectele civice si instrumentale ale integrarii. Mobilitatea si schimburile
culturale contribuie la identificarea europeana, cetatenii devenind in ur-
ma interactiunii cu ceilalti europeni mai constienti de asemanari, de
ceea ce-i leagd, experientele pozitive in afara determinand in cele din
urma aparitia unui atasament fata de UE (Fligstein, 2009; Kuhn, 2011;
Mitchell, 2012).

Intervievatii au indicat cu precadere o serie de factori care au con-
tribuit la sentimentul de europenitate si anume libera circulatie, urmata
de utilizarea euro, simplificarea controalelor vamale pentru europeni,
utilizarea oportunitdtilor financiare sau a oportunitatilor legate de studiu
si munca. Interactiunea cu ceilalti cetateni europeni a contribuit la sen-
timentul de europenitate prin identificarea si constientizarea asema-
narilor cu ceilalti europeni. De asemenea, contactul cu institutiile, cu
simbolurile europene, exercitarea drepturilor in calitate de cetateni eu-
ropeni, dar si caldtoriile in afara continentului, au favorizat accesarea
sentimentului de europenitate. Intervievatii au indicat si media nationale
ca instrumente care ar putea contribui mult mai mult in procesul de eu-
ropenizare alaturi de educatie, mobilitate ridicata, proiecte si schimburi
culturale, politici de comunicare si informare si masuri economice care
sa reduca decalajele. Cu toate acestea, la momentul actual, intervievatii
considera ca influenta media este foarte redusa, instantele media indrep-
tandu-si atentia in special spre planul intern si spre aspectele negative.

In raportarea la europenitate, majoritatea intervievatilor au in vedere
Europa occidentala, tarile dezvoltate, europenitatea fiind mai mult un
ideal, o echivalare cu faptul de a fi civilizat, de a fi occidental, de a avea
un nivel de trai superior. In acest context, apare insa si constientizarea
mai acuta a decalajelor economice, a discriminarii. Aspectul discrimi-
narii 1i impiedica pe intervievati sd se simta europeni, sa simtd ca au drep-
turi egale cu ceilalti cetateni si ca beneficiaza de acelasi tratament. Prin
informare si eforturi sustinute, majoritatea intervievatilor cred ca iden-
titatea europeana se va consolida in viitor. Perspectiva tinerilor cu privire
la identitatea europeana este in general una optimistd, desi la momen-
tul actual intervievatii au experimentat doar momente episodice de iden-
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tificare cu ceilalti europeni mai degraba decat o asumare a identitatii
europene.

In general, tinerii consideri ci nu existi suficient interes pentru pro-
blematica europeana si cd se au in vedere mai mult chestiunile pragma-
tice atunci cand vine vorba de UE. Desi majoritatea respondentilor s-au
simtit europeni in anumite circumstante, doar paisprezece dintre inter-
vievati s-au simtit in anumite situatii mai mult europeni decat romani.
La nivel de identitate, cea nationala predomina, identitatea europeand
putandu-se activa in anumite contexte si situatii. Majoritatea cetatenilor
considerd cd cele doua tipuri de identitate se afld intr-un raport de com-
plementaritate, de coexistentd. Aceasta perspectiva corespunde teoriei
identitdtilor multiple, indivizii putand accesa mai multe identitati in
functie de context, fara ca acestea sa se afle in conflict una cu cealalta,
fiind, de asemenea, supuse schimbatrii si evolutiei (Van Mol, 2011). Iden-
titatea este un construct social, cu mai multe straturi negociate in cadrul
interactiunilor de zi cu zi (Smith, 2011). Astfel, identitatea europeana
este perceputa ca una dintre identitdtile multiple pe care cetdtenii le
poseda si le manifesta in anumite contexte (Bruter, 2005; Duchesne &
Frognier, 2007). In ceea ce priveste relatia de excludere, un singur su-
biect considera ca cele doua tipuri de identitate s-ar putea exclude re-
ciproc in viitor, mai ales in conditiile in care identitatea europeana s-ar
dezvolta mai mult, iar cei care nu vad raportul ca pe unul complemen-
tar considera ca nu se poate vorbi nici de excludere, nici de completare.
Un respondent avanseaza ideea de utilitate, de sens, sustinand ca nu
vede sensul unei identitdti europene la nivelul cetateanului de rand, ci
doar la anumite categorii de cetateni care lucreaza in zona de relatii in-
ternationale sau de afaceri si care au un contact ridicat cu ceilalti cetateni
europeni. Acestia pot fi asemanati cu ceea ce 1n literatura de specialitate
poarta denumirea de eurostaruri (Favell, 2008), fiind vorba de cetateni
care au o probabilitate mai ridicatd de asumare a unei identitdti euro-
pene prin nivelul de educatie ridicat, prin contactul crescut cu ceilalti
cetdteni europeni sau prin apartenenta la o elita europeana. Identitatea
europeana are o sansa mai mare de aparitie si dezvoltare in randul celor
care beneficiaza cel mai mult de pe urma integrarii. Prin urmare, tinerii
masteranzi selectati pentru interviu fac de asemenea parte din categoria
castigatorilor integrarii europene (Fligstein, 2009). Educatia si varsta ta-
nara sunt factori care prezic intr-o mai mare masura sansa formarii iden-
titatii europene, tinerii educati putand dezvolta un atasament diferit fata
de cultura europeana in urma expunerii la oportunititi si neavand ex-
perienta conflictelor armate europene (Bruter, 2005; Favell et al., 2011).
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Majoritatea intervievatilor si-au exprimat optimismul cu privire la dez-
voltarea identitatii europene in viitor, unii considerand asumarea unei
identitdti europene ca o etapa superioara care ne-ar ajuta sa avem un
trai mai bun. Cu toate acestea, daca in 2013 Uniunea era privitd mai mult
ca un ideal spre care sa accedem, ca un model de civilizatie, de dezvol-
tare, in 2014 se poate observa o adancire a preocuparilor legate de dis-
criminare, de statutul inegal al cetatenilor europeni, de stereotipurile
cu care se confruntd romanii, intervenind o oarecare dezamadgire cu privire
la Uniunea Europeand. Nu se poate vorbi insd de alte diferente nota-
bile in raportarea intervievatilor la aspectele privind identitatea euro-
peana sau interesul pentru Uniunea Europeana la nivelul celor doi ani.
Contextul face ca in 2013 intervievatii sa puna mai mult accent pe pro-
blemele si aspectele economice, in vreme ce in 2014 atentia este indrep-
tata mai mult spre alegeri, spre pozitia UE ca actor unitar in conflictele
internationale, spre implicarea media si problemele ce tin de discrimi-
narea romanilor in alte state membre si de imaginea negativa a tarii.

In ciuda decalajelor sau a problemelor care mai apar, majoritatea in-
tervievatilor sunt optimisti cu privire la viitorul UE, considerand ca Uni-
unea s-ar putea dezvolta in viitor. Optimismul privind viitorul Uniunii
este strans legat de rezolvarea crizei economice si de luarea unor pozitii
unitare in cazul conflictelor internationale, alaturi de eliminarea decala-
jelor si a discriminarii si de oferirea de mai multe informatii la nivelul
maselor. Respondentii sunt optimisti cu privire la evolutia Uniunii si
sustin demersurile de dezvoltare a proiectului european, sperand ca Ro-
mania sa atinga acelasi statut ca cel al tarilor occidentale dezvoltate. Uni-
unea ramane pentru romani un ideal de civilizatie si dezvoltare, un nivel
superior la care isi doresc sa ajunga si fara de care nu se pot simti euro-
peni, nu se pot simti egali cu ceilalti cetateni.

Fara a fi rezolvate aceste aspecte, nu se poate dezvolta sentimentul
afilierii la o comunitate europeand, o comunitate in care sa nu se mai
simta diferentierea dintre centru si periferie, dintre cetateni europeni
si cetateni care doar isi doresc sa fie europeni, nefiind insa perceputi ca
atare de statele occidentale. Aceste elemente nu trebuie neglijate avand
in vedere planurile de evolutie politica din cadrul Uniunii, planuri care
pot reusi doar prin europenizarea sferelor publice nationale si prin sus-
tinerea crearii in randul cetdtenilor a unei identitati europene. Totodata,
este nevoie de mai multa informare si comunicare la nivelul Uniunii, de
inlesnirea schimburilor culturale si a interactiunii dintre cetateni in ve-
derea determinarii unui interes crescut pentru Europa si a unei implicari
mai ridicate a cetatenilor in problematicile europene. Europa are nevoie
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de o redefinire a idealurilor, de noi planuri care sa vizeze cetatenii ca
europeni cu drepturi egale. Este nevoie de mai multd cooperare si sus-
tinere, de ,mai multa Europa” si de actiuni intreprinse de UE ca un tot,
ca un actor singular pe scena internationala.

VI. Limitele cercetarii si directii viitoare

Cercetarea a vizat analiza implicarii media in procesul de europe-
nizare si de sustinere a formarii unei identitati europene si, totodata, in-
fluenta media si locul UE pe agenda conversatiilor interpersonale, si
maniera in care tinerii inteleg si experimenteaza europenitatea. Ceea
ce aduce nou cercetarea este punerea in oglinda a activitatii media cu
felul in care se reflecta aceasta la nivelul cetatenilor. Nu se poate vorbi
de analiza sferei publice si a europenizarii acesteia fird a avea in vedere,
pe langa europenizarea discursului mediatic, raportarea cetatenilor, in-
teresul acestora pentru tematica europeana si abordarea subiectelor eu-
ropene la nivelul discutiilor. Aceste aspecte se afla in stransa legatura si
cu formarea sentimentului de europenitate, pe langa experimentarea
concreta a avantajelor integrarii.

Cercetare are anumite limitdri si aspecte care pot fi imbunatatite in
cadrul studiilor ulterioare. Studiul cantitativ are in vedere cele mai acce-
sate portaluri de stiri online, mediul online permitind adunarea de date
privind proeminenta subiectelor europene prin afisarea numarului de
vizualizari si de comentarii, care indica masura interesului cetatenilor si
a implicdrii in discutiile online. Cu toate acestea, pentru o cercetare mai
detaliata a implicarii media in procesul de europenizare ar trebui avute
in vedere si canalele TV, ziarele cu precadere in varianta online sau alte
surse. Demersul ar putea fi completat si de o analizd a comunicarii la ni-
velul paginilor oficiale ale institutiilor, site-urilor de specialitate si rete-
lelor de social media ale institutiilor sau liderilor europeni.

La nivelul agendei conversatiilor interpersonale, al interesului ceta-
tenilor si perspectivelor acestora cu privire la UE, pe langa ancheta pe
baza de interviu, ar putea fi analizate sectiunile de comentarii ale site-u-
rilor, precum si activitatea online a utilizatorilor in termeni de distribuire
sau apreciere a subiectelor europene. S-ar putea permite in acest mod
o mai buna surprindere a unui posibil transfer de la media catre cetateni,
sau chiar a identificarii fenomenului de third level agenda setting (Vu, Guo
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& McCombs, 2014) printr-un mai bun control al esantionului. Intervi-
urile s-au adresat doar tinerilor masteranzi, aceasta categorie nefiind
comparata cu alte grupuri de cetdteni cu studii medii, varste diferite sau
categorii socio-profesionale variate. In plus, slaba varietate in termeni de
arii de studiu la nivelul intervievatilor se putea rasfrange la nivelul
raspunsurilor si atitudinii intervievatilor, acestia putand fi incadrati cu
precadere in aria studiilor socio-umane, avand deci o inclinatie mai mare
spre informare sau un contact mai ridicat cu aspecte ce tin de UE la ni-
velul cursurilor.

Informatiile obtinute atat prin cercetarea calitativa, cat si prin cea can-
titativa sunt influentate si legate de contextul in care a avut loc analiza.
Cercetarea a vizat doua perioade cu evenimente importante la nivelul
Uniunii din 2013, respectiv 2014 cand au avut loc si alegerile europar-
lamentare. In special cu privire la campania pentru Parlamentul Euro-
pean, cercetarea a adus elemente de noutate privind viziunea tinerilor
asupra alegerilor, motivatiile care au stat la baza participarii la vot, in-
teresul pentru campanie si abordarea subiectului la nivelul discutiilor,
precum si perspectiva asupra activitatii media in raport cu alegerile eu-
ropene. Pentru o intelegere mai deplina a aspectelor analizate se im-
pune insa o analiza extinsa bazata pe monitorizarea mai multor perioade
cu evenimente importante pentru UE de-a lungul anilor, precum si pe
compararea activitatii media si a atitudinii cetatenilor in perioade de varf
si in perioade de rutind. Desi mai multe aspecte ale cercetarii pot fi im-
bunatatite in viitor, studiul ofera informatii relevante si importante cu
privire la implicarea media in procesul de europenizare a sferei publice
si a influentei la nivelul cetatenilor, precum si cu privire la interesul si
implicarea acestora in discutii despre tematici europene, evaluarea ac-
tivitatii media in legatura cu problematica europeand, experimentarea
sentimentului de europenitate si perspectiva cetatenilor cu privire la
identitatea europeana.
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Lucrarea a vizat implicarea media in procesul de europenizare a sfe-
rei publice nationale in paralel cu determinarea locului UE pe agenda
conversatiilor interpersonale, a interesului tinerilor pentru tematica
europeana si a modului in care acestia se raporteaza la identitatea euro-
peana. Un prim obiectiv l-a constituit analiza activitatii media in proce-
sul de europenizare a sferei publice, urmarindu-se coordonate precum
vizibilitatea, proeminenta, actorii cei mai mediatizati si cadrajele media
utilizate In cadrul stirilor privind UE la nivelul a doua perioade cu eveni-
mente importante pentru Uniune, intre care, in 2014, fiind incluse si
alegerile europarlamentare.

Europenizarea sferelor publice nationale constituie un subiect impor-
tant la nivelul Uniunii, deoarece o astfel de sfera reprezinta un criteriu
esential pentru consolidarea dimensiunii politice a proiectului euro-
pean. Media au un rol activ in procesul de europenizare prin oferirea
suportului informational necesar la nivelul maselor si stimularea intere-
sului cetitenilor pentru problematica europeand, prin cresterea vizibi-
litatii subiectelor europene, a promovarii perspectivelor europene si a
actorilor europeni. Prin sustinerea formarii unui areal de dezbatere care
sa aibd in vedere aspecte privind Uniunea Europeana, media contribuie
la depasirea deficitului democratic si a celui de comunicare. Este ade-
sea mentionata la nivelul discursurilor liderilor europeni nevoia de ,,mai
multa Europd”, subliniindu-se, de fapt, nevoia de a creste prezenta as-
pectelor legate de Uniune in viata de zi cu zi a oamenilor, determinan-
du-se, totodata, si un nivel mai ridicat de interes in randul acestora in



UNIUNEA EUROPEANA, UN TREND IN DERIVA?

legatura cu problematicile europene si implicatiile aferente. Miza o con-
stituie apropierea cetdtenilor de proiectul european in vederea castigarii
increderii si sprijinului acestora pentru o Uniune politica, care poate fi
consolidata prin existenta unei sfere publice europenizate si a senti-
mentului afilierii la comunitatea europeana. Sprijinul pentru integrarea
europeana si legitimitatea democratica a Uniunii sunt dependente de
dezvoltarea unui atasament colectiv mai puternic fata de Europa (Beus,
2001; Decker, 2002).

Analiza activitatii media atat in 2013, cat si in 2014 indica faptul ca
vizibilitatea subiectelor europene in perioade cu evenimente importante
pentru Uniunea Europeana sau in timpul alegerilor europarlamentare
este sub media europeana. Este astfel necesara o implicare mult mai ridi-
catd la nivelul media in activitatea de informare cu privire la aspectele
ce tin de Uniunea Europeana. Subiectele care domina agenda media cu
privire la tematicile europene au in vedere aspecte importante pentru
Uniunea Europeana, dar care vizeaza sau afecteaza planul national, me-
dia acordand atentie cu precadere acelor evenimente cu efecte in pla-
nul intern. Contextualizarea este, de asemenea, preponderent interna.
Un discurs mediatic europenizat presupune ca subiectele legate de UE
sa fie abordate dintr-o perspectiva europeana, luandu-se in considerare
implicatiile la nivelul intregului proiect european. Cu toate ca predo-
mind contextualizarea interna, referirile la impactul deciziilor si eve-
nimentelor europene asupra cetatenilor sunt la un nivel scazut. Daca
cetdtenii nu inteleg modul in care aspectele europene se rasfrang asupra
vietii lor, nu-si pot sustine interesul pentru subiectele europene. La ni-
velul actorilor prezenti in cadrul stirilor europene, se poate observa o
oarecare tendintd spre europenizarea orizontald, care presupune lega-
turi de comunicare mai degraba la nivelul statelor membre decat un
accent pus pe Uniune ca ansamblu si pe institutiile sale. Data fiind vizi-
bilitatea destul de redusd a subiectelor europene, a actorilor europeni
sau a contextualizarii europene la nivelul subiectelor legate de Uniunea
Europeana, nu se poate vorbi de europenizarea discursului mediatic, ci
doar de un proces aflat in stadiu incipient.

In ceea ce priveste modalitatea de incadrare, aspectele de tip atri-
buirea responsabilititii sau indicarea vinovatilor inca predomina la
nivelul media, alaturi de aspectele economice si cele legate de conflict.
Analiza cadrajelor specifice indica prezenta unor elemente care sa sus-
tind formarea unei identitdti europene comune, insa acestea au in ve-
dere aspectele pragmatice ale integrarii, si mai putin aspectele culturale.
In perioada campaniei electorale, media au pus mai mult accent pe as-
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pecte legate de identitatea europeana decat in perioada analizata ante-
rior, cadrajele specifice inregistrand medii mai mari decat cele generice.
Dimensiunile civice si instrumentale ale identitatii raman predominante.
Este insa nevoie si de dezvoltarea dimensiunii culturale a identitatii, a
sentimentului de apartenenti la o familie europeani. In lipsa acestei
dimensiuni, cetatenii sunt mult mai predispusi influentei fluctuatiilor
contextuale ale avantajelor integrarii, sprijinul fatd de Uniune variind
in acelasi sens. Din perspectiva modelului realist, care prevede europe-
nizarea sferelor publice nationale printr-o acoperire mediatica ampla a
subiectelor europene, precum si evaluarea si dezbaterea acelor subiecte
care depasesc sfera de interes a unei tari, se poate spune ca avem de-a
face iIn continuare cu o sfera publica parohiald marcata de tendinte de
europenizare, mai ales la nivelul dimensiunii orizontale.

Al doilea obiectiv de cercetare a vizat determinarea locului UE pe
agenda conversatiilor interpersonale, urmarindu-se efectele media care
au loc la nivelul opiniilor si dezbaterilor cetatenilor. S-a urmarit intere-
sul cetdtenilor pentru tematicile europene, implicarea in dezbateri, pre-
luarea subiectelor si perspectivelor promovate de media, a cadrajelor
preponderente la nivelul stirilor in cadrul discutiilor si evaluarilor. Po-
trivit cercetarii calitative, nu se poate vorbi de o prezenta ridicata a su-
biectelor europene pe agenda conversatiilor si nici de un interes crescut
privind aspectele legate de UE in afara unui impact ridicat la nivel na-
tional sau personal. Avand in vedere nivelul scazut al dezbaterilor pe
teme europene, al interesul pentru problematicile europene si al pers-
pectivelor europene de abordare si evaluare a subiectelor, nu se poate
vorbi de europenizarea sferei publice decat intr-un stadiu incipient.

Desi vizibilitatea ridicata la nivelul media nationale a subiectelor eu-
ropene este un criteriu important pentru a putea vorbi de o sfera pu-
blica europenizata sau de premisele facilitdrii aparitiei unei identitati
europene, majoritatea intervievatilor considera ca subiectele europene
beneficiaza de vizibilitate In media cu precadere cand au loc evenimente
majore la nivelul Uniunii sau cu un impact national ridicat. Vizibilitatea
destul de redusa a a acestui tip de subiecte este indicata si de rezultatele
analizei media.

Media influenteaza atentia acordata de cetateni subiectelor europene
precum si perspectiva de evaluare si abordare a acestor subiecte. Se poate
vorbi de o corespondenta intre agenda media si agenda cetatenilor, mai
ales in contextul campaniei pentru alegerile europene, precum si de un
transfer al subiectelor cu vizibilitate ridicata din media la nivelul intere-
sului si discutiilor tinerilor. Poate fi identificat si un transfer al cadrajelor
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preponderente din media la nivelul discutiilor si evaludrilor cetatenilor.
Raspunsurile tinerilor privind subiectele cele mai vizibile in media, ac-
torii principali, cadrajele, contextualizarea si atitudinea fatda de subiectele
media corespund cu rezultatele analizei media a perioadelor monitori-
zate. Cu toate acestea, interesul pentru aspectele europene si preluarea
acestora in cadrul discutiilor interpersonale vizeaza cu precadere lega-
tura cu planul national sau cu evenimente majore care se pot rasfrange
asupra cetdtenilor. Inclusiv in ceea ce priveste alegerile europene, a pri-
mat legdtura cu planul national, fiind in centrul atentiei candidatii na-
tionali, partidele interne si liderii acestora. Astfel, nu se poate vorbi cu
adevarat de europenizarea sferei publice nationale, mai ales daca se are
in vedere contextualizarea interna a informatiilor si interesul pentru im-
plicatiile nationale. Rolul media ramane insd esential in procesul de eu-
ropenizare si de formare a unei identitati europene prin promovarea
simbolurilor europene, prin asigurarea vizibilitatii subiectelor europene
pentru a mentine sentimentul de afiliere la comunitatea europeand, pen-
tru a ajuta la crearea si dezvoltarea unei identitdti europene si a unei
sfere publice europenizate, cele doud concepte fiind interconectate (a se
vedea Koopmans & Erbe, 2003; Eriksen, 2005; D’Haenens, 2005; Machill,
Beiler & Fischer, 2006; De Vreese, 2007; Lauristin, 2007).

Al treilea obiectiv al cercetarii a vizat determinarea factorilor si con-
textelor care faciliteaza afilierea la o identitate europeand, a modului in
care tinerii percep si definesc identitatea europeana, precum si a relatiei
dintre identitatea nationald si cea europeanad in termeni de coexistenta
sau excludere. Identitatea europeana este un ingredient cheie in proce-
sul de integrare europeana si de evolutie a proiectului european, mai ales
in contextul deficitului democratic la nivelul Uniunii (Habermas, 2001a;
Eriksen, 2005). Fie ca identitate individuala, fie colectiva (Augoustinos
& Walker, 1995; Thompson, 1995), identificarea cu UE se transpune ade-
sea intr-un sentiment de europenitate adaugat identitatii nationale
(Gripsrud, 2007). Activarea sau asumarea identititii europene are loc
diferit in functie de dimensiunea identitara predominanta: culturala (are
in vedere mostenirea culturald a continentului si valorile impartatite la
nivel european), civica (vizeaza identificarea cetatenilor cu UE in cali-
tatea sa de cadru institutional, politic si economic din care decurg anu-
mite drepturi si obligatii), instrumentald (vizeaza avantajele integrarii)
(Eisenstadt & Giesen, 1995; Ruiz Jiménez, Gorniak, Kosic, Kiss & Kandulla,
2004; Bruter 2005, 2009).

La nivelul cetdtenilor, se poate vorbi de o disjunctie intre modul in
care acestia definesc identitatea si modul in care o experimenteaza. In-
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tervievatii au in vedere aspectele culturale ale identitatii cum ar fi aparte-
nenta la o comunitate cu valori comune, afilierea la o familie europeana
atunci cand descriu identitatea europeanad, insa atunci cand vine vorba
de modul in care au experimentat sentimentul de europenitate, respon-
dentii invoca aspectele pragmatice ale identitatii. O parte dintre ei au
in vedere europenitatea in acceptiunea sa culturala, unii intelegand eu-
ropenitatea ca identitate geografica, asociind statutul de european cu
faptul de a trdi pe continentul Europa.

Intervievatii considera ca experientele pe care le-au avut in afara Ro-
maniei au contribuit la cresterea sentimentului de europenitate, oferin-
du-le contexte in care sa se simtd cetateni europeni si sa constientizeze
asemanadrile care ii apropie de ceilalti. Ei au indicat cu precadere o se-
rie de factori care au contribuit la sentimentul de europenitate si anume
libera circulatie, utilizarea oportunitatilor financiare sau a oportunita-
tilor legate de studiu si munca, utilizarea monedei unice, simbolurile
Uniunii si interactiunea cu ceilalti. Experientele din afara tarii i-au de-
terminat Insa pe unii cetateni sa se confrunte si cu aspecte negative
precum constientizarea decalajelor la nivel de dezvoltare economica si
standarde de viata sau a diferentelor in modul in care sunt tratati ceta-
tenii europeni, romanii avand de-a face cu discriminarea datorata ste-
reotipurilor si imaginii negative la nivel european. A fi european este
echivalent pentru majoritatea si cu a fi occidental, a fi civilizat, Europa
Vestica ramanand pentru tineri un ideal de dezvoltare si civilizatie la care
spera sa se ajunga in viitor. Cetatenii nu se pot simti cu adevarat europeni
atata timp cat vor resimti aceste diferente si decalaje la nivelul Uniunii,
fiind necesare misuri de rezolvare a acestor aspecte. In plus, este nevoie
de mult mai multa informare asupra tematicilor europene in randul
cetdtenilor, de o contextualizare externa, de un accent pus pe impactul
deciziilor europene la nivelul cetiteanului de rand, dar si pe crearea
unei imagini pozitive a UE si a Romaniei ca stat membru.

Perspectiva tinerilor cu privire la identitatea europeana este in gene-
ral una optimista. Desi la momentul actual intervievatii au experimen-
tat doar momente episodice de identificare cu ceilalti europeni, ei cred
ca n viitor se va putea vorbi de asumarea unei identitati europene. Pen-
tru fiecare identitatea europeana inseamna altceva si presupune in ge-
neral o identitate accesata in anumite circumstante si adaugata celei
nationale. Identitatea nationala si cea europeana se afla intr-un raport
de complementaritate sau coexistentd, majoritatea tinerilor accesand
sentimentul de europenitate doar in anumite contexte sau prin prezen-
ta unor anumiti factori, neputandu-se vorbi de o asumare a identitatii
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europene in mod constant. Tinerii sustin cd este nevoie de mai multa
cooperare, intelegere, implicare si informare, atragand atentia cu pri-
vire la importanta informarii in dezvoltarea unui sentiment de iden-
titate europeand si implicit la rolul media in procesul de acoperire a
subictelor europene. Informarea, schimburile interculturale si interac-
tiunea cu ceilalti cetateni europeni, accesul la oportunitati, la beneficii
posibile odatd cu integrarea europeana, cresterea nivelului de trai si eli-
minarea discriminarii intre cetdtenii europeni fac posibila activarea sen-
timentului de europenitate.

Identitatea europeana este o constructie in desfasurare, in curs de
definire, constand cu precadere intr-un sentiment de afiliere la Uniunea
Europeana. Reprezentarile cu privire la identitatea europeana sunt mul-
tiple, ele fiind in acord cu ideea fiecaruia despre Uniune, despre ce
inseamna sd fii european, determinand astfel modalititi distincte de ra-
portare la comunitatea europeana si la sentimentul identitar conex.
Chestiunea identitatii poate fi luata in discutie pe fondul problemelor
cu care se confrunta Uniunea, pe fondul crizei care pune sub semnul
intrebarii viitorul proiectului european si care se rasfrange totodata asu-
pra statelor membre, asupra vietii de zi cu zi a cetatenilor. Dat fiind ca
identitatea nu are o natura statica, ci consta intr-un proces constant de
negociere si evolutie, masurile luate la nivel european in vederea solu-
tionarii deficitelor democratice si de comunicare, a sustinerii formarii
unei sfere publice europenizate si implicarii media in procesul de euro-
penizare au o importanta ridicata pentru cooptarea sprijinului cetate-
nilor pentru evolutia Uniunii. Institutiile europene si nationale, sistemul
mediatic au datoria de a dezvolta acest sentiment de afiliere la comuni-
tatea europeand, intrucat succesul proiectului european depinde de dez-
voltarea unei identitati impartasite de cetitenii Uniunii. Cu toate acestea,
nu se poate vorbi de o reprezentare comuna, de o identitate comuna,
fiecare cetdtean intelegand identitatea europeana si experimentand-o
in mod diferit. Chiar daca aspectele identitare civice si instrumentale
predomina in randul cetatenilor (a se vedea Caporaso, 2005; Bruter,
2005; Ruiz Jimenez, Gorniak, Kosic, Kiss & Kandulla, 2004), este nece-
sar ca Uniunea sd se bazeze pe rezerve mai profunde de atasament, de
loialitate si sustinere care pot deriva dintr-un sentiment al unui zo: comun
care include si o identitate culturala. Atasamentul doar fata de dimen-
siunea instrumentald a identitatii, face ca cetatenii sa devina vulnerabili
in fata variatiilor contextuale.

Media detin astfel un rol central in informarea cetatenilor, in con-
struirea la nivel discursiv a imaginii Uniunii, In crearea atitudinilor fata
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de Uniunea Europeana si a bazelor care sa constituie premisele de por-
nire in formarea sau consolidarea unui sentiment identitar european.
Analiza media si evaluarea cetatenilor privind activitatea media in cadrul
interviurilor indica insa o slabd implicare in procesul de europenizare,
fiind necesara cresterea vizibilitatii subiectelor europene si abordarea
acestora dintr-o perspectiva europeana (a se vedea Briiggemann, 2005;
Kopper & Leppik, 2006; Gripsrud, 2007; de Vreese, 2007; Habermas,
2009; Bruggemann & Kleinen-von Konigslow, 2009; Risse, 2010). Cres-
terea vizibilitatii subiectelor europene este o conditie esentiala pentru
europenizarea discursului mediatic ca prim pas in procesul de europe-
nizare, dar in acelasi timp este necesara si prezenta sprijinului si intere-
sului din partea cetatenilor. Desi la momentul actual nu se poate vorbi
de un interes ridicat al cetatenilor pentru tematicile europene in afara
evenimentelor majore sau cu impact la nivel national sau personal, mai
multd informare si analiza privind aspectele legate de UE ar ajuta ceta-
tenii sa inteleagd mai bine efectele deciziilor si evenimentelor europene
si sa creascad nivelul de interes si dorinta de implicare in procesele de-
cizionale.

Volumul de fatd oferd informatii relevante si importante cu privire
la implicarea media in procesul de europenizare a sferei publice si a in-
fluentei la nivelul cetdtenilor, precum si cu privire la interesul si impli-
carea acestora in discutii despre tematici europene, evaluarea activitatii
media in legaturda cu problematica europeand, experimentarea senti-
mentului de europenitate si perspectiva cetatenilor cu privire la iden-
titatea europeana. Un element de noutate al cercetdrii a constat in
punerea in oglinda a activitatii media cu felul in care se reflecta aceas-
ta la nivelul cetdtenilor. Nu se poate vorbi de analiza sferei publice si a
europenizdrii acesteia fard a avea in vedere, pe langa europenizarea dis-
cursului mediatic, raportarea cetatenilor, interesul acestora pentru tema-
tica europeana si abordarea subiectelor europene la nivelul discutiilor.

Evolutia in termeni de consolidare a identitatii europene si a unei
sfere publice nationale europenizate poate avea loc doar prin initiative
concrete atat la nivel european, cat si la nivel national care sa vizeze
cresterea nivelului de informare, introducerea unor programe de educa-
tie europeana, rezolvarea aspectelor legate de discriminare si decalaje
economice, refacerea imaginii romanilor la nivel european si promo-
varea oportunitatilor oferite de integrarea europeana. Cetatenii au ne-
voie de un contact crescut cu tot ceea ce inseamna Europa, au nevoie
de noi idealuri si perspective care s le dea speranta pentru un trai mai
bun, care sa-i angreneze la nivel de interes si implicare in legatura cu
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problematica europeana. Europa are, de asemenea, nevoie de cetatenii
sai, de sustinerea acestora ca UE sa fie perceputd ca un tot, ca un actor
singular pe scena geopolitica globald, ca o comunitate europeana care
beneficiaza de sprijinul popular. Miza europenizdrii este, in fond, trans-
formarea Uniunii intr-un actor global care sa reprezinte una dintre
puterile de seama ale lumii dincolo de dimensiunea sa economica, iar
evolutia In plan politic nu poate avea loc fara acordul si sprijinul cetate-
nilor. Cooptarea cetatenilor europeni in sustinerea viitoarelor demersuri
europene reprezinta un test de seama al Uniunii, aldturi de rezolvarea
crizei europene si doar in urma promovarii acestui test se va putea vor-
bi de viitorul UE, de noile sale directii de evolutie sau de un nou vis eu-
ropean.
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Anexa A - Grila de analiza media
(portaluri online)

A. Informatii generale

1

g O Ot B 00 N

9.

. Portalul
1. ziare.com 2. hotnews.ro

. Subiectul stirii (o propozitie)
. Titlul stirii
. Link stire
. Codul zilei (sase cifre: anul luna ziua — 140501)
. Numarul de cuvinte al articolului (in cifre)
. Tipul de stire
1. articol 2. editorial
. Numar de vizualizari (in cifre)
Numar de comentarii (in cifre)
10. Domeniul stirii
1. Politic
2. Economic
3. Social (accidente, crime, procese, drame, etc.)

1

. Educatie (educatie, cercetare, stiinta, cultura etc.)
. Sanatate
. Fapt divers (monden, VIP-uri, filme etc.)

g o O

. Informatie practica (spectacole, vreme, trafic etc.)
8. Altul. Care?

1. Subiectul stirii este
1. national
2. european
3. international non-european
4. si national si european
5. si european si international non-european

B. Informatii despre subiectele europene
(Se codeazd doar daca A1l = 2 sau A1l = 4 sau All = 5)

12. Subteme legate de UE

1. Societate/subteme sociale
2. Cultura/subteme culturale
3. Relatii intre statele membre



UNIUNEA EUROPEANA, UN TREND IN DERIVA?

4. Intruniri europene

5. Piata muncii

6. Politici europene

7. Extinderea UE

8. Aderarea Romaniei la Schengen
9. Criza europeana in general

10. Alegeri europarlamentare

11. Politica externa a UE

12. Alta. Care?

13. Atitudinea fata de Uniunea Europeana este preponderent
1. negativdi 2. pozitiva 3. neutra

14. Contextualizarea informatiei
1. interna 2. externa europeana 3. externa non-europeana

15. Stirea mentioneaza,/ face referire la impactul deciziilor luate la nivelul UE
asupra omului obisnuit?

1. Da 2. Nu
C. Actori
16. Actor 1
0. Nu exista un actor
1. Actor UE

1. Europarlamentari romani
2. Europarlamentari din alte tari UE
3. Comisari europeni
4. Jose-Manuel Barroso (presedintele Comisiei Europene)
5. Catherine Ashton (vicepresedinte CE/Inalt Reprezentant al Uniunii
pentru afaceri externe si politica de securitate)
6. Herman Van Rompuy (presedintele Consiliului European)
7. Martin Schulz (presedintele Parlamentului European)
8. Mario Draghi (Presedinte Banca Centrald Europeana)
9. Altii. Care?
2. Actor intern
1. Traian Basescu
. Victor Ponta
. Crin Antonescu
. Cdlin Popescu-Tariceanu
. Valeriu Stefan Zgonea
. Mircea Dusa
. Titus Corlatean
. Vasile Blaga
. Razvan Mihai Ungureanu
10 Alti actori politici. Care?

© 0 3 Ok 0N

3. Institutii nationale (ministere, Parlament, Senat, Guvern — fara specificarea
actorilor)

254



ANEXE

. Presedintia/Administratia prezidentiald
. Ministerul Afacerilor Europene

. Ministerul Economiei

. Ministerul Culturii

. Ministerul Educatiei

. Alte ministere

. Parlament

. Senat

© 00 ~J O Ot = 00 N —

. Guvern
10. Alta. Care?
4. Institulii europene
1. Comisia europeana
2. Parlamentul european
3. Consiliul Uniunii Europene
(Consiliul de Ministri/ Bruxelles/institutie legislativa)
4. Consiliul European (intrunirea liderilor de stat sau de guvern)
5. Banca Centrald Europeana
6. Serviciul European de Actiune Externa (SEAE)
7. Alta institutie UE. Care?

5. Organizatii (ONG-uri, sindicate, organizatii umanitare, companii, institute
de cercetare etc.)
1. Romanesti
2. Din Uniunea Europeana
3. Altele. Care?
6. Actori individuali
1. Expert (comentator, sociolog, analist etc.)
2. Om obisnuit
3. Altcineva. Cine?
7. Actori din alte tari UE
1. Presedintele francez (Francois Hollande)
. Cancelarul german (Angela Merkel)
. Prim-ministrul italian (Matteo Renzi)
. Prim-ministrul britanic (David Cameron)
. Prim-ministrul grec (Antonis Samaras)
6. Prim-ministrul ungar (Viktor Orban)
7. Altii. Care?
8. Actori internationali (non-UE) — institutii
1. Fondul Monetar International (FMI)
2. Banca Mondiala
3. Altii. Care?
9. Actori internationali (non-UL) — persoane
1. Barack Obama
2. Christine Lagarde (Presedinte FMI)
3. Vladimir Putin

OU b 00 N
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4. Oleksandr Turcinov (presedinte in exercitiu Ucraina)

5. Altii. Care?
10. Tari

1. Romania 8. Marea Britanie
. Germania 9. Spania

. Franta 10. Uniunea Europeana (ca ansamblu)

. Bulgaria 11. Alte tari membre ale UE. Care?_____
. Italia 12. Alte tari non-UE. Care?__

. Ungaria

. Grecia

N S N RN

11. Cetateni ai diverselor tari
1. Romani 8. Britanici
2. Germani 9. Spanioli
3. Francezi 10. Cetdtenii UE (in general/ca ansamblu)
4. Bulgari 11. Altii (UE). Care
5. Italieni 12. Altii (non-UE). Care
6. Unguri
7. Greci

17. Actor 2
18. Actor 3
19. Actor 4
20. Actor 5
21. Actor 6

D. Cadraje generice
D1. Tipul de cadraj legat de dimensiunea economicd

D1.1. Stirea face referire la pierderi sau castiguri financiare pe termen scurt sau
lung determinate de UE sau la nivelul UE?
1. Da 2. Nu

D1.2. Stirea face estimari cu privire la costurile implicate de situatia europeana la
nivel economic, social si politic in ansamblu?

1. Da 2. Nu

D1.3. Stirea face referire la consecintele economice care ar putea deriva din
adoptarea/neadoptarea unui anumit set de masuri la nivelul UE sau impuse de UE?
1. Da 2. Nu

D2. Tipul de cadraj legat de stabilirea responsabilitatii

D2.1. Stirea sugereaza ca structurile europne au puterea de a atenua problemele
economice/politice/sociale?
1. Da 2. Nu

D2.2. Stirea sugereaza asumarea responsabilitdtii la nivel european pentru gasirea
de solutii pentru a iesi din situatia problematica?
1. Da 2. Nu
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D2.3. Stirea sugereaza cd responsabilitatea apartine unei anumite industrii,
institutii sau unui anumit grup de interese la nivel european etc.?
1. Da 2. Nu

D3. Tipul de cadraj legat de conflict

D3.1. Stirea sugereazad conflicte / neintelegeri intre partide / indivizi / grupuri
de interese / tari la nivelul Uniunii Europene?
1. Da 2. Nu

D3.2. Stirea sugereaza conflicte / neintelegeri in interiorul unui partid / unei tari
din cadrul UE?

1. Da 2. Nu
D3.3. Stirea subliniaza tendinta in cadrul UE, a unui partid / individ / grup de
interes sau a unei tari de a reprosa altui partid / individ / grup de interes sau
altei tari?

1. Da 2. Nu
D3.4. Stirea sugereaza existenta unor “tabere” sau grupuri de presiune la nivel eu-
ropean?

1. Da 2. Nu

D4. Tipul de cadraj legat de valori umane

D4.1. Stirea face referire la modul in care este afectat cetateanul simplu din
cadrul UE?

1. Da 2. Nu
D4.2. Stirea face referire la reactia oamenilor obisnuiti in fata evenimentelor eu-
ropene?

1. Da 2. Nu
D4.3. Stirea ofera un chip uman al subiectului, prin apelarea la adjective care sug-
ereaza suferinta, greutatile, umilinta etc.?

1. Da 2. Nu

E. Cadraje specifice

E1. Tipul de cadraj legat de identitatea europeand civicd

E1.1. Stirea face referire la apartenenta (sentimentul de apartenentd) la cadrul
institutional/politic/economic al UE ?

1. Da 2. Nu
E1.2. Stirea face referire la drepturile/obligatiile/libertatile cetatenilor UE?

1. Da 2. Nu

E1.3. Stirea face referire la valorile democratice la nivelul UE sau al statelor
membre?

1. Da 2. Nu
E2. Tipul de cadraj legat de identitatea europeand instrumentala
E2.1. Stirea face referire la avantajele integrarii europene precum libertatea de a
calatori, mentinerea pacii, dobandirea de noi drepturi si beneficii, cooperarea la
nivel economic si politic, incheierea rivalitatii intre statele europene?
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1. Da 2. Nu

E2.2. Stirea face referire la abilitatea UE de a oferi stabilitate sociala, bunuri

publice, un sistem comun de asigurari sociale, granite comune, economie

comuna (inclusiv evaluari ale UE in termeni economici), armatda comuna?
1. Da 2. Nu

E3. Tipul de cadraj legat de identitatea europeand culturald

E3.1. Stirea se referd la UE ca la un intreg/ca la un continent cu o civilizatie
comuna tarilor membre?
1. Da 2. Nu

E3.2. Stirea mentioneaza traditii culturale comune, valori/credinte comune,
precepte religioase comune cetatenilor UE?
1. Da 2. Nu

E3.3. Stirea face referire sau include in modalitatile de prezentare a stirii
(imagini,audio-video) la simboluri ale Uniunii Europene — drapelul european,
imnul european, moneda euro, Ziua Europei, mottoul UE (,Unitate in
diversitate”)?

1. Da 2. Nu
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1. Puteti sa-mi spuneti cateva lucruri despre dvs: varsta, profesie, interese si
preocupdri si dacd parintii dvs. au sau nu nationalititi diferite?

2. Vorbiti o limba de circulatie internationala? Care? Cunoasteti si alte limbi
strdine in afara de ...?

3. Care sunt sursele de unde va informati cel mai des? (TV, radio, ziare in varianta
tipdritd, ziare in varianta online, internet). Cam cat de mult? (cat timp aloca?)
Care este sursa principala de informare cu privire la evenimentele “europene”?
Argumentati!

4. Sunteti interesat de problematica “europeana”? Cititi/ urmariti stiri, talk-show-
uri etc. care sa va edifice cu privire la evenimentele care au loc la nivel european?
Daca da, ce aspecte vd preocupa, care sunt evenimentele care va intereseaza?
(exemple) Daca nu, de ce?

5. Aveti cunostinte despre institutiile europene si rolul acestora la nivelul Uniunii?
Imi puteti oferi cateva exemple? (ex. Care este puterea legislativa, care sunt
principalele institutii, cine stabileste prioritatile generale, cine reprezinta
interesele cetatenilor).

6. Ati umadrit stiri, articole despre subiectele europene in ultima luna si cam cu ce
frecventd? Tmi puteti da exemple de subiecte europene discutate in media din
ultima luna? Ce subiect european v-a starnit cel mai mult interesul in ultima luna?
De ce? Ce opinii aveti pe acest subiect? /// V-au interesat subiectele despre
campania pentru alegerile europarlamentare? Le-ati urmarit mai indeaproape ?
(cam cu ce frecventa si care au fost mijloacele predilecte de informare ?)

7. Vi s-a parut ca subiectele despre alegerile europarlamentare au fost vizibile la
nivelul media? Au fost prezentati de ajuns candidatii ? Vi s-a parut cd media s-au
axat pe campania europeana sau a fost transformata intr-o precampanie
prezidentiala?

8. Adi fost la vot ? (de sondat — De ce da/nu — nu au considerat ca este o miza la
nivelul acestor alegeri, nu i-a interesat ?)

9. Revenind la subiectule europene, puteti indica actori care au fost mai vizibili la
nivelul stirilor? (actori UE, actori interni, institutii nationale, institutii europene,
organizatii, actori din statele membre, tari)

10. In ce termeni se discuti in media despre subiectele europene? Sondeazi (mai
mult dintr-o perspectiva economica, conflictuald, stabilirea responsabililor si
gasirea solutiilor sau a valorilor umane) Dumneavoastra din ce perspecitva
evaluati mai mult evenimentele, subiectele europene?
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11. Credeti ca deciziile luate la nivelul UE au un impact asupra omului obisnuit?
(da) Cum? (nu) De ce? Vi se pare cd in media este abordat impactul deciziilor
asupra cetatenilor? (Cum/exemple?)

12. Obisnuiti sa comentati informatiile din media? (de sondat stiri politice/
discutd, comenteaza subiectele politice?) Dar informatiile legate de UE ? Ati
discutat despre campanie/candidati/sloganuri ? (de sondat ce importanta acorda
acestor discutii ca surse de informare despre UE)

13. Vi s-a intamplat adesea sd calatoriti in afara Romaniei? Ati cdldtorit in scopuri
personale (turistice etc) sau profesionale? Pentru cat timp? Daca da, cum v-ati
simtit in tarile vizitate? V-ati simtit in vreun fel european? Au existat situatii care
sa va determine sa simtiti ca apartineti unei mari familii europene, in ciuda
diferentelor nationale? Dati exemple.

14. Ce inseamna pentru dvs. sa fiti european? La ce va ganditi cand auziti acest
cuvant? (Credeti ca se poate vorbi de o identitate europeana/ce intelegeti prin
asta)

15. Considerati ca experientele pe care le-ati avut in afara Romaniei au contribuit
la cresterea sentimentului dvs. de apartenentd la comunitatea europeand? In ce
fel?

16. Va puteti gandi la anumite situatii, contexte in care v-ati simtit mai degraba
european decat roman? Puteti exemplifica? (De sondat > in general va simtiti mai
degraba european decat roman/ si-si/ doar roman)

17. Care sunt, in opinia dvs., factorii care ar putea contribui la crearea unei
identitati comune europene? (ex. simbolici, pragmatici) Credeti cd mass media ar
putea contribui la crearea unei identititi europene in cazul cetdtenilor?
Argumentati!

18. Cum vedeti legdtura intre identitatea nationald si cea europeana? (de sondat/
se exclud reciproc sau dimpotriva)

19. Credeti ca in viitorul apropiat se va consolida o identitate europeand sau
dimpotriva? Argumentati. Cum vi se pare cd prezinta media identitatea
europeana? Ce aspecte abordeaza? (de sondat / mai degraba cele pragmatice de
tipul avantajelor sau cele simbolice, ce tin de cultura si apartenenta la Europa si la
tarile civilizate)

20. Considerati cd mass media roménesti prezinta o imagine pozitiva a UE? Sau
dimpotriva? Argumentati!

21. Cum vedeti viitorul UE? in ce directie credeti ca se indreapta Uniunea? in
general sunteti mai degraba optimist sau sceptic in privinta UE ? Sunteti multumit
de cum functioneaza UE/ aveti incredere in constructia europeana ?/ Cum ii
vedeti pe cei din jur — au mai degraba o atitudine pro sau contra UE ? Credeti ca
euroscepticismul a avut vreun impact la nivelul alegerilor ? (De sondat >> care
credeti ca sunt sursele/cauzele euroscepticismului in general ?)
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22. Credeti ca subiectele europene sunt indeajuns dezbdtute in media nationale?
Considerati ca sunt abordate mai mult din prisma consecintelor, efectelor la nivel
european sau din prisma impactului national?

23. Considerati ca ar mai fi vreun aspect semnificativ legat de temele abordate
despre care nu am discutat? Doriti sa mai adaugati ceva?
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